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EDITORDEN...

Degerli Okuyucularimiz,

Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi Etkilesim'in yedinci
sayisini sizlerle paylasmanin mutlulugunu yasiyoruz. Bu sayimiz da 6nceki sa-
yilarimiz gibi yine alana 6nemli katkilar yapabilecek nitelikteki arastirmalar ve
glincel calismalardan olusmaktadir.

Dergimizin bu sayisinin hakem dederlendirmesi kapsamindaki kisminda 10 ma-
kale, hakem dederlendirmesi kapsami disinda kalan Etkilesim/Yorum kismin-
da ise soylesi, deneme, kitap elestirisi niteligi tasiyan toplam bes metin yer
almaktadir.

ilk makale Asil Ozdogru'ya aittir. “Lise Ogrencilerinin Okul Disi Zaman Kulla-
nimlari: Degisken ve Birey Merkezli Bir Yaklasim” baslikli makale, 6grencile-
rin okul disi zamanlarini kullanim bicimlerine iliskin kapsamli bir arastirmadan
olusmaktadir. Lise 6grencileri (izerine yapilan arastirmada ilgin¢ bulgular orta-
ya konuldugu dikkati cekmektedir.

Ayse Duygu Urak Avan ve Nurhan Babir Tosun, “Tlketim Kiltiri Baglaminda
Yavas Kent Hareketi: Yabancilasmadan Kacis ve Bireysel Ozgiirlesme” baslikli
calismalarinda Yavas Kent kavramini Glkemizin ilk yavas kentlerinden biri ola-
rak taninan Seferihisar izerinden analiz etmektedir. Seferihisar'in ‘Yavas Kent'
unvani almasi sonrasinda yasanan dedisimi yabancilasma ve 6zgiirlesme oda-
dinda ele alan calisma, kapitalist kentsel kosullari yeniden diisinmemizi sagla-
maya yardimci olmaktadir.

Sezgin Savas ve Sevimece Karadogan Doruk “The Role of Digital Media in Im-
age Formation: A Study on the Projection of Corporate Image on the Consu-
mer (imaj Uretiminde Dijital Medyanin Roli: Kurumlarin Olusturmaya Calis-
tiklari imajin Tiiketiciye Ne Oranda Yansidigina Yénelik Bir Calisma)” baslikli
makalelerinde dijitallesen medyanin imaj Gretimine etkilerini, kurumlarin imaj
temelli uygulamalarinin tiiketicideki yansimalarini, nicel ve nitel yontemlerle
analiz etmektedirler.

Ersin Ertan tarafindan yazilan “The Use of Baroque Music in Films and De Wit's
“The Monk and the Fish (Barok Miizigin Filmlerde Kullanimi ve De Wit'in “Kesis
ve Balik” Filmi)” baslikli calisma filmlerde barok miizik kullanimina odaklan-
maktadir. Michel Dudok de Wit'in 6dilli animasyon filmi The Monk and the
Fish (1994) Gzerinden yapilan bir analizle gerceklestirilen calisma, gorsel kil-
tlirde barok mizigin yerine dair giincel bir calisma olmasi acisindan degerlidir.

“Cogulcu Kamusal Alanda Dini Kimliklerin Ozgiirliigii ve Demokrasi iletisimi”
baslikli calismasinda Ali Demir; demokrasi, 6zgiirliik, kamusal alan, cogulculuk,
cikar, laiklik, sekdlarizm, ideoloji ve dini kimlikler gibi modern toplumsal yapi-
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larin temel iskeleti niteligindeki kavramlari Thomas Hobbes, Immanuel Kant
ve Jirgen Habermas gibi disinirlerin gorislerinden hareketle ¢ok yonla bir
bakis acisiyla ele almaktadir.

Mustafa Algiil, “Anlati icinde Anlati: “Into the Woods (Sihirli Orman)” Filminin
Peri Masali Anlatilari icindeki Gezintisi” baslikli makalesinde anlati kavramina
egilmektedir. Rob Marshall'in 2014 tarihli /nto the Woods (Sihirli Orman) filmi-
nin Greimas'in ‘kanonik anlati yapisi’' teorisine gore ¢oziimlendigi calismada,
filmin sinemasal anlati tiirleri arasindaki konumu dederlendirilmektedir.

“ur

Yeni' Teknolojiler ve Kurumsal iletisimin Yeni Araclar” baslikli calismasinda
Saha Burcu Baygiil Ozpinar, 1980'lerden bu yana iletisim teknolojilerindeki ge-
lismelerin kurumsal iletisim alanindaki yansimalarini ele almaktadir. Kurumsal
iletisim stratejilerinin siirekli gelistirilmesi ve esnek olmasi gerekliligine dikkat
cekilen calismada, kurumlarin, ic ve dis paydaslariyla iletisim kurarken daha et-
kilesimli, Farkli ve yenilikci bir deneyim sunmak icin en son teknolojileri gelistir-
meye ve entegre etmeye mecbur olduklari vurgulanmaktadir.

Musa Ak tarafindan kaleme alinmis olan “Bertolt Brecht'in Epik Tiyatrosu Uze-
rinden interaktif Belgesellere Bakmak” baslikli makalede interaktif belgesel
kavrami analiz edilmektedir. Bu baglamda, giiniim{zde yeni iletisim teknoloji-
leriyle gergeklestirilen yonetmen ve izleyici icin farkli olanaklarin kapisini ara-
layan interaktif belgesel 6rnedi olan Yedi Dijital Oliimciil Giinah (2014), Bertolt
Brecht'in epik tiyatro anlayisindan hareketle ele alinmaktadir.

“Ben de Artik Bir Hikdye Anlaticisiyim: Hikdye Anlatiminda Dijital Olanaklar
Acisindan YouTuber “Fly With Haifa” Uzerine Bir inceleme” adli calismalarinda
Yunus Emre Okmen ve Nil Cokluk, déniisen hikdye anlatiminin dijital ortamla-
ra yansimasini, icerik ve teknik acidan incelemektedir. Bu baglamda “Fly With
Haifa” YouTube kanali Gzerinden dijital hikdyelerin nasil olusturulduguna dair
icerik ve teknik ¢cozimlemeler gerceklestirilmistir.

Esra Bozkanat, “Koronavirlis Salgininda Medya Kullanimi: Kiiresel Raporlar
Uzerinden Bir Derleme” baslikli calismasinda Koronaviriis pandemisi siirecin-
de uluslararasi kuruluslar tarafindan gerceklestirilen arastirmalarin bulgu ve
sonuglarini inceleyerek medya kullaniminin nasil degistigini tartismaktadir.

Etkilesim/Yorum kisminda ise Hiiseyin Serbes, “iletisimin Avangard Mecrasi:
Fanzin Mitine Fenomenolojik Bir Bakis” baslikli calismasinda fanzin tiirine dair
onemli dederlendirmelerde bulunmaktadir. Besna Agin'in Jeremi Szaniawski
ile gerceklestirdigi “What do We Really Need to Make A Film?: An Interview
with Professor Jeremi Szaniawski” baslikli sdyleside koronavirisin film ¢ek-
me slrecini nasil etkiledigi ele alinmaktadir. Ceyiz Makal Fairclough, “A Review
on Finding the Personal Voice in Filmmaking” baslikli yazisinda Erik Knudsen
imzali Finding the Personal Voice in Filmmaking isimli eserin incelemesini ger-
ceklestirmektedir. “The Urban Politics of Squatters’ Movements Uzerine Bir
inceleme” baslikli yazisinda A. Fulya Sen ise Martinez Lépez'in squatting (bos
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binalari isgal etme) kavramini ele alan kitabini incelemektedir. Son olarak Ha-
san Hiseyin Kayis, Yeni Karanlik Cag: Teknoloji ve Gelecegin Sonu isimli eserin
kapsamli bir incelemesini “Yeni Karanlik Cag: Teknoloji ve Gelecegin Sonu Uzeri-
ne Bir inceleme” baslikli yazisinda ortaya koymaktadir.

Etkilesim'in 7. sayisina calismalariyla katki saglayan tim yazarlarimiza, 6zellik-
le de cevrimigci egitim sirasinda daha da yogunlasan is yiklerine ragmen zaman
ayirip makalelerimizi dederlendiren hakemlerimize, yayin kurulumuza, calisma
arkadaslarimiza ve siz dederli okurlarimiza tesekkir ediyoruz.

Bir sonraki sayimizda yeni calismalarda sizlerle yeniden bulusmak dilegiyle.

Dog. Dr. Pinar Aslan
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EDITOR’S NOTE...

Dear Readers,

We are glad to share the seventh issue of Uskiidar University Faculty of Com-
munication Academic Journal Etkilesim with you. This issue, like our previous
issues, consists of researches and up-to-date studies that will hopefully make
significant contributions to the field.

In this seventh issue of the journal, there are 10 articles within the scope of
research articles that go through double blind review process; furthermore, in
the Etkilesim/Yorum (Comment) section, which is outside the scope of refer-
ee evaluation, there are a total of five texts including interviews, essays, book
reviews.

The First article is written by Asil Ozdogru. The article titled “Out-of-School
Time Uses of High School Students: A Variable- and Person-Centered Ap-
proach” is a comprehensive research on the ways students use their out-of-
school time. It is noteworthy that interesting findings were revealed in this
research conducted on high school students.

Ayse Duygu Urak Avan and Nurhan Babiir Tosun analyze the concept of Slow
Cities taking Seferihisar, one of the first slow cities of Turkey, as an example.
Their study, titled “Cittaslow Movement in the Context of Consumer Culture:
Escape from Alienation and Individual Emancipation”, focuses on alienation
and emancipation and helps us to rethink the capitalist urban conditions.

In the article titled “The Role of Digital Media in Image Formation: A Study on
the Projection of Corporate Image on the Consumer”, Sezgin Savas and Sevim-
ece Karadogan Doruk analyze the effects of digital media on image formation
process through conducting qualitative and quantitative research on the re-
flections of image formation applications on the consumers.

Ersin Ertan focuses on how Baroque music is used in movies in his article titled
The Use of Baroque Music in Films and De Wit's “The Monk and the Fish”. The
study, which is an analysis on Michel Dudok de Wit's award-winning animated
film The Monk and the Fish (1994), is noteworthy in terms of being a current
study on the place of baroque music in visual culture.

Ali Demir, in his study titled “Freedom and Democracy Communication of Re-
ligious Identities in the Pluralistic Public Sphere”, discusses critical concepts
such as democracy, freedom, public sphere, pluralism, interest, secularism,
ideology and religious identities, which are the basic skeleton of modern so-
cial structures, referencing the views of thinkers such as Thomas Hobbes, Im-
manuel Kant, and Jirgen Habermas.

ETKILESIM| 9



In his article titled “Narrative within a Narrative: The Journey of “Into the
Woods" through Fairy Tale Narratives”, Mustafa Algiil focuses on the con-
cept of narratives. In the study, Rob Marshall’s film /nto the Woods (2014) is
analyzed according to Greimas’ ‘canonical narrative structure’ theory and the
film among the cinematic narrative types is evaluated.

Saha Burcu Baygiil Ozpinar discusses how the developments in communica-
tion technologies have affected corporate communication as of 1980s in her
article titled “New’ Technologies and New Tools of Corporate Communication”.
In the study, which emphasizes the need for continuous development and
flexibility of corporate communication strategies, it is also underlined that
institutions are obliged to develop and integrate the latest technologies in
order to provide a more interactive, different and innovative experience while
communicating with their internal and external stakeholders.

The concept of interactive documentary is analyzed in the article “Looking at
Interactive Documentaries through Bertolt Brecht's Epic Theater” written by
Musa Ak. In the study, Seven Digital Deadly Sins (2014), which is an example of
an interactive documentary that opens the door to different possibilities for
the director and the audience, is discussed with reference to Bertolt Brecht's
understanding of epic theater.

In the study titled “I am Now a Storyteller: A Review on YouTuber “Fly With
Haifa” in Terms of Digital Possibilities in Storytelling” Yunus Emre Okmen ve
Nil Cokluk examine the reflection of the changing concept of storytelling on
digital media in terms of content and technique. Hence, content and technical
analyzes were carried out on how digital stories are created on the “Fly With
Haifa” YouTube channel as an example.

Esra Bozkanat, in her study titled “Media Consumption in the Covid-19 Out-
break: A Review of Global Reports”, examines the findings and results of re-
search carried out by international organizations during the coronavirus pan-
demic and discusses how media use has changed.

In Etkilesim/Yorum section, the first manuscript belongs to Hiiseyin Serbes.
He makes important evaluations about the concept of fanzine in his work
titled “The Avant-Garde Medium of Communication: A Phenomenological
View of the Fanzine Myth"”. Secondly, Besna Agin discusses the changes film-
ing process has undergone with coronavirus in her interview with Jeremi
Szaniawski. This text is titled “"What do We Really Need to Make A Film?: An
Interview with Professor Jeremi Szaniawski”. Then, Ceyiz Makal Fairclough re-
views the book by Eric Knudsen in the manuscript titled “A Review on Finding
the Personal Voice in Filmmaking”. Fourth text belongs to A. Fulya Sen who
reviews Martinez Lopez’s “The Urban Politics of Squatters’ Movements”. Last
but not the least, Hasan Hiiseyin Kayis reviews the book titled “New Dark Age:
Technology and the End of the Future”.
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Bu ¢calisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
Oz

Cocukve ergenlerin gelisiminde okul ve aileye ek olarak okul disizaman baglami
dnemli firsatlar sunabilmektedir. Ogrencilerin okul disi zaman kullaniminin
daha iyi incelenebilmesi icin aktivite cesitliligi, yogunlugu ve profillerinin
arastirilmasi gerekmektedir. Bu calismanin amaci, lise 6grencileri arasindaki
farkli zaman kullanim profillerini degisken merkezli tanimlayici istatistiklerin
yani sira birey merkezli kiimeleme analizi yoluyla ortaya cikarmaktir.
Calismaya istanbul'daki bir devlet lisesinin ikinci ve tciincii siniflarinda
dgrenim goren 93 kiz ve 87 erkek, toplam 180 dgrenci katilmistir. Ogrencilere,
arastirmaci tarafindan hazirlanan kisisel bilgi formu ile zaman kullanim
anketi uygulanmistir. Ortalama zaman kullanim degerlerine gore haftalik
toplam zaman icerisinde en yiiksek ortalamaya sahip ilk (¢ aktivite sirasiyla
(1) internet veya sosyal medya kullanmak, (2) ders calismak ve (3) televizyon
izlemek seklinde goézlenmistir. Odrencilerin aktivitelere ayirdiklari zaman,
haftanin gind, cinsiyet, sinif, akademik basari ve aile gelir durumu ile iliskilidir.
Ogrencilerin zaman kullanimlarina gére (¢ Farkli profil ortaya ¢cikmistir ve bu
profiller cinsiyet, sinif ve akademik basari acisindan farklilasmaktadir. Sonuclar
ogrencilerin gelisiminde 6nemli bir yer tutan okul disi zaman baglaminin daha
yakindan ve derinlikli incelenmesinin ve dederlendirilmesinin gerekliligine
isaret etmektedir.

Anahtar Kelimeler: lise 6grencileri, okul disi zaman, serbest zaman, kiimeleme analizi.
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Abstract

In addition to school and family, out-of-school time context can provide
important opportunities in the development of children and adolescents.
In order to examine the students’ use of out-of-school time better, activity
diversity, intensity, and profiles should be studied. The aim of this study is
to identify different time use profiles among high school students through
person-centered cluster analysis as well as variable-centered descriptive
statistics. A total of 180 students, 93 female and 87 male, from the tenth and
eleventh grades of a public high school in istanbul participated in the study.
A personal information form and a time use questionnaire prepared by the
researcher were administered to the students. According to average time
use, the first three activities with the highest values in weekly total time were
(1) using internet or social media, (2) studying, and (3) watching television.
The time that students devote to the activities was related to the day of the
week, gender, grade level, academic achievement, and family income. Three
different profiles emerged as a result of time use of the students and these
profiles differed in terms of gender, grade level, and academic achievement.
The results indicate the need for a closer and in-depth examination and
evaluation of the out-of-school time context, which plays an important role in
the development of students.

Keywords: high school students, out-of-school time, free time, cluster analysis.
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Giris

Cocuk ve ergenlerin gelisiminde okul ve aileye ek olarak okul disi zaman bagla-
mi dnemli firsatlar sunabilmektedir. Ogrencilerin okul disi zaman kullaniminin
daha iyi incelenebilmesi icin aktivite cesitliligi, yogunlugu ve profillerinin aras-
tirilmasi gerekmektedir. Tirkiye'de 6grencilerin zaman kullanimi hakkinda ya-
pilan arastirmalarda genelde tanimlayici analizler kullanilirken benzer aktivite
profillerine sahip 6grencileri ayirt edecek analizlerin ¢ok fazla uygulanmadigi
gorilmistir. Ergenlik doneminde kimlik gelisimi ve akran iliskilerinin 6nem
kazanmasiyla lise dgrencilerinin aktivite profilleri farkli 6zellikler sergileye-
bilmektedir. Bu calismanin amaci da lise 6grencileri arasindaki farkli zaman
kullanim profillerini ve iliskili 6zellikleri tanimlayici istatistiklerin yani sira ¢cok
degdiskenli istatistikler yoluyla ortaya ¢ikarmaktir.

Okul disi zaman (out-of-school time) bireylerin okul saatleri disindaki ser-
best zamanlaridir. Serbest zaman (free time) egitim ya da ¢alisma disi zamana
karsilik gelirken, bos zaman (leisure time) ise tim zorunluluklardan bagimsiz
sekilde degderlendirilebilen bir zamani isaret etmektedir (Karakicik, 2008).
Bos zaman konusu sosyoloji, iktisat, turizm gibi bircok alanda farkli kuram ve
yaklasimlarla ele alinmaktadir (Aytag, 2002). Alanyazinda bu konu, serbest za-
man, bos zaman ve 6zglir zaman gibi Farkli adlarla ve birbirinin yerine kullanila-
rak da irdelenmistir. Aktivite, faaliyet ve etkinlik kelimeleri de birbirinin yerine
kullanilmakla beraber farkli olgulara isaret edebilmektedir. Etkinlik daha ¢cok
planli bir organizasyon anlamiyla, faaliyet ise daha cok calisma ve ugras anla-
minda kullanilabildiginden, bu ¢alismada daha genis anlamiyla aktivite tercih
edilmis fakat atif yapilan calismalardaki kullanima da sadik kalinmistir.

Ogrencilerin okul disi zaman aktiviteleri egitim ve psikoloji yazininda fark-
i yonleriyle ele alinmaktadir. Bevan'in (2017) tanimiyla okul disi zaman, okul
cagindaki cocuk ve genclerin okulda bulunmadidi saat, hafta ve aylar ifade
etmektedir. Ogrenme baglami olarak okul disi zaman; dgrencilere giinliik
yasantilarinda, 6z-yonetimli ugrasilarinda ya da yapilandirilmis ve gézetimli
programlarda 6grenme ve gelisim olanaklari sunmaktadir. Okul disi zamanda
ogrenme okuldakinden farkli olarak kamusal bir zorunluluk, egitsel bir stan-
dart ya da denetim icermemekle beraber bu ortamlara katilim genelde sosyal
iliski ve aglarin kullanilmasiyla gerceklesmektedir.

Rehberlik ve psikolojik danismada egitsel rehberlik hizmetleri cercevesin-
de ele alinan okul disi (serbest) zamanin degerlendirilmesi égrencilerin egiti-
mi ve gelisimi icin biiyiilk 6nem arz etmektedir. Okul disi zaman, 6grencilerin
glinlik yasaminda okulda gecirdikleri zamandan cok daha fazla yer alirken,
okuldaki 6grenmelerini destekleyici ve tamamlayici stirekli 6grenme imkanlari
sunabilmektedir (National Research Council, 2000). Okul disi zamanda sunulan
organize aktivite ve programlarin cocuk ve genclerin fiziksel, bilissel ve sosyo-
duygusal gelisimini destekleyici etkilere sahip oldugu gérilmistir (Mahoney
vd. 2005). Ote yandan égrencinin gézetimsiz sekilde tamamen serbest birakil-
didi ya da fazla miktarda organize aktiviteye maruz birakildigi zaman kullanim
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bicimlerinin de olumsuz sonuclarina dikkat cekilmektedir (Elkind, 2006; Lord
ve Mahoney, 2007).

Yapilan calismalarda farkli aktivite tir ve dizeylerinin 6grencilerin geli-
simlerine etkisi incelenmistir. Avustralyali lise 6grencilerinde, sosyal ag kulla-
niminin akademik basariyi diislirdiigl, cevrim ici oyun oynamanin ise basariyi
arttirdigi bulunmustur (Posso, 2016). Avrupa’'dan yedi Glkenin 14-17 yas ara-
si gengleri hakkinda yapilan bir calismada da artan internet ve sosyal medya
kullanim sirelerinin siber magduriyetle iliskili oldugu goridlmistir (Athanasi-
ou vd. 2018). Finlandiyali lise 6grencileri ve geg yetiskinlerde fiziksel aktivite
ve spor katilimi ile akademik basari arasinda pozitif iliski oldugu gorilmastir
(Aaltonen vd. 2016). Tirkiye'de lise 6grencileriyle yapilan bir calismada da lise
ogrencilerinin serbest zaman etkinliklerinin tiriinin 6grencilerin iliski ihtiyag-
lariyla birlikte saldirganlik dizeylerini etkiledigi ortaya konmustur (Sahin ve
Korkut Owen, 2009).

Tlrkiye'de lise 6grencilerinin zaman kullanimi hakkinda cesitli arastirmalar
yapilmistir. Bunlarin en kapsamlilari arasinda Tirkiye Ergen Profili Arastirma-
sI (TEPA) yer almaktadir. TEPA 2008 kapsaminda Tirkiye'deki ergen nifusu
temsilen 13-18 yas arasi 5.765 ergenle yapilan anket calismasinda katilimcilara
besli Likert olgeginde sekiz farkli etkinligi yapma sikliklari sorulmustur (Aile
ve Sosyal Arastirmalar Genel Midarligd, 2010). Sonuclarda en sik yapilan ilk
dort aktivite sirasiyla mizik dinleme (4,22), spor yapma (3,22), kitap okuma
(3,12) ile gazete okumadir (2,88). En az siklikla yapilan ilk dort aktivite ise el isi
(dikis, nakis, dantel, marangozluk, tamirat vb.) yapma (1,59), tiyatroya gitme
(1,78), sinemaya gitme (2,26) ile kafe, cay bahcesi vb. yerlere gitmedir (2,73).
TEPA 2013 kapsaminda Tirkiye'deki ergen nifusu temsilen 12-18 yas arasi
6.747 ergenle yapilan anket calismasinda katilimcilara besli Likert dlceginde
benzer sekiz etkinligi yapma sikliklari sorulmustur (Aile ve Sosyal Politikalar
Bakanligi [ASPB], 2014). Sonuclarda en sik yapilan ilk dért etkinlik sirasiyla mi-
zik dinleme (4,07), spor yapma (2,76), kafe, cay bahcesi vb. yerlere gitme (2,37)
ile sinemaya gitmektir (2,18). En az siklikla yapilan ilk dort etkinlik ise el isi
(marangozluk, tamirat, dikis, nakis vb.) (1,11), tiyatroya gitme (1,67), internet
kafe, PlayStation kafeye gitme (1,92) ile gazete okumadir (1,98). Farkli aktivite
tirleri kullanilmasina karsin her iki arastirmada da en sik yapilan ilk iki aktivite
mizik dinlemek ve spor yapmak olarak bulunmustur.

Sosyodemografik 6zelliklerin aktivite tir ve dizeyleriyle iliskili oldugunu
gobsteren cok sayida arastirma bulunmaktadir. Lise 6grencileriyle yapilan ca-
lismalarda erkeklerin kizlardan daha fazla internet kullandiklan (Kelleci vd.
2009), bilgisayar oyunu oynadiklari (Kert ve Kuzu, 2006), televizyon izledikleri
(Ercan, 2001), spor yaptiklari ve cay bahcesi, kafe, internet kafe, PlayStation
kafe vb. yerlerde zaman gecirdikleri (ASPB, 2014), diger yandan kizlarin erkek-
lerden daha cok ders calistigi (Batyra, 2017), kitap okudugu (Can vd. 2010) ve
mizik dinledigi (ASPB, 2014) saptanmuistir.
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Sosyoekonomik diizeye bakildiginda ise mizik dinlemede sosyoekonomik
dizeyin bir fark olusturmadigi, disiik sosyoekonomik diizeydeki ergenlerin
daha ¢ok televizyon izledikleri ve yiiksek sosyoekonomik diizeydeki ergen-
lerin ise daha cok spor yapma, internet kullanma ve kafelere gitme etkinlik-
lerine katildiklari saptanmistir (ASPB, 2014). Ailenin gelir diizeyinin cocuk ve
ergenlerin 6deve ayirdiklari zamanla (Aral ve Aktas, 1997; Daw, 2012) ve kitap
okuma sikligiyla (Can vd. 2010) cok iliskili olmadigi, diisiik sosyoekonomik di-
zeydeki lise 6grencilerinin daha az dijital oyun oynadiklari (Taylan vd. 2018)
tespit edilmistir.

Ogrencilerin okul disi aktiviteleri ile akademik basarilarinin incelendigi
calismalarda cesitli sonuclar ortaya konmustur. Evde ders calisma siresinin
ozellikle disiik sosyoekonomik diizeydeki 6grencilerin okul basarisiicin olum-
lu etki yaptigi (Batyra, 2017), kullanim amacina bagli olmakla birlikte yiksek
internet kullanim sirelerinin (Derin ve Bilge, 2016; Yavuz, 2018) ve dijital oyun
oynama sirelerinin (Taylan vd. 2018) basari ile iliskisinin ters orantili bir seyir
izledigi saptanmistir. internet kullanma ve bilgisayarda oyun oynamanin yani
sira spor yapma ve ders disi kitap okumanin da matematik basarisi ile ters
orantili bir iliskisi oldugu bulunmustur (Akylz, 2013). Buna karsin hem egzer-
siz ve spor aktivitelerinin hem de kitap okumanin ¢ocuk ve ergenlerin nérobi-
lissel gelisimlerinde ve akademik basarilarinda olumlu etkiye sahip oldugunu
gbsteren cok sayida arastirma mevcuttur (Ozdogru ve Kaya Yertutanol, 2018;
Sen ve Akpinar, 2016). Sanat aktivitelerinin akademik basariyla iliskisine ba-
kildiginda da mizik egitimi alan lise 6grencilerinin, mizik egitimi almayanlara
gore derslerinde ¢cok daha basarili olduklari gézlemlenmistir (Sendurur ve Ak-
gll Baris, 2002).

Cocuk ve ergenlerin zaman kullanimlarinda haftanin ginlik planlamasi
da énemli bir etkendir. Ogrencilerin hafta ici zamanlari okul saatleri tarafin-
dan sekillendirildigi icin hafta sonu zamanlari okul etkisinden daha bagimsiz
bir gelisim baglami sunmaktadir. Yapilan arastirmalarda okul dncesi ve ilkokul
ogrencilerinin hafta icine kiyasla hafta sonu daha cok televizyon izledikleri ve
bilgisayar oyunu oynadiklari gériilmistiir (Akcay ve Ozcebe, 2012; Aral ve Ak-
tas, 1997). Benzer bicimde lise son sinif 6grencilerinin de hafta ici okul disi za-
manlarini daha cok televizyon izleme ve dinlenme ile hafta sonlarini ise mizik
dinleme ve gezme ile gecirdikleri saptanmistir (Afyon ve Karapinar, 2014).

Serbest zaman aktivitelerinin kiimeleme analiziyle incelendigi calismalar-
da Farkli aktivite profillerine sahip bireylerden olusan gruplar tespit edilmis-
tir. Gruplarin ortaya ¢cikmasinda aktivite katilim seviyesi cogunlukla 6nemli bir
boyut teskil ederken (Kaymak vd. 2019) diger bireysel ve sosyal 6zelliklerin de
etkili oldugu goérilmistir. Bos zaman etkinligi olarak fotografcilarin incelen-
digi bir calismada katilim ve tatmin diizeyleri acisindan ayrisan gruplar medeni
durum ve gelir seviyesine gore de farklilasmaktadir (Akyildiz Munusturlar ve
Munusturlar, 2016). Universite 6grencilerinin rekreasyon faaliyetlerine katili-
minda kisilik tipi ve ekonomik durumlarinin etkili oldugu ve faaliyetin etkisi
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ile davranissal niyet acisindan 6grencilerin farkli kiimelere ayristiklar gordl-
mastdr (Saribas, 2012). Okul disi zaman aktivitelerinin kimeleme analiziyle
incelendigi calismalarda farkli aktivite profillerine sahip lise 6grencilerinin ak-
tivite tutum, niyet ve memnuniyetleri agisindan (Spiridon, 2011) ve demogra-
fik 6zellik ve akademik basari (Nelson ve Gastic, 2009) yoniinden farklilastigi
gorilmistir. Bu calismada da istanbul'da yer alan bir okul érnegi {izerinden
lise 6grencilerinin hafta ici ve hafta sonu okul disi zaman aktiviteleri hem ta-
nimlayici analizler hem de kiimeleme analizi yoluyla incelenmis ve farkli sosyo-
demografik 6zelliklerle iliskileri arastirilmistir.

Calismanin Yontemi

Bu calismada tarama modeli ve kesitsel desene sahip bir arastirma gerceklesti-
rilmistir. Arastirmada sosyal bilimlerde yaygin olarak kullanilan degisken mer-
kezli bir arastirma yontemi yaklasiminin yani sira birey merkezli bir yaklasim da
benimsenmistir. Degisken merkezli yaklasimda, evrendeki dediskenler arasin-
daki iliskiler varyans analizi ve regresyon gibi analiz teknikleriyle incelenirken,
birey merkezli yaklasimda ise secili degiskenler izerinden beliren alt evren di-
namikleri ortiik profil analizi ve kiimeleme analizi gibi tekniklerle incelenmek-
tedir (Howard ve Hoffman, 2018).

Calisma grubu

Uygun 6rneklem teknigiyle secilen calisma grubunu istanbul’'un Avrupa
yakasinda bir merkez ilcede yer alan bir devlet okulunda 6grenim géren 180
Anadolu Lisesi 6grencisi olusturmaktadir. Lise 2. ve 3. sinif 6grencilerinden
olusan orneklemin %66si ikinci sinif 6grencisidir. Tablo 7'de gosterildigi gibi
cinsiyet acisindan dengeli dagilan grubun yas araligi 15 ila 18 ve yas ortalamasi
16,16'dir (S5=0,74).

Tablo 1. Calisma grubunun sinif ve cinsiyete gore
frekans ve ylizde dagilimlar

Kiz Erkek Toplam
Sinif
n % n % N
Lise 2 60 50,85 58 49,15 118
Lise 3 33 53,23 29 46,77 62
Toplam 93 51,67 87 48,33 180

Veri toplama teknigi ve araci

Arastirmaya katilan 6grencilere farkli calismalar kapsaminda bir dizi 6l¢iim
araci uygulanmistir. Bu calisma kapsaminda arastirmaci tarafindan hazirlanan
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sosyodemografik bilgi formu ile zaman kullanim anketi kullanilmistir. Sosyo-
demografik bilgi formunda 6grencilere kendilerinin yas, cinsiyet, sinif, basari
durumu ve aile gelir durumu sorulmustur. Ogrenciler basari durumlarini 100
Uzerinden genel basari not ortalama puani olarak bildirirken ailelerinin aylik
gelir durumlarini disiikten yliksede dogru ‘altili bir 6lcek’ izerinden degerlen-
dirmislerdir.

Zaman kullanim anketinde 6grencilere formda belirtilen aktivitelerde ne
kadar zaman harcadiklari sorulmustur. Okul disi zaman kullanimini 6l¢ebilmek
icin okullarin acik oldugu bir zaman dilimindeki tipik bir haftayr distnerek
cevap vermeleri istenmistir. Ogrencilere sekiz Farkli aktivite ile acik uclu bir
“diger” aktivite secenegi verilerek her biri icin hafta ici ve hafta sonu ayri ayri
toplamda ne kadar saat zaman harcadiklarini belirtmeleri istenmistir. Ogrenci-
lere verilen dokuz aktivite sirasiyla asagida belirtilmekte olup anket formu da
ekte sunulmustur.

1. Internet veya sosyal medya kullanmak

2. Cevrim disi (offline) bilgisayar veya video oyunu oynamak
3. Ders calismak, test ¢cozmek, 6dev veya etiit yapmak

4, Televizyon izlemek, radyo dinlemek

5. Kitap, dergi, gazete vb. okumak, yazi yazmak

6. Muzik, resim vb. sanatsal faaliyetler yapmak

7. Sporyapmak veya fiziksel oyun oynamak

8. Aile ve arkadaslarla zaman gecirmek, gezmek

9. DIiger: et

islem

Anketler, calismaya gonilli olarak katilan 6grencilere kagit-kalem sek-
linde uygulanmistir. Ogrenciler formlara kendi siniflarinda arastirmacilarin
koordinasyonunda 6dgretmenleri nezaretinde yanit vermistir. Tim calismala-
rin etik kurul izinleri arastirmacilarin bagli bulundugu yiiksekégretim kuru-
mundan ve uygulama izinleri ilgili Milli Egitim birimlerinden temin edilmis-
tir. Calisma, T.C. istanbul Valiligi il Milli Egitim Midirligi 23.03.2015 tarihli
59090411/44/3117255 ve Uskiidar Universitesi Girisimsel Olmayan Arastir-
malar Etik Kurulu 03.08.2015 tarihli B.08.6.YOK.2.US.0.05.0.06/2015/164 sayili
izinleri alinarak gerceklestirilmistir.
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Verilerin analizi

Kagit Formlardaki bilgiler birbirinden bagimsiz iki farkli gorevli tarafindan
cift giris yontemiyle bilgisayara aktarilmistir. Sonrasinda Excel 20710 ve SPSS
24 programlarinda veri diizenleme ve analiz teknikleriyle hatali girisler ve ce-
vaplar tespit edilip diizeltilmistir. Tim aktivite sorularina ayni cevaplari veren
dort katiimcinin verisi analiz disi birakilmistir. Bos birakilan aktivite sireleri si-
fir olarak yeniden kodlanmistir. Zaman kullanim anketinde her bir aktivite igin
girilen 25 saat (izeri degerler 25 saat olarak yeniden kodlanmistir. Tim dokuz
aktivitede harcanan toplam siire de hafta ici azami 25 saat ve hafta sonu azami
25 saat olarak sinirlandirilip asan zaman kullanim bildirimleri igin aktivite sire-
leri oranlanmistir (Kamiloglu ve Yurttas, 2014).

Hafta ici ve hafta sonu dederleri toplanarak her aktivite igin ayrica hafta-
ik toplam zaman da hesaplanmistir. Dokuz aktivitenin hafta i¢i, hafta sonu ve
tim hafta toplam degerleri tanimlayici ve ¢cok degiskenli istatistik analizleriyle
¢6zimlenmistir. Yirmi yedi aktivite degiskeninin dagilimlari Kolmogorov-Smir-
novtestleri sonucunda normal dagilim 6zelligi géstermedigi icin tek degiskenli
analizlerde parametrik olmayan testler kullanilmis ve ¢ok degiskenli analizler-
de karekok veri doniisim islemi yapilmistir (Demir vd. 2016).

Calismanin Bulgulari

Tam katiimailarin (N=176) dokuz aktivitede hafta ici, hafta sonu ve tiim hafta
ne kadar zaman harcadiklar tanimlayici istatistik degerleriyle incelenmistir.
Ortalama zaman kullanim degerlerine gore tim hafta toplam zaman iceri-
sinde en yiiksek ortalamaya sahip aktiviteler sirasiyla (1) internet veya sosyal
medya kullanmak, (2) ders calismak, (3) televizyon izlemek, (4) aile ve arkadas-
larla zaman gecirmek, (5) kitap okumak, (6) spor yapmak, (7) sanatsal faaliyet
yapmak, (8) bilgisayar oyunu oynamak ve (9) diger aktiviteler yapmak seklinde
gOzlenmistir.

Tablo 2'de sunulan hafta ici ve hafta sonu degerleri incelendiginde dokuz
aktiviteden besinde hafta ici ve hafta sonu ayrilan zaman acisindan istatiksel
olarak anlamli bir fark bulunmustur. Wilcoxon isaretli Siralar testine gére bilgi-
sayar oyunu oynamak (z=-4,65; p<,001) ile aile ve arkadaslarla zaman gecirmek
(z=-6,69; p<,001) hafta icinden hafta sonuna anlamli bir artis gosterirken; ders
calismak (z=-1,89; p<,05), kitap okumak (z=-2,50; p<,01) ve spor yapmak (z=-
5,00; p<,001) azalis gostermistir.
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Tablo 2. Lise égrencilerinin hafta ici, hafta sonu ve toplamda okul disi zaman
aktivitelerine ayirdiklari saatler

Hafta ici Hafta sonu Tiim hafta
Aktivite toplam saat toplam saat toplam saat
x SS X SS x SS

internet veya sosyal

medya kullanmak 4,60 3,68 4,62 3,54 9,22 6,71

Cevrim disi (offline)
bilgisayar veya video 1,05 1,68 1,50 2,13 2,55 3,50
oyunu oynamak

Ders calismak, test
¢6zmek, 6dev veya etiit 3,44 2,90 3,01 2,36 6,45 4,72
yapmak

Televizyon izlemek, radyo

. 3,20 2,85 2,97 2,49 6,16 4,92
dinlemek

Kitap, dergi, gazete vb.

1,91 2,10 1,66 1,77 3,56 3,68
okumak, yazi yazmak

Miizik, resim vb. sanatsal

Faaliyetler yapmak 1,51 2,07 1,61 2,15 3,1 3,96

Spor yapmak veya Fiziksel

2,09 1,96 1,47 1,60 3,56 3,24
oyun oynamak

Aile ve arkadaslarla
zaman ge¢irmek, gezmek

Diger 0,67 2,08 0,61 2,13 1,28 4,09

2,49 2,45 3,63 2,71 6,11 4,44

Aktivite sireleri cinsiyet farki acisindan Mann Whitney U testi ile incelendi-
dinde ise dokuz aktivitenin altisinda istatiksel olarak anlamli seviyede cinsiyet
fFarki gdzlenmistir. internet veya sosyal medya kullanmaya hafta ici ayrilan za-
manda (SO,=95,76; SO,=80,72; U=3206,50; p<,05); bilgisayar oyunu oynamaya
hafta ici (SOK=75,30; S0O.=102,63; U=2666,50; p<,001), hafta sonu (SOK=70,49;
SO.=107,78; U=2229,00; p<,001) ve tim hafta (SO,=70,00; SO.=10831;
U=2184,00; p<,001) ayrilan zamanda; ders calismaya hafta ici (SO,=105,16;
50.=70,66; U=2351,50; p<,001), hafta sonu (SOK=102,11; S0.=73,93;
U=2629,00; p<,001) ve tim hafta (SOK=105,51; 50.=70,29; U=2319,50;
p<,001) aynlan zamanda; kitap okumaya hafta ici (SO,=104,02; SO,=71,89;
U=2455,50; p<,001), hafta sonu (SOK=103,68; S0O.=72,25; U=2486,50; p<,001)
ve tim hafta (50,=93,01; SO.=83,68; U=2431,50; p<,001) ayrilan zamanda;
spor yapmaya hafta ici (50,=72,98; SO.=105,11; U=2455,50; p<,001), hafta
sonu (S0,=71,14; SO_=107,09; U=2287,50; p<,001) ve tim hafta (S0,=71,10;
SO.=107,12; U=2284,50; p<,001) ayrilan zamanda; diger aktivite yapmaya
hafta ici (SOK=83,85; S0O,.=93,48; U=3444,00; p<,05) ve tim hafta (SOK=83,92;
$0,.=93,40; U=3451,00; p<,05) ayrilan zamanda cinsiyet farki bulunmustur. Se-
kil 1de gosterildigi gibi bilgisayar oyunu oynama, spor yapma ve diger aktivite
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yapmada erkekler daha fazla zaman kullanirken; internet veya sosyal medya
kullanma, ders calisma ve kitap okuma aktivitelerinde ise kizlar daha fazla za-
man kullanmaktadir.

Sekil 1. Lise égrencilerinin cinsiyete gére okul disi zaman aktivitelerine harcadiklari
tim hafta toplam saat aritmetik ortalamalar

2 A E =S

]

s
=
1=

12

[

internet, sosyal medya kullanmak

Cevrim dizl bilgsayar, video oyunu oy namak
Dersgalismak, test gdzmek, ddev, ettt yapmak
Televizyon izlemek, radyo dinlemek

Kitap, dergi, gazete okumak, yazi yazmak
Muzik, resim, sanatsal faaliy etler yapmak

Spor yapmak, fziksel oyun oynamak

Aile, arkad=lark zaman gegirmek, gezmek

Diger aktivite
HKiz WErkek

Aktivite streleri sinif farki acisindan Mann Whitney U testi ile incelendi-
ginde dokuz aktivitenin ikisinde istatiksel olarak anlamli seviyede sinif farki
gozlenmigtir. Sanatsal faaliyetler yapmaya hafta ici (S0,=96,30; SO,=73,79;
U=2610,00; p<,01), hafta sonu (50,=96,35; SO,=73,70; U=2604,50; p<,01) ve
tlim hafta (SO,=97,06; SO,=72,37; U=2523,50; p<,01) ayrilan zamanda ve spor
yapmaya hafta ici (50,=95,47; SO,=75,35; U=2705,50; p<,05) ve tim hafta
(50,=94,53; SO,=77,13; U=2814,00; p<,05) ayrilan zamanda sinif farki bulun-
mustur. Hem sanatsal faaliyetler hem de spor yapmada Lise 2 6grencileri Lise
3 6grencilerine kiyasla daha fazla zaman kullanmaktadir.

Aktivite sirelerinin 6grencilerin basari durumlari ile arasindaki iliski
Spearman korelasyon analiziile incelendigine dokuz aktivitenin G¢linlin istatik-
sel olarak anlamli seviyede basariyla iliskili oldugu gézlenmistir. Ders calisma-
ya hafta ici (n=154; r =0,393; p<0,001), hafta sonu (n=154; r =0,336; p<0,001)
ve tiim hafta (n=154; r =0,392; p<0,001) ayrilan zaman; kitap okumaya hafta ii
(n=154; r =0,182; p<0,05), hafta sonu (n=154; r =0,210; p<0,01) ve tiim hafta
(n=154; r =0,190; p<0,05) ayrilan zaman ve spor yapmaya hafta sonu (n=154;
r.=-0,168; p<0,05) ve tiim hafta (n=154; r =-0,164; p<0,05) ayrilan zaman, basa-
ri seviyesi ile iliskili bulunmustur. Ders calisma ve kitap okumaya ayrilan sire
arttikca basari puanlari artarken, spor yapmaya ayrilan siire arttikca basari pu-
anlar dismektedir.
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Aktivite siirelerinin 6grencilerin ailelerinin gelir durumlari ile arasindaki
iliski Spearman korelasyon analizi ile incelendigine dokuz aktivitenin ikisinin is-
tatiksel olarak anlamli seviyede gelir durumuiile iliskili oldugu gozlenmistir. Ki-
tap okumaya haftaici (n=161; r =-0,267; p<0,01), hafta sonu (n=161; r =-0,357;
p<0,001) ve tiim hafta (n=161; r =-0,313; p<0,001) ayrilan zaman ve diger akti-
viteye haftaici (n=161; r =0,195; p<0,05), hafta sonu (n=161; r.=0,189; p<0,05)
ve tim hafta (n=161; r =0,192; p<0,05) ayrilan zaman ailenin gelir seviyesi ile
iliskili bulunmustur. Diger aktiviteye ayrilan sire arttikca gelir seviyesi artar-
ken kitap okumaya ayrilan siire arttikca gelir seviyesi dismektedir. Diger ak-
tiviteye verilen acik uclu cevaplar incelendiginde 6grencilerin genelde yemek
yemek ve uyumak gibi kisisel bakim aktivitelerini raporladiklari gorGlmstdar.

Tanimlayici istatistiklere ek olarak cok degiskenliistatistik ¢oziimleme tek-
niklerinden kiimeleme analizi yoluyla benzer aktivite profillerine sahip 6grenci
gruplari tespit edilmistir. Zaman kullanim degdiskenleri Ward teknigi kullanila-
rak hiyerarsik kiimeleme analizine tabi tutulmustur. Adac grafikleri ve kiime
Uye sayilar incelendiginde 6grencilerin hafta ici, hafta sonu ve tiim haftada
Gcer kiime halinde ayristiklari gozlenmektedir. Tablo 3'te gosterildigi gibi 6g-
rencilerin hafta ici, hafta sonu ve tim haftada dokuz aktiviteye ayirdiklari za-
man kiimelere gore fark gostermektedir.

Aktivitelere ayrilan hafta ici zaman ortalamalari (¢ kiime arasinda ANOVA
testi ile karsilastirildiginda ders calismak haric diger sekiz aktivitede istatiksel
olarak anlamli bir fark bulunmustur. Tim aktivitelerin hafta sonu zaman orta-
lamalarinda (i¢ kiime arasinda istatiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur.
TUm hafta zaman ortalamalari Gi¢ kiime arasinda karsilastirildidinda ise televiz-
yon izlemek ile aile ve arkadaslarla gezmek haric diger yedi aktivitede istatik-
sel olarak anlamli bir fark bulunmustur.

Okul disi zaman kullanimi agisindan ortaya cikan (¢ kimedeki 6grenciler
sosyodemografik degis kenler acisindan karsilastirilmistir. Tablo 4'te sunuldu-
du gibi hafta ici, hafta sonu ve tiim hafta kiime gruplarindaki 6grenciler, cinsi-
yet, sinif ve akademik basari acisindan farklilik géstermektedir.
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Tablo 3. Hafta ici, hafta sonu ve tiim haftada dokuz aktiviteye ayrilan siirenin
kimelere gdre aritmetik ortalamalari

n
%

Hafta igi

Hafta sonu

Tiim hafta

K1

K2

K3

K1 K2 K3

K1 K2

K3

55

65

56

57 62 57

35 72

69

%31

%37

%32

%33 | %35 | %33

%20 | %41

%39

internet veya
sosyal medya
kullanmak

5,19

4,97

3,56

4,42 | 2,65 | 6,95

10,51 | 7,07

10,78

Cevrim disi
(offline)
bilgisayar veya
video oyunu
oynamak

2,84

0,15

0,32

3,40 | 0,48 | 0,70

4,06 | 3,81

0,45

Ders ¢alismak,
test ¢6zmek,
6dev veya etiit
yapmak

3,81

3,29

3,25

2,26 | 2,56 | 4,24

3,14 | 7,12

7,42

Televizyon
izlemek, radyo
dinlemek

2,28

3,90

3,27

2,45 | 3,66 | 2,70

4,96 | 6,85

6,04

Kitap, dergi,
gazete vb.
okumak, yazi
yazmak

2,12

2,46

1,03

1,09 | 2,19 | 1,64

0,81 | 4,66

3,81

Miizik, resim
vb. sanatsal
Faaliyetler
yapmak

1,22

2,51

0,62

1,01 | 2,42 | 1,30

0,65 | 4,57

2,83

Spor yapmak
veya fiziksel
oyun oynamak

2,23

1,36

2,79

2,01 | 1,90 | 0,44

3,35 | 5,16

1,98

Aile ve
arkadaslarla
zaman
gecirmek,
gezmek

2,69

3,35

1,27

3,05 | 3,60 | 4,21

7,53 | 5,69

5,83

Diger

0,13

1,51

0,20

0,40 | 1,29 | 0,06

0,03 | 0,32

2,90
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Tablo 4. Hafta ici, hafta sonu ve tiim haftada aktivite profil kiimelerinin
sosyodemografik degiskenlere gére dagilimi

Hafta ici Hafta sonu Tim hafta
K1 | k2 [ k3 | k1 | k2 | k3 | k1 | k2 | K3

Cinsiyet
Kiz n 22 44 25 12 36 43 9 36 46
Erkek n 33 21 31 45 26 14 26 36 23
Sinif
Lise 2 n 33 44 38 35 42 38 18 55 42
Lise 3 n 22 21 18 22 20 19 17 17 27
Akademik | —

X |70,64|71,58|69,03|68,30]|70,52)|72,74|66,50|71,16 71,87
basari
Aile gelir X 3,86 | 405 | 425 | 423 | 404 | 3,90 | 443 | 3,94 | 3,97

Cinsiyet degdiskeni Ki Kare testi ile incelendiginde, hafta ici (x?=10,789;
SD=2; p<,01), hafta sonu (x?=35,309; SD=2; p<,001) ve tiim hafta (x?*=15,738;
SD=2; p<,001) zaman dilimlerinde (¢ kime arasinda istatiksel olarak anlam-
U bir fark goézlenmistir. Sinif degiskeni ise hafta ici (x>=1,008; SD=2; p>,05) ve
hafta sonu (x?=0,592; SD=2; p>,05) zamanlarda (¢ kiime arasinda fark goster-
mezken tim haftada anlamli bir fark géstermistir (x?=7,481; SD=2; p<,05). Aka-
demik basari degiskeninin ti¢ kiime grubundaki ortalamalari tek yonli ANOVA
testiile karsilastirildiginda, hafta ici (F=1,196; SD=2, 153; p>,05) zaman dilimin-
de istatiksel olarak anlamli fark gériilmezken, hafta sonu (F=3,598; SD=2, 153;
p<,05) ve tim hafta (F=4,749; SD=2, 153; p<,01) zaman dilimlerinde anlamli
bir fark gorGlmastir. Aile gelir durumu degiskeninin ¢ kiime grubundaki or-
talamalari karsilastirildiginda, hem hafta ici (F=1,634; SD=2, 160; p>,05) hem
hafta sonu (F=1,177; SD=2, 160; p>,05) hem de tiim hafta (F=2,705; SD=2, 160;
p>,05) zaman dilimlerinde istatiksel olarak anlamli bir fark saptanmamistir.

Tartisma

Bulgular lise 6grencilerinin okul disi zaman kullanimlari ve aktivite profilleri
hakkinda cesitli bilgiler sunmaktadir. Ogrencilerin tiim hafta boyunca en cok
zaman ayirdiklari ilk G¢ aktivite internet veya sosyal medya kullanmak, ders
calismak ve televizyon izlemektir. internet ve sosyal medya kullanimi ile tele-
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vizyon izlemek gibi teknoloji temelli aktiviteler lise 6grencilerinin hem hafta
ici hem de hafta sonu etkinlikleri arasinda 6nemli bir yer tutmaktadir. Bircok
arastirmada lise 6grencilerinin internet ve televizyonu baslica okul disi zaman
aktivitesi olarak kullandiklari saptanmistir (Ercan, 2001; Kelleci vd. 2009; Ya-
vuz, 2018). Lise 6grencilerinin Facebook kullaniminin incelendigi bir calismada
ogrencilerin ginde iki ya da daha fazla kez bu siteyi ziyaret ettikleri ve her
ziyarette birer saat harcadiklari gorilmistir (Kamiloglu ve Yurttas, 2014).
Baska bir calismada ise lise 6grencilerinin sosyal medya kullanim sikliklarinin
kullanilan sosyal ag ve egitim amacli kullanimlariyla iliskili oldugu gorilmstir
(Kesici, 2019).

Aktivitelere ayrilan zaman ¢ogu aktivitede hafta icinden hafta sonuna fark
géstermektedir. Ogrenciler hafta sonu daha fazla bilgisayar oyunu oynarken
ve aile ve arkadaslariyla zaman gecirirken, ders calismaya, kitap okumaya ve
spor yapmaya hafta sonu daha az zaman ayirmaktadir. Ayrica 6grencilerin ak-
tivite profillerinin olusumunda cogu aktivite siiresi etkili olurken hafta ici ders
calismak, tiim haftada ise televizyon izlemek ile aile ve arkadaslarla zaman ge-
cirmek biyik bir etkiye sahip olmamistir. Bu bulgular diger arastirmalarda da
gorilen okul disi zaman kullaniminin hafta ici ve hafta sonunda farkli olduguna
ve okulun, zamani sekillendirici bir etkiye sahip olduguna destek vermektedir
(Afyon ve Karapinar, 2014).

Lise 6grencilerinin zaman kullaniminda cinsiyetin dnemli bir yeri vardir.
Bu calismada erkek 6grenciler bilgisayar oyunu oynama, spor yapma ve diger
aktiviteler icin kizlara goére daha fazla zaman harcarken, kiz 6grenciler inter-
net veya sosyal medya kullanma, ders calisma ve kitap okuma aktivitelerinde
erkeklere gore daha fazla zaman harcamaktadir. Cinsiyet ayrica aktivite pro-
fil gruplarinin farklilasmasinda da etkili bir degisken olmustur. Ogrencilerin
gerek zaman kullanimlarinda gerekse sosyoduygusal gelisimlerinde cinsiye-
tin 6nemli bir fark olusturdugu sayisiz ¢alismada ortaya konmustur (Aslan ve
Arslan Cansever, 2012; Esen ve Siyez, 2011). Cinsiyetler arasi farkin yoni ise
arastirmalarda kullanilan 6rneklem, kavram ve 6l¢lim araclarina bagli olarak
fFarklilik gosterebilmektedir. Ornegin, lise dgrencileri arasinda genel internet
kullaniminda erkekler kizlardan daha yiiksek puanlar alirken (Kelleci vd. 2009)
sosyal medya mesguliyetinde kizlar daha yiiksek puanlar almistir (Deniz ve Gi-
raltd, 2018). Calismada lise ikinci sinif 6grencilerinin Gg¢lincd sinif 6grencilerine
kiyasla sanatsal faaliyet ve spor yapmaya daha fazla zaman ayirdiklari saptan-
mistir. Bu bulgu, alanyazinda gorilen Gniversite giris sinavlarinin lise 6gren-
cilerinin 6grenimlerine ve zaman kullanimlarina son siniflara dogru daha cok
etki ettigi yonindeki bulgularla 6rtismektedir (Kelecioglu, 2002). Bu calisma-
da sinif seviyesinin aktivite profil gruplari arasinda farklilasmasi da gelisimsel
dénemin ve sinav baskisinin 6grencilerin zaman kullanimlarinda etkili oldugu-
nu gostermektedir.

Calismada ayrica ders calisma ve kitap okumaya ayrilan siirenin arttikca
akademik basari puanlarinin arttigi, fakat spor yapmaya ayrilan sirenin art-
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tikca basari puanlarinin diistigi gozlenmistir. Ders calisma ve kitap okumanin
basariya olumlu etkisi bircok arastirmada ortaya konarken (Batyra, 2017) spo-
run basari izerinde olumlu oldugu kadar olumsuz etkiye de sahip olabilecegini
belirten arastirmalar bulunmaktadir (Akyiiz, 2013). Bu calismada akademik ba-
sari seviyesinin aktivite profil gruplari arasinda farklilik géstermesi de okul disi
zaman kullaniminin hem sebep hem de sonug olarak basariyla yakindan iliskili
oldugunu dogrulamaktadir.

Bu calismada ogrencilerin diger aktivitelere ayirdiklar sire arttik¢a aile
gelir seviyeleri artarken kitap okumaya ayirdiklari siire arttikca gelir seviyesi
dismektedir. Ekonomik durumun kisilerin aktivite tercih ve katiimlarinda et-
kili olabildigi cesitli arastirmalarda ortaya konmustur (Akyildiz Munusturlar ve
Munusturlar, 2016; Saribas, 2012). Diger yandan bu calismada aile gelir duru-
mu aktivite profil gruplari arasinda fark gostermemistir. Bu durum da calisma-
nin kisitli 6rnekleminin daha benzer bir sosyoekonomik 6zellige sahip olabile-
cegini distindirmektedir.

Sonu¢

Genel olarak bu c¢alisma lise 6grencilerinin okul disi zamanlarinda farkli akti-
vitelerin hafta ici ve hafta sonu zaman dilimlerinde agirlik kazandigini géster-
mektedir. internet ve sosyal medya kullanimi gibi teknoloji temelli aktiviteler
lise 6grencilerinin hem hafta ici hem de hafta sonu etkinlikleri arasinda 6nemli
bir yer tutmaktadir. Benzer zaman kullanim profiline sahip 6grenci gruplari
da birbirlerinden demografik, akademik ve ekonomik acidan ayrismaktadir.
Bu bulgular ergenlerin 6grenme ve gelisiminde énemli bir yer tutan okul disi
zaman baglamlarinin tim paydaslar tarafindan daha yakindan ve derinlikli
incelenmesinin ve degerlendirilmesinin gerekliligine isaret etmektedir. Aras-
tirmaci ve uygulamacilar okul disi zaman kullanimina etki eden nedenler, ak-
tivitelerin 6grencilere etkisi ve gelisime uygun ve destekleyici aktivite ve prog-
ramlarin gelistirilmesi konusunda calismalar yiritebilir. Ebeveyn, 6gretmen
ve psikolojik danismanlar aktivite tercih, katilim ve profillerini 6grencileri daha
iyi tanima ve onlara yardim etme amaciyla kullanabilir.
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Ek

Zaman Kullanim Anketi

Okul disinda kalan zamanlarinizi nasil kullandiginizi asagidaki aktiviteler ve
zaman dilimleri icin belirtiniz liitfen. Okullarin tatilde olmadigi normal bir hafta-

da, hafta ici 5 giin ve hafta sonu 2 giinde, asagidaki her bir aktivite icin toplam

ne kadar zaman harcadiginizi yaziniz. Ornegin yarim saat icin 0,5 saat, 15 dakika

icin de 0,25 saat yazabilirsiniz.

Hafta ici Hafta sonu
toplam toplam
1. internet veya sosyal medya kullanmak | ... saat | . saat
2. Cevrim disi (offline) bilgisayar veya video oyunu
.......... saat SO Y- T
oynamak
3. Ders calismak, test ¢c6zmek, 6dev veya etiit
.......... saat RUPOONY- I~ |
yapmak
4. Televizyon izlemek, radyo dinlemek | ... saat | .. saat
5. Kitap, dergi, gazete vb. okumak, yaziyazmak | ... saat | .. saat
6. Muzik, resim vb. sanatsal faaliyetler yapmak | ... saat | .. saat
7. Sporyapmak veya fiziksel oyun oynamak | ... saat | .. saat
8. Aile ve arkadaslarla zaman gecirmek, gezmek | ... saat | .. saat
9. Diger:........ Saat | e saat

Onam bilgisi: Katiimcilar islem 6ncesinde bilgilendirilmis, onam Formu
imzalatilmistir.

Etik kurul onay:: T.C.istanbul Valiligi il Milli Egitim Miid{irliigii 23.03.2015
tarihli59090411/44/3117255 ve Uskiidar Universitesi Girisimsel Olmayan
Arastirmalar Etik Kurulu 03.08.2015 tarihli B.08.6.YOK.2.US.0.05.0.06/
2015/164 sayili izinleri mevcuttur.

Cikar ¢atismasi: Cikar catismasi bulunmamaktadir.

Finansal destek: Finansal destek bulunmamaktadir.

Participant informed consent: Participants were informed before the
data collection and they were asked to sign a form of consent.
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Bu ¢calisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
Oz

Yavas Kentler, metropollerdeki kapitalist toplumsal kosullar ve tiketim kaltlra
hakimiyetindeki giindelik yasamin yarattigi yabancilasmadan kurtaracak, bireyle-
rin gercek ihtiyaglarini fark ederek kendi yasamlarini olusturabilmeleri anlaminda
daha 6zgiir kilacak giivenli birer siginak olarak tanitilmaktadir. Dinyada 264, Tiirki-
ye'de ise 18 adet yavas kent bulunmaktadir. izmir iline bagli Seferihisar ilcesi, 2009
yilinda unvani alarak, Tarkiye'nin ilk Yavas Kenti olmustur. Yavas Kent unvani ile
birlikte markalasan ilceye, metropollerden énemli miktarda goé¢ gerceklesmistir.
Ancak kalabaliklasmayla birlikte metropollere dair sorunlari yasamaya baslamis,
sakinligi kaybetmek ve gelenlerin gitmek istemesiyle yiizlesmek zorunda kalmistir.
Bu calisma, Seferihisar'in Yavas Kent olusunun ardindan girdigi degisim sirecini
metropollerden sakin bir yasam arayisiyla gelenler Gzerinden dederlendirmeye ca-
lismaktadir. Calismada, fenomenolojik yaklasimla ilerleyen bir arastirma deseniyle;
istanbul, Ankara ve izmir'den gelerek ilceye yerlesen 7 kisi ile gerceklestirilen de-
rinlemesine goriismelerin yani sira dokiiman analizi, uzman gorisi ve gozlem gibi
diger veri toplama metotlarina basvurulmustur. Elde edilen bulgular sonucunda,
yabancilasmadan kurtulus ve bireysel 6zgiirlesme baglaminda Yavas Kent Seferihi-
sar gibi kiiglk kentler secenedinin bir alternatif olmayabilecegi; kapitalist kentsel
kosullari yeniden trettidi icin bireysel 6zgirligin mekansal degil, zihinsel olmasi
gerektigi anlasilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: yavas kent, tiketim kiltlrd, yabancilasma, giindelik yasam,
fenomenolojik arastirma.
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Abstract

Cittaslows are introduced as safe shelters that will save individuals from capitalist
social conditions and alienation from daily life under the dominance of consumer
culture in metropolises, emancipate them to build their own lives by making them
realize their real needs. As of today, there are 264 Cittaslows worldwide and 18 in
Turkey. The district of Seferihisar in the province of Izmir is the first Cittaslow in
Turkey, having received the title in 2009. The district, which became a brand with
its Cittaslow title, received considerable immigration from metropolises. Howev-
er, as it became crowded, it started to face the same problems as big cities, lost
its tranquility and it had to face the fact that some inhabitants already want to
leave. This study attempts to analyze the changes that Seferihisar has endured
since it was declared a Cittaslow by means of those who moved from metropolises
in search for a more tranquil life. In this study, with a research design that follows
a phenomenological approach, in addition to in-depth interviews with 7 people
moved in from istanbul, Ankara and izmir, data collection methods like document
analysis, expert opinion and observation were used. The findings indicate that
small cities like Cittaslow Seferihisar might not be an alternative in the context of
liberation from alienation since it reproduces the capitalist urban conditions. So, it
is understood that individual emancipation needs to be mental, not spatial.

Keywords: cittaslow,comsumptionculture, alienation, everydaylife,phenomenological
research.
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Giris

GUnimiiz kapitalist toplumsal diizeninde, herkesin siki calismayla elde edebile-
cedi kapitalist ‘iyi yasam’' dist; mutluluk, esitlik ve 6zgiirlesme gibi nosyonlari
icermekte ve kisiler bunlari elde edebilmek icin calis-kazan-harca déngisiinde
striklenmektedirler. Sehir yasami icinde ekonomik etkinliklerde bulunan ve
iyi bir yasama ulasmaya cabalayan insan, baska bir inanisin miimkin olmadigi
sonucuna varabilmektedir. Ancak yabancilasma hisleri 6zgiirlesme yolunda ilk
adim olabilmekte, kisiyi yasaminda degdisim yapmaya ve simdiye dek ezberin-
de olanlari degistirmeye yonlendirebilmektedir. Boylece Bauman'in (2016: 18)
dedigi gibi; kisiler ancak kurtulmak istedikleri bir bagliliklari oldugunda 6zgir-
lesebilmektedirler. Bu sekilde kisiler farkli olasiliklarin bilincine varabilmekte
ya da baska yasam alternatifi arayislarina girebilmektedir. Bu alternatif arayis-
lara bir yanit olarak Yavas Hareketi ve onun kentsel yasama adaptasyonu olan
Yavas Kent Hareketi ortaya ¢ikmis bulunmaktadir.

italya'da 1986 yilinda, bir grup aktivist, ‘McDonaldslasma’nin kiiltirel bo-
yutta yarattigi olumsuzluklari engellemek ve bu konuya dikkat cekmek ama-
aiyla, McDonalds restorani acilisini protesto etmistir. Politik aktivist ve gazeteci
Carlo Petrini 6nciiligindeki bu protesto hareketiyle global restoran zincirleri-
nin, ‘fastfood’ olarak adlandirilan hizliyemek yeme kiltiirinin yerel lezzetleri
yok ettigi vurgulanmis, yerine hayattan zevk alarak ve geleneklerin ve kiiltiirel
kimliklerin strdirilebilirligi savunulmustur (Yurtseven vd., 2010: 19). Bu sekil-
de Yavas Yemek Hareketi (Slow Food Movement) baslamis bulunmaktadir.

(Cittaslow) Yavas Kent Hareketi ise 1999 yilinda italya’nin Toskana Bélge-
si'ndeki Greve in Chianti adli kasabanin belediye baskani Paolo Saturnini 6n-
ciliginde, Orvieto, Positano ve Bra kentlerinin belediye baskanlari ile Yavas
Yemek Hareketinin kurucusu Carlo Petrini tarafindan Yavas Kent S6zlesmesinin
(International Cittaslow Charter) imzalanmasiyla kurulmustur (Cittaslow Inter-
national, ty.). Yavas yasamak denildiginde Milan Kundera'nin Yavaslik (2018:
36) adli kitabinda bahsettigi tirden bir yavaslik anlayisina siklikla referans ya-
pilmakta ve Cittaslow Tiirkiye sitesinde bu anlatima yer verilmektedir:

Yavaslik ile animsama, hiz ile unutma arasinda gizli bir iliski vardir. Yavasligin dere-
cesi anin yogunluguyla, hizin derecesi de unutmanin yogunluguyla dogru orantili-
dir. Sokakta yiriyen bir kimse, bir sey hatirlamak istediginde yiriyisini yavasla-
tir. Buna karsilik yasadigi koti bir aniyr unutmak isteyen bir kimse ise yiirlylsini
hizlandiracaktir.

Kundera'nin anin yogunlugunu duyumsama anlayisiyla, “yavasca acele et”
anlamina gelen Latince festina lente diisturunu birlestiren yavaslik hareketi,
kendini metropol yasaminin hazdan uzak, derinlikten yoksun hizli yasantisi
karsisina; yapilan her isten keyif alma, ani duyumsama ve iyi yasama cabasini
koymaktadir.

Yavas Kentler, giinimizdeki anlamiyla yabancilasmadan kurtulabilmenin,
gosteriden uzaklasip kendini daha 6zgiir hissedebilmenin yolunu acan bir fel-
sefe sunmaktadir. Bocock (2009: 120), tiiketim analizini Felsefi bir yaklasimla
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yapmak gerektigini, bunun da Marx'in yabancilasma kurami (izerinden yapi-
lacak kuramsal olarak uygulanabilir bir temelle mimkiin olabilecegini soyle-
mektedir. Buradan yola cikilarak bu calismada, Marx'in yabancilasma kurami
ve modern-postmodern dénemlerin giindelik yasam elestirmenleri baglamin-
da kiresellesmenin olumsuz yonleri ile hizli ve tiiketime yonlendirilmis sehir
yasamina karsit, alternatif ve elestirel bakis acilari 6neren felsefesiyle yavas
kentlerdeki yasamin bireysel 6zgirlesmeyi mimkin kilip kilmadigi sorgulan-
mistir. Bu sorgulama, Tirkiye'nin ilk Yavas Kenti olan Seferihisar 6érneginde
gerceklestirilmistir.

Kapitalist Giindelik Yasamda Tiiketim ve Yabancilagsma

Yabancilasma kavrami, genel olarak “6znenin 6tekilesmesi” veya “6zne ile nes-
ne arasindaki iliskinin bozulmasi” seklinde tanimlanmaktadir (Aydogan, 2015:
273). Toplumsal bir varlik olan bireyin, hem dogayi hem de kendisini donistir-
mek amaciyla ortaya koydugu “6zgiir etkinlik (praksis)”, Marx’a gére insanin
kendi 6ziin{i “nesnelestirmesi” anlamina gelmektedir (Ozel, 2013: 197). Doda
ile insanin biitiinlesmesinin araci olan “nesnelesme” kurami, 6zgir etkinlik yo-
luyla bireyin hem kendi potansiyellerini gerceklestirmesi hem de insanligini or-
taya koyarak, yarattigi tiriinde kendisini tanimasi anlamina gelmektedir (Ozel,
2013: 197; Demir, 2018: 65, 66). Kisaca; insanin eyleme glici olarak emek gi-
cliniin, onun kendi yasamini Gretmesini sagladigini séylemektedir (Marx, 2018:
28).Insanin Giretim siirecinde, diisledigi Griini (ki bu bir hizmet ya da sanat ese-
ri seklinde kdltdrel bir Grin de olabilmektedir) olusturdugunda, kendi yetenek-
lerini fark etmektedir. Bu sekilde kendi “6znel fikrini dissallastirmis” ve somut
bir nesneye aktarmis olmaktadir (Silier, 2013: 110). Dolayisiyla Silier, Marx'in
“radikal ihtiyacglar” olarak belirttigi “kendini gerceklestirme, bireysellesme ve
Ozgirlesme” gibi ihtiyaclarin nesnelesme kuramiyla iliskili oldugunu ve bu ku-
ramin “insanin yetenekleri ve ihtiyaclari arasinda bir denge” kurmak icin temel
olusturdugunu séylemektedir (2013: 110). Boylelikle, tirld ihtiyaclar edinen
(estetik, toplumsal, entelektiel acilardan kendisini gelistiren) insanin gelisen
diinyasiyla, Marx'in zengin ihtiyaclara sahip, biitiinsel bireyi tanimlanmaktadir.
Kendi emek giicinin kullanimiyla insan, kendi eyleme giciini de kullanmakta
ve bu lretim siireci boyunca kendi yasamini da Giretmektedir (Ozel, 2013: 197).
Sonugta denilebilmektedir ki insan, dogaya ya da icinde yasadigi topluma ken-
di eyleme giiciyle ve bilincli etkinligiyle katkida bulunurken hem kendini hem
de icinde yasadigi baglami degistirmektedir. Ancak, tarihsel kosullarin, Gretim
sireci ve iliskilerinin nesnelesmeyi bir yabancilasma durumuna cevirdigi dile
getirilmektedir (Osmanoglu, 2016: 77). Kapitalist toplumda ¢alisma, insanin
yetenek ve ilgileriyle uyumlu bir etkinlik olmadidginda yaratic bir etkinlik ol-
maktan uzaklasarak kisinin yabancilasmasina sebep olmaktadir. Ortaya ¢ikan
Grinde kendini gerceklestiremedigdi icin Grettigi Griine yabancilasan insan,
bilincli etkinligini yitirdiginden kendi tiirsel 6zelligine de yabancilasmaktadir
(Demir, 2018: 66).
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Bocock, insanin 6ziyle ilgili bir kuram olan yabancilasmanin dayandidi fel-
sefi temelden hareketle bir tiiketim analizi sunmakta ve esasinda Uretim ile
ilgili olan kavramin etkilerinin giinimizde tiketim siireclerine sicrayarak daha
da derinlestigini dile getirmektedir (2013: 56). ihtiyaclarin manipiile edildigi
(6zellikle reklamlar yoluyla), hayatin anlaminin tiiketmek ve 6nceden tasarlan-
mis tecribeler yasamak oldugunu 6ne siiren tiketimcilik ideolojisi ekseninde
yasanan bir kapitalist sistem s6z konusudur (Bocock, 2013: 57). Marcuse, rin-
lerin birer 6greti seklinde bireyleri kosullandirdigini, sundugu yeni degerler,
davranis ve disiincelerle birlikte; “kendi yanlisina badisik bir yanlis biling ge-
listirmeye” sebep oldugunu ifade etmektedir (1990: 11). Bu yiizden, bir yasam
yoluna doniisen bu dgretiler nedeniyle yabancilasma® kavrami bile buharlasa-
bilmektedir (Zorlu, 2016: 167). Baudrillard ise sembol ve gostergelerin tike-
tildigi tiiketim toplumunda ihtiyaclarin, bireylerin taleplerinden ¢ok sistemin
Urdnleri olduklarini ifade etmektedir (2012: 79).

Sehirdeki modern giindelik yasamin elestirisiyle toplumsal gerceklik icin-
deki celiskiler ve catismalar Gzerine yaklasimlariyla Henri Lefebvre (2013),
glindelikligin yabancilastirici ve tiiketime yonlendirilmis etkisinden ve bu et-
kinin de tim hayat kosullarini etkisi altina almis oldugundan s6z etmektedir.
Glndelikligin G¢ unsuru olarak belirledigi is yasami, aile yasami ile bos zaman-
larin yabancilasma icerdigini ve giindelik olan icindeyken kisilerin kendi ya-
samlarini Gretemediginden bahsetmektedir (akt. Kése, 2010: 299). Bu yoniy-
le Marx'in, sistem icinde kaldikca gerceklestirilemeyecegini soyledigi radikal
ihtiyaclariyla benzerlik géstermektedir. insanlar isten kacmak, rahatlamak ya
da daha “6zgiir olmak” icin bos zaman elde etmek istemekte ve bunun icin ¢a-
lismaktadir. Lefebvre, giindelik yasamin disina ¢ikilamadiginda, calisma zama-
ninin da disina asla cikilamadigini fakat giindelik olanin yabancilastirici etkisini
fark etmeyi, verili kosullarin disina ¢ikmayi, degismeyi istemenin bu yabanci-
lasmadan kurtulabilmeye olanak verebilecegini séylemektedir. Ozetle Marx'in
yabancilasma kuramini, modern giindelik yasam kosullari ekseninde; calisma
ve toplumsal alanlar arasindaki iliskiler Gzerinden ele almaktadir (akt. Kose,
2010: 291, 295).

Yabancilasmadan Kagis ve Bireysel Ozgiirlesme

Calisma yasami, bos zaman ve geriye kalan ulasim ya da diger cesitli gereklilik-
lere ayrilan zoraki zaman gibi zaman-mekan sinirlamalari, tiiketimin sosyal ve
kiltirel bir strec olarak zihinlerde ¢oziilmesi gereken bir olguya dénismesi,
durup disinmeye bile vakit birakmayan hizli yasam, kisileri icinde bulundukla-
ri kosullardan kagmaya, uzaklasmaya itmektedir. Kisi, 6ncelikle verili toplumsal
gercekligi tek yasam yolu gibi gormekten vazge¢meli ve yabancilasmis bilincini
ozgurlestirmelidir.

' Yabancilasma 6zgurlesmenin 6n kosulu oldugu icin bir farkindalik durumu anlamina
gelmektedir. Marcuse, yaratilan yanlis bilincin, tek boyutlu bir toplum olusturdugunu
ve bu toplumun yabancilasma bile hissetmeyecek sistemle uyumlu bireylerden
olustugunu distnmektedir (akt. Osmanoglu, 2016: 86).
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Glndelik yasamin manipilasyonuyla bireyler, kendi yasamlarini bir yapit
olarak tretememekte, bu nedenle yabancilasma hissetmektedirler. Birey-
ler, tiiketime ait sembolleri tilketmek yoluyla toplumsal olarak uyumlulasti-
rilmakta ve direnis yollarina girmemektedir (Lefebvre, 2013: 101). Bireylerin
yasamlari, gercek yetenekleri ve ihtiyaclari Gzerinden kurgulayacaklar bir
benlik yerine, markalasmis yasam bicimlerinin dayattigi bir kimlik Gzerinden
tanimlanmaktadir. Lefebvre, gliiniimiizde siyasi gorisler yerine Gsluplarin ve
yasam tarzlarinin savasinin s6z konusu oldugunu, bireylerin, 6zellikle reklam-
cllikla kurumsallasan, bir giindelik hayat denetiminin farkina varmalari gerek-
tigini soylemektedir (2013: 91). Dolayisiyla degisime ve farklilasmaya giden
yol, kisinin kendi glindelik yasaminda siyasi, ekonomik ve toplumsal her cesit
manipilasyon seklinden 6zgiirlesmekten gecmektedir (Kose, 2010: 303). Ben-
zer sekilde, 1968 Fransa odgrenci hareketinde Gnlenen ve Guy Debord’'un da
onciilerinden biri oldugu Sitiiasyonist Enternasyonel akim da giindelik yasam-
da bireylerin yabancilasmayi asarak yaratici potansiyellerini ortaya cikarmasi
gerektigini 6ne sirmektedir. “Kapitalizmin garantiledigi hayatta kalmanin,
gercekten yasamakla ayni sey olmadigini” vurgulamakta ve gercek yasamin,
kisinin arzulari ve yaratici yetenedinin onayi oldugunu, hayatta kalmak denilen
seyin ise televizyon izlemek, tiketmek ve calismak disinda bir sey olmadigini
dile getirmektedirler (Matthews vd. 2008: 68). Dolayisiyla devrim, gosteri top-
lumunun giindelik yasami etkisi altina almasiyla yalnizca politik degil, ginliik
niteliklerde gerceklestirilmelidir. Kaynagi calisma hayati ve tiketim kGltiri
glidimiindeki yasam olan yabancilasma hisleri, glindelik yasamda bir devrimin
gerekliligini ortaya cikarmaktadir. Boylelikle bireyin disinsel diinyasini 6zgiir-
lestirmek ve yaratici potansiyelinin ortaya cikmasi saglanacaktir.

Ozgiirligin, giinimiize gelene kadar, geleneksel kisitlamalardan kurtu-
lusu sagladigini ancak glinimiizde kendini gergeklestirme anlaminda igsel bir
6zgUrlidk sorunu yasanmakta oldugunu disinmektedir (Fromm, 2011: 94, 95).
Oncelikle tek tek bireylerden baslayacak bir reformun, sosyo-kiiltiirel, ekono-
mik ve siyasi olmak (izere tiim toplumsal alanlarda gerceklestirilmesi gereken
degisikliklerle birlikte “yeni toplum” un olusmasini saglayacagini 6ne siirmek-
tedir (akt. Ozyurt, 2016: 270). Bu yeni toplum; ihtiyacindan fazlasini tiikketme-
yen, ic huzuru dederli bulan bireylerden olusacaktir. insanlar icsel degisimler
gecirmeli ve mevcut toplumsal kosullar konusunda bilin¢lenmelidirler. Dola-
yisiyla kisilerin degerleri ve aliskanliklarinda degisim gerceklesmedigi siirece
bir devrimden s6z etmek olanaksiz goziikmektedir. Fromm, hayali bir kurtulus
yolu degil, pratikte karsilik bulan reformlarla, realist bir “yeni toplum” projesi
onermektedir. Bu anlamda bu proje “pratik-ttopya” seklinde de tanimlanmak-
tadir (akt. Ozyurt, 2016: 269).

Kapitalizmin yabancilastirici etkisinden kurtulmanin mimkin olamayaca-
g1 ve kendi gercek ihtiyaclarimizi fark ederek bireysel 6zgiirlige dogru adim
atamayacagimizi, her bir celiskinin yeni bir farklilasma unsuru olarak tekrar
sisteme dahil edilecegini 6ne siren disinirler de s6z konusudur. Bu diisinir-
lerden biri olan Jean Baudrillard, tiketim toplumunda 6zgirligin; kosullandi-
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rilmis yapay ihtiyaclar arasindan “se¢cme 6zglirligiine” indirgendigini ve birey-
lerin gercek ihtiyaclarina karsi korlestidini ileri sirmektedir (2012: 76). Elbette
belli bir yasam tarzina dahil olmakla ya da belli bir marka Griini kullanmakla
bireyler birbirinden farklilasmakta ancak 6te yandan da birbirine benzemekte-
dir (Baudrillard, 2011: 224). Bu durumu Baudrillard, “ismi olup cismi olmayan
6zgurlik” olarak ifade etmekte ve nesneler Gzerinden sunulmus olan 6zgir-
lGgan bir yanilsamadan ibaret oldugunu belirtmektedir (2011: 225; 2012: 76).
Tiketim karsitligi ya da mevcut kapitalist sisteme karsit olan herhangi bir di-
siince akiminin dahi sundugu yasam tarziyla sembolik bir 6zelligi bulunmakta
ve bu yilizden bu tir gorislerin ya da yasam bicimlerinin esasinda liiks tiike-
time donulstiklerini ve “daha incelikli bir fark” tan baska bir sey olmadiklari-
ni 6ne siirmektedir. Bu baglamda “farklilasma; nesneyi reddetme, tiketimin
reddedilisi bicimine biirinebilmekte, bu da tiiketimin en niteliklisi olmaktadir”
demektedir (Baudrillard, 2012: 98).

Frankfurt Okulu’ndan Herbert Marcuse icin, kapitalist glindelik yasamdaki
manipilasyon siirecinden kurtulmak ve kendi varliginin 6zerkligini gercek ihti-
yaclarini belirleyebilmek suretiyle korumak neredeyse imkansizdir. Bu yasam
bicimleriyle 6zdeslesmek, yabancilasmayi zorunlu hale getirmektedir (akt. Os-
manoglu, 2016: 86). Frankfurt Okulu disinrlerinin bireyin kitle kiltlri ve onun
standartlastirici, manipiile edici yoniinden ve tiiketim kaliplarina sicramis yaban-
cllasmadan kurtulabilmesi konusunda kétimser bir tavra sahip olduklari sdyle-
nebilmektedir. Ancak tiiketim merkezli kiiresel kapitalist sistem icerisinde bi-
reyler, kendi eyleme gliclerini ve bireyliklerini duyumsadiklari “diinyada bir fark
yaratabilme” giiclerini ortaya koymak istemektedirler (Ozel, 2013: 72). Ciinkii in-
san toplumsal bir varliktir ve kimligini, tiiketim toplumuna ait degerler haricinde
yeniden tanimlayabilecedi “glivenli siginaklara” gereksinim duymaktadir (2013:
288). Bu ihtiyacla ortaya ¢ikan yabancilasma bilinci, 6zgiirlesmenin zitti degil 6n-
kosulu olarak insanin kendi yasadigi toplumu dondstiirme motivasyonunun da
kaynagdi olmaktadir (Silier, 2011: 103). Bu anlamda Yavas Kent Hareketi felsefesi,
heterotopik? bir yasam sekli olarak ortaya cikmakta; kendilerini tiketim kaltird-
ne ait degerlerle tanimlamaktan ve kapitalist kentsel kosullarin dayatmasindaki
hizli hayatin tahakkimiinden kurtulmak arzusundaki bireyler icin liberalizasyon
olanagi sunmakta gibi gérinmektedir.

2 Lefebvre Kentsel Devrim adli yapitinda, heterotopi kavramiyla (2015: 40) glndelik
yasam icerisindeki fark mekanlarindan s6z etmektedir. Heteretopi, kapitalist birikimin
negatif mekani olmakta ve baskin olmayan ideolojilerden olusmaktadir. Esasen alter-
natif dizenin mekani olarak nitelendirilmekte ve “farkliliklari mekanlar ve pratikler
olarak ele alip, 6zgurlikler Gzerinden kent 6riintlisini yeniden yapilandirabilme girisi-
mi” olarak da tanimlanmaktadir (Cavdar, 2018: 955).
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Yavas Kent Hareketi ve Alternatif Giindelik Yasam

Kiresellesme ve hizli tiketim kdltdrd etkisindeki kentlerin kimliklerini ve ruh-
larini kaybederek gittikce birornek hale geldiklerine dikkat ceken Yavas Kent
Hareketi, sahip olunan otantik degerlerin korunmasi prensibini tasimaktadir.
Cittaslow Birligi liyesi kentler italyanlarin deyimiyle la dolce vita bir hayat ve
“modern didnyanin asiri hizli deliliginden kacilacak bir siginak” olarak alternatif
bir yasam olanagi sunmaktadir (Honoré, 2008: 87). Yavas Kent felsefesi; “ya-
vasca acele etmek” anlamina gelen Latince festina lente s6ziinden hareketle
glnimizin hizli zamanlarinda biraz frene basmak gerektigini ve ginimiz
trendlerine kapilip gitmek yerine modern ve geleneksel arasinda bir denge
kurmak gerektigini anlatmaya calismaktadir (Cittaslow International, ty.).

Yavas Yemek (Slow Food) Hareketi'ni takiben yasamin tim alanlariyla ilgili
olarak ortaya cikan yavaslik anlayisi, “yasamin kolay oldugu kentlerin uluslara-
rasi agl” olan Yavas Kent (Cittaslow) Hareketi'yle kentsel boyuta adapte edil-
mistir. Uluslararasi bir ag yapisina sahip olmasina ragmen sehirlerin her biri
kendi baglamlari dogrultusunda merkezle iliskilerini sirdirmekte, yerellikleri-
ni korumaya calismaktadirlar. 1999 yilinda birlik tarafindan belirlenen kriterler,
yavas kent fikrinin tim dinyaya yayilmasi sonucunda evrensel hale gelmistir.
Uye olacak kentlerin niifuslarinin 50.000'den az olmasi, yaptiklari calismalarin
yavas kent kriterleri baglaminda degerlendirilerek elli puana ulasmasi ve Yavas
Kent (Cittaslow) felsefesiyle uyumlu olmasi gerekmektedir (Cittaslow Turkiye,
ty.). Bu baglamda toplamda 30 Glkede ve diinyada 264, Tirkiye'deyse 18 kent
Yavas Kent unvani almis; “cevre politikalari, altyapi politikalari, kentsel yasam
kalitesi politikalari, tarimsal, turistik, esnaf ve sanatkarlara dair politikalar,
misafirperverlik, farkindalik ve egitim icin planlar, sosyal uyum ve ortakliklar”
olmak Gizere 7 ana baslikta toplanmis bulunan 72 kriteri uygulamaya koyma ¢a-
basindadir. Bunlarin icerisinde en énemlileri; nifusun 50.000’in altinda olmasi,
kentsel katilim ve yerel kiltirin korunmasi olmaktadir. Yerel katilimin sirda-
rdlebilirlik acisindan 6nemine dikkat cekilerek, yoneten ve yonetilen ayrimi ol-
madan, kararlarin birlikte alindigi yénetisim usuliine gore; yerel sakinleri yapi-
lacak her tirli politikadan ve faaliyetten haberdar etmek ve sorunlara birlikte
c¢ozimler bulmak gerektigine dikkat cekilmektedir. Diger kriterler ise; trafik,
ses, gorsel, hava ve su temizlik, aile yasami ve cocuk bakiminin desteklenmesi,
bisiklet veya diger alternatif ulasim yollarinin tesviki, evden calismanin tesvi-
ki, yerel alisveris ortamlari yaratilmasi, yerel Grinlerin korunmasi, yenilenebi-
lir enerji kaynaklarinin kullanimi, kentsel yasanabilirligin arttirilmasi gibi daha
pek cok alana yayilan iyilestirme ve tesvik projelerinden olusmaktadir.

Yavas Kent Seferihisar

izmir iline 45 kilometre uzaklikta bulunan ve Tirkiye'nin ilk yavas kenti olan
Seferihisar Ilcesi, 2009 yilinda yavas kent unvanina sahip olmustur. Turkiye Ya-

3 talyanca: “Tatli hayat”.
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vas Kent Hareketi'ni, 2009-2019 yillari arasinda Seferihisar Belediye Baskanligi
yapmis ve Cittaslow BirligiBaskan Yardimciligi gorevini siirdirmekte olan Tung
Soyer araciligiyla tanimistir. Cittaslow Tiirkiye koordinatérliigiind, ayni zaman-
da Yavas Yasami Destekleme DernegiBaskani olan Biilent Késtem yénetmekte-
dir. Seferihisar, “baska bir diinya mimkiin” ilke s6ziiyle varlik gostermekte ve
pek cok kriteri uygulamaya gecirmis bulunmaktadir (Tablo 7):

Tablo 1. Seferihisar’da yavas kent (Cittaslow) kriterleri
baglaminda yapilan uygulamalar®

Kentsel Yasam Ka-
litesi Politikalari

-Kente ait degerle-
rin iyilestirilmesi
-Halkin aktif kati-

limi

“Yerel Gretimin tes-
viki, ticarilesmesi
icin alan yaratimi

Altyapi ve Cevre
Politikalari

-Bisiklet kullanimi-
ni tesvik etmek

-Yenilenebilir enerji
kaynaklarindan
enerji Gretimi

-Biyocesitliligin
korunmasi

Tarimsal,
Turistik, Esnaf ve
Sanatkarlara Dair

Politikalar

-Yerel Grdnlerin
sertifikalandiril-
masi

-yerel ve gelenek-
sel kiltlrel etkin-
liklerin korunmasi
ve degerlerinin
arttinilmasi

Sosyal Uyum ile
Misafirperverlik,
Farkindalik ve
Egitim Planlari

-Cocuk bakiminin
desteklenmesi

-Toplumsal ortak-

liklar ve Sivil Top-

lum Kuruluslarinin
mevcudiyeti

-Cittaslow lzerine

yerel yonetim ile

calisan aktif der-
neklerin varligi

SS. Hidirlik Tarimsal
Kalkinma Koope-
ratifi

Bisiklet park
alanlari

Terra Madre (Top-
rak Ana) Kutlamasi

Cocuk Belediyesi

Pekmez Uretimi
Tesisi

Seferihisar Yenile-
nebilir Enerji Koo-
peratifi (SEYEKO)

Mandalina Senligi

Kent Konseyi

Seferihisar Bele-
diyesi Mandalina
Kurutma Tesisi ve

Can Yicel Tohum
Merkezi

Sefertasi Hareketi

Yavas Yasami Des-
tekleme Dernegi

Uretici Pazari

Beyler Zeytinyag: | Tohum takas sen-
Fabrikasi likleri
Sigacik peyzaj

tasarim projesi,
sagliklastirma
calismalari

Organik ve iyi tarim
uygulamalari

Doga Dernegi

Seferipazar www.
seferipazar.com
kooperatiflerden
¢tkan Grinlerin
satisi

Teos sulak alan ve
kumullarini destek-
leme projesi

Gordntd kirliliginin

azaltilmasi (reklam

panolarinin diizen-
lenmesi)

4 Seferihisar Belediyesi (ty.) ve Seferi Ke¢i adli yerel dergideki bilgilerden yola cikilarak

derlenmistir.
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Tirkiye-italya
ortakligiile sirdG-
rdlebilir balikgilik
projesi

Yavas kent unvani alan Seferihisar’in bilinirliginin artmasiyla ilceye anlam-
li bir goc¢iin basladigi soylenebilmektedir. 2009 yilinda toplam nifusu 28.603
olan Seferihisar, 2019 yilinda toplam 44.526 kisilik (TUIK, Adrese Dayali Niifus
Sistemi: 2019), yaz aylarinda ise 250.000’e varan niifusa ulasmistir. Son donem-
de Seferihisar'a yapilan gocin, blyiik oranda Tirkiye'nin ¢ bliyiik kentinden
gerceklestigi soylenebilmektedir (Tablo 2).

Tablo 2. Seferihisar’in yillara gdre Tiirkiye’nin (g blylik kentinden aldigi
gégln toplam aldigi gé¢e orani

Ug biiyiik
kentten
gogiin
Aldigi . . toplam

yil toplam go¢ Ankara Istanbul Izmir gbge orani
2015 3073 127 289 1579 %64,92
2016 3335 134 379 1683 %65,85
2017 4021 218 426 2063 %67,32
2018 4894 322 524 2587 %70,15

ilcenin son yillarda artan géc¢ oraniyla, yavas kent olmanin en énemli kriteri
olan 50.000 nifusun altinda olma konusunda Ust sinira yaklasmis oldugu go-
rilmektedir. Yavas Kent unvaniyla ilcenin markalasmasi sonucu gerceklesen
nifus artisi, birtakim sorunlari da beraberinde getirmistir. Kentsel dénisiim
slreciyle tarim alanlarinin yok olmasi ve yapilasmanin artmasi, emlak fiyatlari-
nin yikselisi, yasamin pahalilasmasi, trafik, otopark, cevre kirliligi gibi sorunlari
beraberinde getirmistir. Artan niifus elbette ki ticari kazan¢ saglamis ancak
yeni acilan isletmelerle dnceleriilcenin dokusunda bulunmayan kent yasamina
ait gostergelerin artisina da sebep olmustur. Oysaki yavas kentler, metropol
yasantisina karsi alternatif bir yasam sunmakta, insanlarin kentlerdeki hiz, ti-
ketim vb. unsurlardan kagmak istedikleri bir yasam bicimi alternatifi sunmak-
tadir. Yavas kent unvaniyla birlikte ilcede yasanan degisimler, Yavas Hareke-
tinin kentsel boyuta adaptasyonu olan yavas kentlerdeki yasamin gercekten
bir 6zgirlesme saglayip saglamadigini, kisilerin yaraticiliklari ve yeteneklerini
ortaya koyma imkani baglaminda onlari ne kadar tatmin ettigini sorgulamak
gerekliligini dogurmustur.

Yabancilagsmadan Kagis ve Bireysel Ozgiirlesme Baglaminda Yavas Kentler
Uzerine Nitel Bir Arastirma

“Yavas Kentler"deki yasam biciminin, tiketim kdltiri egemenligindeki bir
glindelik hayattan kurtulup 6zgiirlesmeye ve yaratici etkinliklerin var olmasi-

ETKILESIM | 41



Ayse Duygu URAK AVAN, Nurhan BABUR TOSUN

na izin vererek, bireysel 6zgiirlesme anlaminda gercekgi bir yasam alani sunup
sunmadigini anlamak amacindaki bu arastirmada, nitel arastirma desenlerin-
den fenomenolojik yaklasim benimsenmis olup, bu gelenege uygun sekilde
ilerleyen bir arastirma deseni olusturulmustur.

Fenomenoloji, olgubilim ya da yorumsamaci ekol olarak adlandirilabilecek
yaklasima gore; sosyal diinya bireylerin ona atfettikleri anlamlar cercevesin-
den anlasilabilmektedir. Fenomenolojik yaklasim, bu sosyal baglamin nasil
olustugu ve siirdiirildigini ortaya koymaya calismaktadir. Bireylerin dene-
yimleri ve anlam diinyalarinin iceriden, elestirel bir bakisla yorumlanmasi ve
bu anlam sisteminin olguyu nasil olusturdugunu kesfetme cabasindadir. Baska
bir deyisle, anlasilmasi ve yorumlanmasi gerekenler insanlarin tecriibeleri ve
onlarin ifadeleridir (Kimbetoglu 2005: 28). Giindelik yasam icinde karsilasti-
dimiz, tanidik ancak derinlemesine bilgiye sahip olmadigimiz konular, olgular,
kavramlar Gzerine yapilacak arastirmalar icin uygun gorilen bir yéntemdir. Fe-
nomenolojik arastirmanin amaci, tek tek bireylerin bir fenomeni (olguyu) an-
lamlandirma ve yorumlamalarindaki farklliklarini tanimlamak ve bunlari siste-
matik bir bicimde sunmaktir (Cekmez vd. 2012: 82). Anlam (zerine odaklanan
fenomenolojik yaklasimda veri toplama teknigi olarak, az sayida insanla yogun
bir sekilde yapilacak derinlemesine gériismeler ve yapilan goriismeleri des-
teklemesi icin, ek olarak gozlem teknigi tercih edilebilmektedir (Kiimbetoglu
2005: 29, Yildirim, Simsek 2018: 71).

Tablo 3'te Yildirim ve Simsek'in Sosyal Bilimlerde Nitel Arastirma Yontemleri
(2018: 75) adli kitabindaki anlatimindan yola cikilarak, bu calisma icin fenome-
nolojik yaklasim ekseninde olusturulmus arastirma deseni gorilebilmektedir.
Arastirmanin yaklasimini gésteren bu tablo, arastirma asamalarinin ne sekilde
yiiritilecegi hakkinda 6zet bilgiyi ve arastirmanin metodolojisine dair biitiin-
sel bir bakisi icermektedir.

Tablo 3. Fenomenolojik yaklasim ekseninde olusturulmus arastirma deseni

Temel Soru

- TUketim toplumuna dair mevcut kaliplari degistirme felsefesiyle ortaya ¢I-
kan ve devrimci bir hareket oldugu séylenen Yavas Hareketinin kentsel bo-
yuta adaptasyonu olan yavas kentlerdeki yasam, vaat ettigi gibi bireylerin
gercek ihtiyaclariyla yetenekleri arasinda denge kurabilmelerini saglayarak
onlari 6zgirlestirmekte midir?

Alt sorular

- Tiketim kaltlrid ve hizli yasamin sebep oldugu bir yabancilasmadan kurtara-
cak, 6zgdrlestirici bir yasam alternatifinden gercekten séz edilebilir mi?

Arastirma Sorulari

- Yavas kentler ve genelde Yavas Hareketi; tiiketimi yeniden Greten yeni bir
yasam tarzi mi yaratmaktadir?
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Veri Toplama

Teknikleri

Arastirmanin gecerlik ve glvenirliginin saglanmasi icin cesitleme (triangulati-
on) stratejisi uygulanmistir.

Derinlemesine Goriisme ve gérismelere temel olugturmasi amaciyla Géz-
lem, Dokiiman Incelemesi ve Uzman Goriisii alinmasi.

Enformel Sohbet tarzinda gerceklesen goriismelerde, katilimcilarin Seferi-
hisar'daki giindelik yasamlarina ve genel olarak buradaki yasama iliskin go6-
rsleri, izlenimleri ile birlikte metropol yasamina dair fikirleri alinmistir.

Arastirma Evreni

ve Orneklem

Teorik yaklasimdan yola cikarak, belirli bir kriter kapsaminda arastirmanin
amacina dayanan amagsal orneklem tercih edilmistir. Bu baglamda aras-
tirma evreni tiketim kiltGrinin ve hizli yasam kosullarinin hakim oldugu
Ankara-istanbul ve izmir gibi metropollerden gelerek Seferihisar'a yerlesen
kisilerdir.

Kaynak kisilerden diger gorisilecek kisilere zincirleme ulasilarak kartopu
orneklem bicimiyle 7 katiimciya ulasilmistir.

Veri Analizi ve Sonuglarin

Degerlendirilmesi

Miles ve Huberman'in veri ¢6ziimlemesi modeli dogrultusunda bir veri analizi
gerceklestirilmistir.

ilk olarak gériisme yapilan katilimailarin kendi gé¢ hikayeleri, yapilan gézlem-
ler ve incelenen dokiimanlarin sagladigi gorgiil verilerin isaret ettigi temalar
(kavramlar) belirlenmistir. Dolayisiyla arastirmanin kavramsal cercevesi dog-
rultusunda olusturulan bir kodlama ile tiim veri grubu analitik olarak tema-
lara ayrilmistir.

Kodlama sonucunda, temalar arasi iliskileri sorgulamak, karsitlik ve benzerlik-
leri anlayabilmek adina tablolar Gizerinden gorsellestirilerek yapilan sistema-
tik analizin yani sira, ortaya cikarilan temalarin aciklanmasi ve tanimlanmasi
icin verilerden dogrudan alintilarla desteklenen betimsel analiz yapilmistir.

Arastirma deseni olarak fenomenolojik yaklasim belirlendiginden, gorgiil
verilerden ve kavramsal arka plandan yola cikilarak olusturulmus temalar
dogrultusunda veriler ¢c6zimlenmis ve yorumlanmistir.

Arastirmanin amaci dogrultusunda olusturulmus arastirma sorulari® yuka-
ridaki tabloda goriilebilmektedir.

Arastirmanin sinirlari

Calisma, izmir'in Seferihisar ilcesiyle sinirflandirilmis olup diger yavas kent-

ler kapsama dahil edilmemistir. Seferihisar'in Tirkiye'nin ilk yavas kenti olusu
ve 2009 yilindan bu yana “Yavas” felsefesinin uygulanmaya calisilmasi, aras-
tirma icin gerekli verilerin bu ilceden elde edilebileceginin gostergesi olmak-
tadir. Arastirmanin amacina uygun olarak tiketim kdltiriine ait gostergelerin
ve metropole ait sikintilarin yogun olarak hissedildigi Tirkiye'nin 3 metropolii

> Bazl kaynaklarda arastirma sorunu olarak ifade bulan arastirma sorusu, temel olarak
bir sorunun ¢6zimnG aramakta ve bunun soru biciminde ifade edilis sekli olmaktadir
(Punch, 2005: 35).
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olan istanbul, Ankara ve izmir'den gelip Seferihisar’a yerlesen kisiler® arastirma
evrenini olusturmustur. U¢ biyiik kentin secilme sebebi; bu kentlerde tiiketim
kiltlrine ait gostergelerin ve biiyiiksehir sikintilarinin (trafik, zaman sikintisi,
uzak mesafeler, gercek ihtiyaclardan uzaklasma vb.) yogun olarak hissedildigi
mekanlar olmasi dolayisiyladir. Son donemde Seferihisar’a yapilan gociin, bi-
yiik oranda Tirkiye'nin (ic metropoliinden gerceklestigi soylenebilmektedir.
Tirkiye istatistik Kurumu'ndan (TUIK) alinan veriler, ti¢ biiyiik kentten giderek
artan oranda bir go¢iin devam ettigini gostermektedir (Tablo 4). (2012-2014
yillari arasinda izmir ilinden yapilan géc bilgisi idari kayitlarin elde mevcut ol-
mamasi dolayisiyla Gretilememistir).

Tablo 4. Seferihisar’in yillara gore Tiirkiye’nin (¢ blylik kentinden aldigi gé¢iin toplam
aldigi goge orani

Ug biiyiik
kentten
Yillar A:d'g' top- Ankara istanbul izmir 9.‘?“?.“
am gog gogiin
toplam
goge orani
2012 999 104 112 - %21,62
2013 1119 94 120 - %19,12
2014 2028 339 496 - %41,17
2015 3073 127 289 1579 %64,92
2016 3335 134 379 1683 %65,85
2017 4021 218 426 2063 %67,32
2018 4894 322 524 2587 %70,15

Aragtirma 6rneklemi

Metropol yasamindaki yabancilasmanin sebepleri ve Seferihisar'in onlara
sunduklari baglaminda karsilastirmalar yapabilmek icin hem biyik kentler-
de hem de Seferihisar'da calisma hayatini deneyimlemis ve en az 1 senedir
Seferihisar'da yasiyor olmak kriterleri katilimci seciminde etkili olmustur. Bu
kriterlere uyan” kaynak kisilerden diger gorisiilecek kisilere zincirleme ulasila-
rak kartopu érneklem bicimiyle 7 katilimciya ulasilmistir. Bu kisilerin geldikleri
Seferihisar'da aktif calisma yasantilarinin devam ediyor olusu, yasamlarinin

¢ Katiimcilardan K2 (7ablo 6), Tirk vatandasi olup uzun yillar Almanya’'da yasamis, son-
rasinda Dikili, oradan da Seferihisar'a yerlesmistir. Berlin'in de bir metropol olmasi
dolayisiyla kisi arastirmaya dahil edilmistir.

7 Emekli olarak Seferihisar'a yerlesen kisiler daha cok sakin bir yaslilik donemi gecirmek
amaciyla geldikleri icin kapsama alinmamistir. Ancak arastirmanin érnekleminde bir
katiimcinin emekli olarak ilceye yerlestigi gorilmektedir (7Tablo 6, K4). Kisinin erken
bir yasta emekli olmasi ve Seferihisar'da bir kafe acarak aktif calisma hayatini farkli bir
meslekle devam ettiriyor olusu nedeniyle arastirmaya dahil edilmistir.
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verimli donemlerinde sehirden ayrildiklarinin bir gostergesi olmaktadir. Aras-
tirmanin fenomenolojik yaklasimi, az sayida kisiyle derinlemesine gorismeyi
gerektirdiginden katilimci sayisi baglaminda asilmasi gereken bir durum soz
konusu olmamaktadir. Bunun yani sira yavas kentlerin felsefesi ve uygulamala-
ri konusunda ilk elden bilgi alabilmek amaciyla uzman kisiler olan; Seferihisar
Belediyesi eski Baskani Tun¢ Soyer ile Cittaslow Tiirkiye Koordinatori ve Yavas
Yasami Destekleme Dernegi Baskani Bilent Késtem ile gorisilmistir. Bunun
yani sira Mayis 2017 tarihinden bu yana, istanbul’'dan Seferihisar'a gé¢ etmis
bir kisi tarafindan hazirlanmakta olan Seferi Ke¢i adli yerel dergi icerisinde yer
alan réportajlardan yine amacgsal 6rneklem metoduyla metinler secilmistir.

Veri toplama teknikleri

Fenomenolojik yaklasimla ilerleyen arastirmalarda veri kaynagini, odakla-
nilan olguyu deneyimleyen ve bu olguya iliskin bilgileri aktarabilecek birey-
ler oldugu icin, esas veri toplama araci derinlemesine gorismeler olmaktadir.
Etkilesimin dogal bir akisla ilerlemesine izin veren ve arastirma desenine uy-
gun disen enformel sohbet tarzi goriisme tercih edilmis ve katilimcilarin be-
lirledikleri mekanlarda gerceklestirilmistir. Derinlemesine gériismeye katilan
katilimailar icin K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7 seklindeki kodlama teknigi tercih
edilmistir. Gorismelerden elde edilen verileri desteklemek amaciyla gézlem,
dokiiman incelemesi ve uzman gorisd alinmasi gibi teknikler de kullanilmistir.
Bu stratejiye cesitleme (Eriangulation) denilmektedir (Yildirim ve Simsek, 2018:
91). Farkli veri kaynaklarinin ve veri toplama tekniklerinin kullanimi olan cesit-
leme stratejisiyle, arastirmanin gecerlik ve glivenirligi arttirilmak istenmistir.

Tablo 5. Arastirmada kullanilan veri toplama teknikleri

Derinlemesine | Metropollerden Seferihisar'a gé¢ etmis toplam 7 kisi ile, Tem-
Goriisme muz/2019 tarihinde yapilan enformel sohbet tarzi gérismeler

Eyldl/ 2016 tarihinde heniiz Seferihisar Belediye Baskani iken
“Tung¢ SOYER” ile yapilan gorisme

Uzman Gortisti | yayac yasami Destekleme Dernedi Baskani ve Cittaslow Tiirkiye

Koordinatori “Biilent KOSTEM” ile 27 Temmuz 2019 tarihinde
yapilan gériisme

Seferihisar Yerel Dergisi “Seferikeci”-tim sayilar:
Mayis/ 2017, sayi:1

Agustos-Eylal/ 2017, sayi:2

Ocak-Subat/ 2018, sayi:3

Dokiimanin- | Yaz/ 2018, sayi:4
celemesi Yaz/ 2019, sayi:5

Cittaslow Tirkiye web sitesi: www.cittaslowturkiye.org

Yavas Yasami Destekleme Dernedi web sitesi ve Instagram adresi:
WWWw.yavasyasa.com

Seferihisar Belediyesi web sitesi: www.seferihisar.bel.tr
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Verilerin Analizi

Verilerin ¢c6zimlenmesinde Miles ve Huberman'in (2014) verilerin azaltilmasi,
dizenlenmesi ve boélimlere ayrilmasi olmak Gzere (¢ bilesenden olusan et-
kilesimli veri analizi modeli benimsenmistir. Model dogrultusunda, énceden
belirlenmis kavramsal cerceve baglaminda veri azaltimi yapilarak (kodlama)
tematik bir sekilde dizenlenmistir. Arastirmanin amaci dogrultusunda veri-
lerden cikarsanan bilgilerden daha soyut kavramlarin tartisilacagi temalara
ilerlenmistir. Veri azaltimi sonrasinda belirlenen 3 tema Tablo 6'da gorilebil-
mektedir. Tumevarimsal bir sireci izleyebilmek, biitincil ve anlamli sonuclara
ulasabilmek icin temalar arasi iliskiler belirlenerek arastirmanin kuramsal mo-

deli olusturulmustur.

Tablo 6. Betimsel analiz icin belirlenen temalar ve alt basliklari

Tema-1 Metropol Yasami ve Yabancilas-
ma Karsisinda Yavas Kent Seferihisar

- Radikal ihtiyaclarin Tatmini ve Seferihi-
sar'da Giindelik Yasam

- Seferihisar'da Cocuklarin Egitimi ve
Kadinlarin Uretime Katilimi

Tema-2 Koy-Kent Ayriminin Siliklesmesi
Baglaminda Yavas Kent Seferihisar

- Niifus Artisi ve Getirdigi Sorunlar

- Sehir Gostergelerinin Artisi ve Top-
yek{n Kentlesme

- Kiiresel Kapitalist Kiiltirin Yeniden
Uretimi

Tema-3 Yavas Yasam/ Hareketi Felsefesi-
nin Tanitimi

- “Yavaslik” Bilincini Yaymak

- Yavas Yasam Felsefesini Tanitmak icin
Yapilan Iletisim Faaliyetleri

- Metropolde Yavas Yasamak Mimkin
Madar?

Bulgularin Sunumu ve Yorumlanmasi

Tablo 7'de arastirma katilimcilarina ait demografik bilgiler sunulmaktadir:
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Tablo 7. Katiimcilara ait demografik bilgiler

- — Meslek
® = ": é [T
S @ g % op c>n £
Elg|l2| B8 [E2% i | ZEX -;
S| 8. g2 T E Seferi- o209 =
G S| 6 E 3 ¢ | Metropol hisar 238 w
>4 b U v
> v 3
. . Evli,
K1 |41 g [ 'stanbul/ 2015 Sahaf Dergive 1 cocuk | Universite
Kadikoy kafe sahibi (kiz)
Emlakcilik,
. Seferihisar
Berlin ve Serbest .
K2 |53| E Dikili 2009 meslek KenF'Kon- 1 cocuk Lise
seyi'nde
Yetkili kisi
Seferihisar
Belediye-
si'nde sanat
danisman-
istanbul'da | Ugr: gitar
bir mizah dersleri
dergisine SVOer:?EIlkt'?'lré
yazilar Y
istanbul yazdiktan ileBilretgl?Eir Evli, .
K3 42| E .. 12009 sonra . 1 Cocuk | Universite
ve lzmir — calismaiile K
zmir'e | ik bir (kiz)
tasiln'lnca, sahne kur-
bir ilag mus, mini
firmasinda | konserler,
tanitimcl. [ dinletiler,
works-
hop'lar
dizenle-
mistir.
Kurumsal
bir sigorta
; sirketinde i )
Ka | 56| k | StanbUl {5016 | Cro (chier | Kafe-Bar Evii | Universite
Bakirkoy . . sahibi
Financial
Officer)/
Emekli
istanbul/ Grafiker- | Grafiker- [ Bosanmis |
K5 |44 | K| Avrupa |2014 Sirkete Home Of- 1 cocuk | Universite
Yakasi bagli fice (kiz)
; insaat proje
; Insaat S . ..
Istanbul/ : teknikeri- | Evli, 1 co- Yiksek-
K6 42| K Umraniye 2016 proje Home Of- cuk(kiz) okul
teknikeri fice
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Bisiklet
Ulasimi
Dernegi
Seferihisar
temsilcisi,
Bisiklet
kiralama
Sosyolog- | ve Seferihi-
Decathlon'da | sar bisiklet
2015 | bisiklet ringleri Bekar Universite
departman | gibi pro-
sorumlusu jelerle
alternatif
ulasim yolu
olan bisik-
let kullani-
mini tesvik
etmeye
cabaliyor.

S.hisar,

K7 (30| E Ankara

Tema-1: Metropol yasami ve yabancilasma karsisinda yavas kent Sefe-
rihisar

Seferi Kegi Dergisi'nin Mayis 2017 sayisinda, donemin Seferihisar Belediye
Baskani Tunc Soyer ile yapilan roportajda Soyer, cagimizda “hiz” ve “biyik-
lGk" olmak Gzere iki fetisin bulundugunu ve buna kapitalist Gretim iliskilerinin
sebep oldugunu dile getirmistir (2017: 14). Bu baglamda yavas kentler, giinG-
miz metropollerine ait degerleri yasamaktan yorulmus, dogal gidaya ulasma,
hiz yerine sakin bir yasama kavusma arzusu, is, calisma ve endistrilesmis bos
zaman dongisl yerine yetenekleri ve gercek ihtiyaclari arasinda denge kura-
bilme arzusundaki kisiler icin “alternatif mekanlar” olarak tanimlanmaktadir.
“Alternatif mekan” ya da alan kullanimlari akillara, Henri Lefebvre’in “Kent-
sel Devrim” adli yapitinda, giindelik yasam icerisindeki fark mekanlari olarak
tanimladigi “heterotopi” kavramini getirmektedir (2015: 40). Yavas Kentler,
kapitalizm ve onun yarattigi kiltirin disinda bir yasam 6énermekte ve farkli
bir kent 6rintlsd, farkl pratikler olusturma hedefiyle bireylerin giindelik ya-
samlarini daha 6zgilrce yapilandirabilmeleri ve yasayabilmeleri icin imkanlar
sunmaktadir. Bu yoniyle yavas kentlerin birer “heterotopik” mekan olarak de-
derlendirilmesi miimkin olmaktadir.

Katilimcilarin sehirde hissettikleri yabancilasma ve bunun karsisinda yavas
kent Seferihisar'in sunduklari ile kisilerin bireysel 6zgirlesme konusundaki
kazanimlari, Tablo 8'de gorilebilmektedir. Tablo ayni zamanda Tema-1'e dair
Ozet bir goésterim niteligindedir.
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Tablo 8. Tema-1: Metropol yasami ve yabancilasma karsisinda Yavas Kent Seferihisar

Metropolde hissedilen
yabancilasmanin
sebepleri

Yavas Kent
Seferihisar’in
sunduklan

Metropolden gelen kisi-
lerin bireysel 6zgiirlesme
baglaminda kazanimlari

Calismanin yasami ele
gegirisi

Mesafelerin uzak olusu,
trafikte gecirilen zaman
ile zoraki zamanin artisi

Sonucta kapitalist kentsel
kosullardan dolayi bos
zamanin yitirilisi

Calisma yasamina endeksli
ihtiyaclar, gereksiz
tiketim ve harcamalar

Kisilerarasi iliskilerde
yizeysellik
Yasamin ¢ok hizli olusu,
durup disinmeye bile
vakit birakmayisi

Kisinin kendi yasami
Gzerinde hakimiyetinin
yitirilisi

Sehirdeki yasamin givenli
bulunmayisi (terér veya
kadinlarin cinsiyetlerine
bagli yasayabilecekleri
sikintilar baglaminda)

Cocuklara hakim diizen
disinda bir egitim ve bos
zaman imkani saglama
sikintisi, ebeveynlerle
birlikte sehir sikintilarini
cocuklarin da yasiyor
olusu

Dogal gidaya uzak olmak

Metropoldeki yasama
“alternatif”:
(heterotopik mekan)

Tiketim kaltird ve
kapitalist kentsel
yasam kosullari
hakimiyetindeki
glindelik yasamdan
kurtulma ve kisilerin
gercek ihtiyaclarini
fark etmek ve
kendi yasamlarini
yapilandirabilmeleri
baglaminda 6zgirlesme
imkani:

Gelenlerden bilgi
birikimlerini aktarmalari
ve yonetime katilim
beklentisi

Cocuk Belediyesi
Belediyenin olusturdugu
yetiskinler icin Gcretsiz
kurslar (kadin ve cocuk
kenti olusu)

Calisma zamaninin
kendilerinin olusturabilmesi
ve ulasim, trafik gibi zaman

kisitlayici zoraki zamanin
az olusu ile bos zamanlari
ve genelinde zamanini
orgltleyebilme imkani
bulmak.

Belediyenin bir¢ok
alanda sagladigi Gcretsiz
kurs imkaniyla kendi
yeteneklerini kesfetme sansi
yakalayabilmek.

Cevreye daha duyarli
hale gelmek, yavas kent
felsefesinin sirdirilebilirligi
anlaminda yénetime katkilar
sunmak yollariyla yasamina
anlam katmak.

Niceliksel olarak azalan
ihtiyaclariyla gereksiz
harcamalardan kacinmis
olma ve niteliksel anlamda
cesitlenen ihtiyaclariyla
kendini daha mutlu
hissetmek.

Cocuklarina sehirde kendi
yasadiklari sikintilari
yasamadan, dogaya yakin
biylmelerini ve kendilerini
kesfetmelerini saglayan
ortamlar sunabilmek.

Kisilerarasi iliskilerde daha
yakin iliskiler kurarak,
bu oriintiiler sayesinde
insanligini duyumsayabilmek

Genel olarak yasamlarina

metropoldekine gore daha

6zglirce yapilandirabilme
imkani bulmak
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Kisilerin yasamlarinda calisma hayatinin egemenligi, yabancilasmaya en
cok sebep olan durum olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Lefebvre, kisilerin bos za-
man kazanmak ve sembolik tiketim icin maddi kosullari elde edebilmek adina
calistigini, bu yiizden de calisma yasaminin disina asla ¢ikamadiklarini dile ge-
tirmektedir (Kose, 2010: 294).

(...) Hep ise endeksli yasiyorum. Sacim, basim, makyajim, kiyafetlerim hep ise gére.
Bunlarin hepsi de iyi bir maas alip iyi bir hayat sirmekicin. (...) Disiincemizi duymaz
hale geliyoruz sehirde. (...) Sonu gelmeyen arzu ve isteklere yetismek icin yasami-
mizi calismaya adiyoruz. Calismak igin yasiyoruz. (...) Yorgunluktan, zamansizliktan
hep yakiniyordum. (Seferi Kegi, 2017: 12-15)

K5: “Trafikte gecen sireyle beraber sehir de seni tilketmeye basliyor. Fark etme-
den tikenmeye basliyorsun. Yasarken, akis icerisinde disiinemiyorsun bile ¢linkQ
hic durmuyorsun. Bir de mecbursun, bunu biraksam yerine ne koyacagim, yerine
koydugum seyin bu durumdan bir farki olacak mi? Baska bir alternatif olabilir mi?”
(...) istanbul’da harcaman cok fazla... Bir disari cikiyorsun bir siir(i harcama oluyor.”

Seferihisar'daki calisma yasami ise, kisinin karsisinda 6zerk bir glic olarak
belirmemekte, kisi kendi yasaminda s6z sahibi olarak ihtiyaclarini, bos zaman-
larini ve genelinde tim yasamini orgitleyebilme imkani bulabilmektedir. Bele-
diye tarafindan organize edilen kiltlrel etkinliklere katilmak, Gcretsiz olarak
sunulan hobi kurslarina gitmek ve kriterler baglaminda olusturulmus cesitli
kuruluslarda aktif rol almak, ilce yonetimine katki saglamak (kent konseyi) ka-
tiimcilarin yasamlarina anlam katmak konusunda 6zgir hissetmelerini sagla-
maktadir. Kisiler sehirdeki calisma kosullari, uzak mesafeler, trafikte gecirilen
zaman, alisveris merkezlerine mahk(m olunan bos zaman aktiviteleri, gereksiz
harcamalara neden olan sahte ihtiyaclar gibi kisitlardan kurtularak, kendi yasa-
mini belirleyebilme konusunda daha 6zerk ve farkli yonlerini kesfetme yoluyla
kendilerini gerceklestirme yolunda daha 6zgiir hissetmektedirler.

Seferihisar'a gelen katilimcilarin niceliksel olarak azalan ihtiyaglarinin ya-
ninda ilceye yaptiklar katkilar ve belediyenin sundugu imkanlar sayesinde,
kendi yeteneklerini kesfetmeleri ve niteliksel anlamda ihtiyaclarinin cesitlen-
digi soylenebilmektedir. Dolayisiyla Marx’in ihtiyaclari zenginlesmis, yetenek-
leri ve gereksinimleri arasinda denge kurma imkanina sahip 6zne idealine re-
feransla, kisilerin bireysel 6zgirlesme alanina adim attiklari degerlendirmesi
yapilabilmektedir. Bunun yani sira, cocuklarin dogaya yakin biiyiimeleri ve co-
cuk belediyesinin sundugu imkanlarla, metropolde hem zaman hem de maddi
kosullar nedeniyle erisemeyecedi bir cocukluk yasayabilmektedirler.

Ké: “istanbul'da olsaydik servise bindirecektik cocugu ve saatlerce yol gidecekti.
Trafiksiz 1,5 saat striyor yol distinin! Bunlar disinip GzGlap kahroluyordum. Ben
zaten yillarca o kadar yolu gidip gelmisim, cocugun da bunu yasamasini istemedim.”
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Katilimailar, sehirde mekansal (alisveris merkezleri veya cesitli kurslar) ya
da dijital bakicilarla, yetiskinlerin onlar icin belirledigi sinirliliklar cercevesinde
blylyen cocuklar yerine farkli bakis acilari kazanabilecegi, kendi kesifleriyle
mutlu cocuklar yetistirdikleri icin mutludurlar. Dolayisiyla metropolde, tike-
tim kaltGrind olusturan semboller icerisinde, yetiskinlere ait trafik, zaman vb.
gibi sikintilari yasamlarinin en erken dénemlerinde tanimakta olan cocuklar,
Seferihisar'da kendi 6znel degerlerini duyumsayabilmekte ve nesnel kosullar-
dan olabildigince arinmis bir ortamda daha saglikli biyiime sansina sahip ola-
bilmektedirler.

Bahsedilen tiim olumlu etkilesimlere ragmen, yavas kent unvani alan Sefe-
rihisar'in, markalasarak bilinirliginin artmasi sonucunda 6nemli oranda nifu-
sun artisi gerceklesmis ve cesitli sorunlar goriilmeye baslanmistir. Bu baglam-
da kalabaliklasan nifus ile birlikte ilcede, metropolde yabancilasmaya sebep
olan sorunlarin ortaya cikmasi, katilimcilarin Seferihisar’i terk etmek istemele-
rine yol acmistir.

K2: “Mesela Sidacik, 3-5 yil icerisinde oradan tasinma noktasina gelen ¢ok fazla in-
sanla karsilasacaksiniz.” (...) “Buraya gelince gerceklerle karsilasiyorlar, sok oluyor-
lar.”

K6: “(...) birileri daha geliyor ve ¢ok kalabalik oluyoruz. Biraz daha gd¢ alacak her-
halde ve 60.000 falan olacagiz.”

Tema-2: Koy-kent ayriminin siliklesmesi baglaminda yavas kent
Seferihisar

Yavas Kent unvani, 6nemli miktarda ticari kazan¢ saglamakta olsa da, il-
¢enin dokusunda 6nceden bulunmayan kent yasamina ait gostergelerin ya da
problemlerin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. Uzerinde yasadiklari toprak
tarimsal Gretim icin degil, insaat sektord icin dederli olmaya baslayinca, yerel
halk da sahip oldugu mandalina bahcelerini miiteahhitlere vermektedir. ilcede
1989 yilindan kalma imar plani gecerli olmakta ve plana dair yetkinin metropol
belediyesine ait oldugu dile getirilmektedir. Bu yiizden ilce belediyesi 4 katli
binalara itiraz etse dahi yapilasma izerinde metropol belediyesinin son so6zii
soyledigi goriilmektedir. Bunun yani sira, ilce belediyesi yavas kent kriterle-
riyle asla uyusmayan ve tiiketim kdltiriine ait en 6nemli dokulardan biri olan
alisveris merkezi acilisi yapmak durumunda kalmaktadir. Bu durumlar Tirki-
ye'de yerel belediyelerin yetkilerinin siniriligina isaret etmekte, yavas kent
baglaminda ise uygulamalarda sorun teskil etmektedir. Bu acidan Tirkiye'de
politika yapma siireclerinin yavas kent prensipleriyle 6rtiismedigi dile getiril-
mektedir (Tekin, 2018: 253).

Nifus artisinin diger sonuclari olan trafik, otopark ve altyapi sorunlarinin
yani sira kozmopolitlesen niifus nedeniyle ilcenin kiiltirel kimligi de degismek-
tedir. Yerel degerleri, kiltliri korumak amacinda olan ve dayanismaci bir 6z ile
yerel Gretimi ve katilimi desteklemek adina yavas kent felsefesi baglaminda
bircok uygulama gerceklestirilmistir (Tablo 7). Ancak yavas kent hareketinin
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yerel halk iradesiyle degil, Avrupa kaynakli kozmopolit bir kiltir Gzerinden
Uretilen bir yaklasim olusu, neo-liberal politikalar baglaminda degerlendiril-
mekte ve bir markalama stratejisi oldugu dile getirilmektedir (Gindiz, 2017:
262). Baska bir deyisle, yerel halkin kendi kiiltiiri ve yasam biciminden dogma-
yan bir modelin benimsetilme cabasindan s6z edilmektedir. Clink{ yavas kent
kriterleri, halkin sirekli olarak egitilmesi ve bilgilendirilmesi gerektigini soy-
lemektedir. Ancak cesitli arastirmalar (Akman vd. 2018: 83; Tekin, 2018: 251;
Ozmen vd. 2017: 100), halkin yeterince bilgilendirilmedigi ve siirece yeterince
dahil edilmedigini ortaya koymaktadir. Bununla birlikte dokiimanlarda Tuncg
Soyer'in, tam anlamiyla katilimci bir model ortaya konulamadigini dile getirdigi
ifadeleri yer almaktadir (Seferi Kegi, Mayis 2017: 17). Oysaki yerel sakinlerin y6-
netim icinde s6z sahibi olmalari, kendi ideal kentlerini olusturabilme ve kendi
kiltirlerinin devamliligini saglayacak bir kent tasarimi icin 6nemli olmaktadir.
Tldm bu degisim siireci ekseninde, arastirmanin alt sorularini tartisabilmek adi-
na su soru sorulmaktadir: Yavas kent unvaniyla gelen markalasma siirecinin
yarattigi degisim, kapitalist kiltire ait yeniden Gretim siirecleriyle ilgili olup,
kapitalist Gretimin kendini genclestirmek adina yarattigi yeni bir kiiresel tren-
din sonucunda mi gerceklesmektedir?

1974'ten sonraki kapitalizmin geldigi nokta olarak belirtilen neo-liberaliz-
min, kiiresellesmenin 6ziini olusturacak sekilde, “uluslararasi finans piyasa-
sinin éneminin arttigi, uluslararasi mal dagitiminin genisledigi ve hizlandig,
bununla beraber giinliik yerel hayati da derinlemesine etkiledigi” kapitalistik
evre oldugu belirtilmektedir (Fulberth, 2014: 265). Kapitalizmin bu yeni evre-
sinde yerel yonetimler, emek merkezli bir kalkinma yerine sermaye merkezli
kalkinma stratejilerine yonelmekte ve bu nedenle metalasan yerellik kiresel
rekabet ortamina girebilmektedir. Yerel kalkinma ve sirdirilebilirlik Gzerine
olusturulan bir model olan yavas kentlerdeki sermaye stratejilerinin, yerel
birimlerin kendi i¢sel dinamikleri yerine uluslararasi kuruluslarin dayatmalari
tarafindan belirlendigi ifade edilmektedir (Sengiil, 2008: 285; Giindiiz, 2017:
261). Bu nedenle Yavas Kent Seferihisar'in da yavas kent kriterleri baglaminda
her ne kadar dayanismaci ve toplumcu girisimlerde bulunmus olsa dahi, sa-
hip oldugu yavas kent unvani sayesinde bir benzersiz satis 6nermesine sahip
olmus, bu sayede sermayenin ilgisini cekmis ve paradoksal olarak kiiresel ka-
pitalist sistemde karsit oldugu unsurlarin yeniden Uretilmesine yol agmistir.
Seferihisar'in merkezinde yer alan 4 katli binalar, alisveris merkezi, katilimcilar
tarafindan parcalanmis alisveris merkezi olarak nitelendirilen zincir magazala-
rin tek tek artmaya baslamasi, hem Griinleri hem de calisma saatleriyle metro-
poldekilerle benzesen kafeler ve barlar, artan emlak fiyatlari ve genel olarak
yasamin pahalilasmasi, giderek artan trafik ve otopark sorunu, piyasalastirilan
ilcede yerel sakinlerin yabancilasmasi tehdidi... Arastirma katilimcilarindan
K7'nin de dile getirdigi gibi; yavas adi altinda hizli yasama ait degerlerin, sem-
bollerin ve problemlerin yasanmasiyla yavasin anlami, bugiinki hizliyi da icere-
bilecektir. ilceyi degisim degerine bagli olarak tanimlayanlar mekanin temsili
baglaminda bir degisim sirecine yol acarken, kullanim dederine gore tanimla-
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yanlarin icinde bulunduklari giindelik baglami da donistiirmis olmaktadirlar.
Bu yiizden ilcenin yerel inisiyatifiyle olusmamis, iktidarin mekanina dénisen
bir yerellik ortaya ¢citkmaktadir.

Yavas Kent Seferihisar 6rneginde, kapitalist sistemin yeniden Uretildigi bir
mekan tasarimindan soz edilebilmekte, ilcedeki kent gostergelerinin artisiyla
birlikte radikal ihtiyaclarini giderebilmek baglaminda bir bireysel 6zgirligi
yasamak fikri uzaklasmaktadir. Bu nedenle Seferihisar'in bu olumsuzluklardan
kurtulmasi ve sirdirilebilirliginin saglanmasi icin ¢éziimler Gretilmesi gerek-
mektedir. Yavas Yasami Destekleme Dernedi Baskani Biilent Kostem, yerel
birimlerin daha sakin bir yasama ulasma cabasindaki kisilerle artacak niifusu
kaldiramayacagindan ve esas degdisimin metropollerde yasayan kisilerin zihin-
lerinde gerceklestirilmesi gerektigini soylemektedir. Bu yiizden amac; “yavas
yasam"” felsefesini sehirlerde yaymak, giindelik yasamlarinda degisim yapmak,
bulunduklari mekan icerisinde 6zgiirlesmelerini saglamak olmaktadir. Dernek,
bahsedilen bilin¢clendirmeyi saglamak adina bir kampanya dizenleyerek; kisi-
lerin kapitalist kdltdrin yasamlarindaki etkilerini fark etmeyi saglamayi, ihti-
yaclarda ve genelde tiiketim aliskanliklarinda degisim yaratmayi ve boylelik-
le glindelik yasamlarda olusan duyarlilikla bireysel baslayan ancak sonra tiim
topluma yayilabilecek bir farkindaligi amaclamaktadir.

Tema-3: Metropolde yavas yasam bilincini yaratmak ve uygulamak
miimkiin miidiir?

Gindelik yasamin calisma hayati ve tiketim kiltir( tarafindan ele geci-
rildigini ileri stiren kuramlar, kapitalist pratiklerin karsisina alternatif deger-
ler ve uygulamalar koyma cabasiyla prakisci 6zneyi diriltmeye calismaktadir.
Lefebvre, glindelik yasamdaki manipile edici 6gelerin (6zellikle reklamlar,
calisma saatleri, bos zaman icin sunulan etkinlikler) farkina varilmasiyla kisi-
nin 6zglrlesme yolunda adim atabilecegini dile getirmektedir (2013: 48). Kisi
oncelikle toplumsal gercekligi tek yasam yolu gibi gérmekten vazgecmeli ve
yabancilasmis bilincini 6zgirlestirmelidir. Kapitalizmin garantiledigi hayatta
kalmak ile gercekten yasamak ayni sey olmamaktadir. Bu baglamda Sitiiasyo-
nist Enternasyonel akim da, giindelik yasamda bir devrim icin “psikocografya”
ve “derivé” gibi kavramlar 6ne sirmdistir. Psikocografya; kapitalist mekan di-
zenlemelerinin ve Gzerimizde egemenlik kuran sembollerin yeri olan kentsel
mekanda, alternatif disiince bicimlerinin de yaratilabilecegi tezini ileri siir-
mektedir. Bu alternatif diisinmeler, yirime eylemiyle gelmektedir. Amacsizca
ylrdyerek tim dizenlemeler ilk kez goriliyormuscasina okunmakta ve zihin-
sel bir yogunluga ulasilarak mevcut diizenin baskisi yitirilmektedir. Bu sayede
hakim diizenlemelerden sapma yoluyla 6zgiirlesen kisinin bu eylemine derivé
adi verilmektedir (Kése, 2018: 334). Yavas yasam da hizli olmanin kisilere za-
man kazandirdigi yanilsamasini zihinlerden cikarmaktan gecmektedir. Festina
Lente disturunu benimseyen yavas hareket, anin yogunlugunu duyumsayarak
icsel bir yogunluga ulasabilecegimize inanmaktadir.

KiclUk kacis mekanizmalarinin postmodernizmin 6zgirlestirici yoniyle
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mimkin olabilecegini diisiinen Firat ve Venkatesh, biitiinsel bir birey yerine
zitliklari bir arada yasayabilen, farkli kimlik tasarimlariyla kendisini yapilandira-
bilen bir bireyden s6z ederek kendine dayatilanlar disinda yapacagi tercihlerle
6zgirlesmenin mimkin oldugunu séylemektedirler (1995). Ancak bu yonden
Baudrillard tim bu farkliliklarin sisteme dahil edilebilecegini, bu mikro 6zgiir-
liklerin baska pazarlar yaratacagini ve bunun yapay ihtiyaclar arasindan “sec-
me Ozglrligidne” karsilik gelecegini ifade etmektedir (2012: 76). Bu yiizden
tiketime bagli olarak sunulan 6zgirligin bir yanilsamadan ibaret olacagini
distinmektedir. Buradan yola ¢ikilarak, yavas kentlerin bir kategorizasyon sek-
linde kapitalizmin siyasalariyla uyusan bir gindem icerisinde oldugu deger-
lendirmesi yapilabilmektedir. Bu noktada Harvey, yerel degerlerin metalas-
tirilmasinin, kendi bolgelerinde yabancilasma hisseden yerel halk tarafindan
karsit ve alternatif gorisleri filizlendirebilecegi umudunu tasimaktadir (2013:
168). Kiiresel sermayenin yerel 6zellikleri tehdit etmesine karsi bir protesto
seklinde ortaya cikan yavaslik hareketi, Harvey'in Gmitlerini bosa ¢ikarmamis-
tir. Ancak Seferihisar 6érneginde goérilmektedir ki, daha genis toplumsal ve
ekonomik neo-liberal politikalardan ayri disinilemeyen yerel kiiltirler, kent-
sel girisimcilik Gzerine kurulu bir rant mekanizmasina donisebilmektedir. Ni-
tekim Kozinets (2002) ve Bauman (2016; 2015), tiim bu 6zglirlesme arayislarini
ve direnisci sdylemleri, tiiketimi yeniden biyilleme girisimi olarak gérmekte
ve kiiresellesme egilimleriyle ters dismeyen Farkliliklar seklinde sistemin ken-
disini genclestirmeye yaradidi alanlar olduklariniileri sirmektedirler.

Fromm ise kapitalist glcler karsisinda caresiz kalan bireyin, degerleri ve
aliskanliklarinda bir degisim gerceklesmesi gerektigini, bu icsel devrimlerin ti-
mevarimsal bir slire¢ gibi, sosyo-kiiltiirel, ekonomik ve siyasi alanlarda reform-
lara yol acarak bir yeni toplumun yaratilabilecegini diisinmektedir. Pratikte
karsiligini bulan bir felsefe sunan Fromm'un yeni toplum projesi pratik-Gtopya
seklinde tanimlanmaktadir. Bu baglamda Lefebvre'in ifade ettigi gibi; “var olan
durumu onamakla yetinmeyen her disiincenin icinde bir Gtopya barindirmasi”
(2013: 89) soz konusu ise, yavas yasam da sundugu alternatiflerle Gtopik bir
yaklasimdir ama Fromm’un sosyal reformlari ve 6nerisinin dinamik niteligi gibi,
yasamin tiim alanlarinda gercekgi ¢coziimler 6nermesiyle pratik bir Gtopya® ola-
rak degerlendirilebilmektedir. Farkli pratikler olusturma hedefiyle bireylerin
glndelik yasamlarini daha 6zgiirce yapilandirabilmeleri ve yasayabilmeleriigin
imkanlar sunmaktadir.

Sonu¢

Postmodern 6zelliklere sahip giinimuziin tiiketim kiltiiri ve kapitalizmin ha-
kimiyetindeki glindelik kent yasaminda, siyasal gorislerin yerini Gsluplarin ve

8 Fromm'un siyasi, ekonomik, sosyo-kultirel tim alanlarda gerceklestirilmesini éner-
digi reformlarla “yeni toplum” projesinin yalnizca idealist bir yaklasim dedil, pratikte
karsiigini bulabilen bir iyilesme 6nerisi oldugu dile getirilmekte ve “pratik-Gtopya”
sdzciiklerinin birlesimi olan “pratopya” seklinde kavramlastirilmaktadir (akt. Ozyurt,
2016: 269).
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yasam tarzlarinin savasinin aldigi ve kdltiirel sembollerin tiiketilmesinin ola-
nakli kilindigi bir toplumsal uyumdan s6z edilmektedir. Lefebvre’in ifade ettigi
gibi; uyum saglayanlar zorlamanin baskisindan kurtulmakta (2013: 101) ancak
glindelik yasamin tiketimci yonlendirmesinin farkinda olan ve yabancilasmis
bilinclerini 6zgiirlestirmek isteyen bireyler icin kurtulusun genellikle giindelik
devrimlerde ve icsel dedisimlerle gerceklesebilecedi diistincesi, bircok kuram-
cinin ortak gorisi olmaktadir.

Calisma, Seferihisar 6rneginde, Yavas Kent uygulamasinin kisilerin bireysel
ozgirlesmeleri baglaminda giivenli bir siginak olup olmadigini incelemektedir.
Ortaya cikan her karsit gorisiin, her alternatifin kapitalist mekanizmayi calis-
tiran ve devamliligini saglayan yeni tiiketim yontemleri yaratarak kapitalizmin
dinamik karakterine uyum sagladigi 6ne siriilmektedir. “Her devrimin bir ye-
nilenme havasi yaratarak yaratici yikim sirecine girdigi” (Schumpeter, 2014:
103) kapitalizmin glinimizdeki evresinde yavas kentlerin de bu yaratici yikim
stirecine dahil oldugu diisiinilmektedir.

Erich Fromm'un yabancilasmadan kurtulusun miimkin oldugunu 6ne sir-
digi yeni toplum kurami deger yikli ve bilimsellikten uzak bulunarak eles-
tirilmistir. Ancak Lefebvre'in dile getirdigi gibi; “teorik hipotezler olmadan
bilim de olamaz” (2015: 9) ve 6znel bir katkida bulunmaksizin yorum yapmak
da mimkin dedgildir (Yildinm ve Simsek, 2018: 30). Fenomenolojik yaklasimla
yiritilmis olan bu calisma, kuramsal bir altyapi Gzerine kurulmaktadir. Ya-
vas Kent Seferihisar’in kapitalist yeniden tretim siireclerine dahil olup olma-
digini anlamaya calisirken ayni zamanda 6znel bir katki olarak, yavas yasam
bicimini dnceden var olan giindelik yasam kuramlari cercevesinden ele alarak,
metropol yasaminda yavas yasamanin ve giindelik devrimlerin mimkin olup
olmadigi konusunda bir acilim yapmaktadir. Bilimsel bir calismaya dayanma-
dan, sosyal bir refleks sonucunda ortaya cikan Yavas Kent Hareketinin (Ozmen,
2016: 10), Seferihisar 6rnegindeki adaptasyonunu dederlendirebilmek adina
kuramsal bir temel olusturmustur. Asagida Tema-1, 2 ve 3'lin tiimevarimsal de-
derlendirilmesiyle olusturulmus bulunan, Yavas Kent Seferihisar’in yabancilas-
madan kurtulus ve bireysel 6zgirlesmeyi mimkin kilan bir yasam alternatifi
olup olmadigina dair kuramsal modeli gériilebilmektedir.
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Sekil 1. Yavas Kent Seferihisar’in yabancilasmadan kurtulus ve bireysel 6zgiirlesmeyi
mdmkdn kilan bir yasam alternatifi olup olmadigina dair kuramsal modeli
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Unvan ile birlikte hizli bir biyime siirecine giren Seferihisar icin blylk
sehirlerin karsisina kiciik ve yasamin daha kolay oldugu alternatif bir yasam
alani degerlendirmesi yapilamamaktadir. Clink( metropollerin bireysel 6zgir-
lGgin 6niine engeller koyan kentsel kosullarinin bas gostermesiyle ve kontrol
yoksunlugu nedeniyle kisiler, Seferihisar'dan ayrilmayi disiinebilmektedirler.
Bu yoniyle kapitalist kosullari yeniden iireterek, yabancilasma hislerinin yeni-
den var olmasina yol acarak ve Schumpeter’in yaratici yikim kavramiyla (2014)
karsilik bulan girisimci bir adaptasyon olarak kapitalizmin gelisimini sagladigi
soylenebilmektedir. Yukaridaki model Gizerinde de belirtildigi gibi paradoksal
olan bu durumun fark edilmesi aslinda tartismaya acik olan bir sonug ortaya
cikarmakta ve sorunun ¢éziminden ¢ok ¢6ziim yollari 6nermek ve farkli ba-
kis acilari sunmak onemli olmaktadir. Yabancilasmadan kurtulus ve bireysel
Ozgirlesme baglaminda Yavas Kent Seferihisar gibi kii¢clik kentler secenegi-
nin bir alternatif olmayabilecedi; gosteri kiltiiri ve kentsel kosullari yeniden
Urettiginde bireysel 6zgirligiin mekansal degil, zihinsel olmasi gerektigi an-
lasilmaktadir.

Faradoks Gitme Istegi

Ozgiirliik yalnizca mekansal degisimle yapilacak kisitlamalardan kurtulusla
dedil, yeni gliclerin yaratilmasiyla mimkin olabilmektedir (Silier, 2013: 131).
Marx, sahip olduklarimizla tanimlanmayi tercih etmek ya da verili secenek-
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ler arasindan en uygununa mecbur olmak yerine, kendimiz icin yeni secenek-
ler yaratabilecegimizi ve yeteneklerimizi fark etmek yoluyla 6zgirlesmenin
mimkin olabilecegini diisinmektedir. Bu baglamda Yavas Kent Seferihisar,
neo-liberal politikalar kapsaminda kiiresel 6l¢cekte rekabet etmek zorunda kal-
madan ve tek tek bireyler de giindelik yasamin kapitalist manipilasyonunun
girdabina kapilmadan kendi i¢csel dinamiklerinden dogan reformlarini gercek-
lestirebilecek glice sahiptir.
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Abstract

In this article, how the corporate identity is reflected by the corporates
through digital media, the level of formation of the corporate image in the
desired direction as a result of identity presentation and the level of digital
media dependence through image formation are analyzed. As part of the
research, firstly, the digital media activities of corporations were analyzed
through content analysis and the images that corporations tried to form on
certain subjects were determined. Afterward, a questionnaire was applied to
the consumers of these corporations to identify how the consumers perceived
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has been revealed that the selected corporations were able to project the im-
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of the Chi-Square analysis carried out as part of the research, it was found that
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Bu ¢calisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
Oz

Bu makalede kurumsal kimligin kurumlar tarafindan dijital medya yoluyla nasil
yansitildigi, kimlik sunumu sonucu kurumsal imajin istenilen yonde olusma di-
zeyi ve imaj olusumu ile dijital medyanin bagimlilik diizeyi ortaya koyulmakta-
dir. Arastirma kapsaminda, ilk olarak, icerik analizi ile kurumlarin dijital medya
aktiviteleri incelenmis ve belirli konularda kurumlarin olusturmaya calistiklari
imajlar tespit edilmistir. Daha sonra ise kurumlarin tiketicilerine anket uygu-
lanarak ayni konularda tiiketicilerin kurumu nasil algiladigi tespit edilmistir.
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ne biyik olcide yansitabildikleri ortaya ¢ikmistir. Arastirma kapsaminda ger-
ceklestirilmis olan Ki-Kare analizi sonuclarina gore, kurum imajinin tiketiciler
tarafindan algilanmasinin dijital medyaya bagimli olmadigi bulunmustur. Bu
dogrultuda, imaj olusturma ve siirdirme asamasinda dijital medya aktivitele-
rinden cok diger aktivitelerin (sponsorluk, reklam vb.) 6nemli oldugu ortaya
konulmustur.
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Introduction

In an environment dominated by the free market, where hundreds of actors
produce the same product, the image of the corporations must be good for
the product or service to be “attractive.” Since even the products considered
as the most important factor in the attractiveness of corporations have be-
come standard, corporations have turned towards producing different activ-
ities to differentiate themselves. So, at this point, the image has become im-
portant.

A great variety of factors plays role in image formation today. It is possible
to consider digital media activities, social responsibility projects, press releas-
es, advertisements, and sponsorship, etc. among these factors. It is important
to examine the activities in these areas separately and to determine the trans-
fer ratio of the different or holistic images formed by each of these activities
to the consumer. However, some corporations focus on certain channels and
ignore others during the image formation stage and by leaving the media they
consider worthless out of their general strategies and keeping them open to
arbitrary discourse, these corporations think they can form images through
short-term discourses reaching to limited space around certain strategies.
Some corporations even think that the images they try to project after their
limited activities are shaped in the minds of the consumers, just like in their
own minds. However, this does not work as idealized, and certain problems
are experienced during the image transition between the corporation and the
consumer.

Corporations can learn about the images they hold in the eyes of consum-
ers concretely by using various methods. In this process, having a “positive”
image is considered more valuable than projecting the desired image. As fre-
quently stated in the literature, it is important to have a positive image. How-
ever, in an era where corporations strategically manage all their activities, it
is important to integrate strategically planned qualities suitable for the tar-
get audience instead of certain qualities that have been formed arbitrarily by
others, even if positive. This is important because the image determines the
nature of the thin line between the success and failure of a corporation as well
as its lifetime.

Literature Review: Theoretical Background

The concept of corporate image, which can be defined as the view of a cor-
poration in the eyes of stakeholders, has been frequently studied in the past
with an administrative perspective and has been the subject of various re-
search projects. For example, Virvilaite and Daubaraite (2011) revealed that
corporate social responsibility, although not being the most important fac-
tor, positively contributes to corporate image. The research by Andreassen
and Lindestad (1998) found out that the corporate image has an impact on
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perceived quality and customer satisfaction, but not on value, whereas it con-
tributes indirectly to the perceived quality and value. The results showed that
the corporate image has a significant but indirect effect on customer loyal-
ty, claiming that customer loyalty is achieved both through the rejection of
expectations and corporate image. Similarly, Weiwei (2007) aimed to define
the relationship between corporate image and corporate reputation and their
impact on customer loyalty.

The research by Cameran et al. (2010) examined the effect of corporate
image and service quality on customer satisfaction in the professional service
sector. This research revealed through Italian audit firms that the most impor-
tant corporate image component for an audit firm is “usefulness”. Claiming
that the corporate image consists of social responsibility, product image, and
corporate reputation, Ko et al. (2013) found that product image and corporate
reputation have a direct impact on purchasing intent in the retail environment
whereas social responsibility has an indirect effect.

One of the results of Chang and Fong’'s (2010) study of green product
quality, green corporate image, green customer satisfaction and green cus-
tomer loyalty is that the green corporate image has positive effects on green
customer satisfaction and green customer loyalty. Ishag (2012) found that
the image has no effect in the stage of increasing customer loyalty and what
matters is the service quality. Kim and Lee’s (2010) research showed that the
corporate image plays the most important role in creating and maintaining
customer loyalty in the markets.

Flavian et al. (2005) found that corporate image affects trust in both tra-
ditional and internet banking. Moreover, the duration of the relationship was
found to be effective in the intensity of the relationship between image and
trust. Gatewood et al.’s (1993) research revealed that the image of a corpora-
tion is related to the present information (available, attainable, accessible).

Hu et al.'s (2009) research has shown that providing high-quality service
and creating superior customer value can lead to high customer satisfaction,
affecting the corporate image, and ultimately leading to consumer retention.
The study emphasized that the positive image did not only help the corpora-
tion attract the customers but also positively affected the trust in the other
related groups. Based on the idea that service quality, customer satisfaction,
corporate image, and customer loyalty are important to deal with fierce com-
petition and increase profit margins, Liat et al. (2014) revealed that all four
variables are significantly interrelated and useful for promoting long-term
business growth and ensuring sustainability. The research underlined that the
quality of service affects customer satisfaction and the image of customer
satisfaction, and the image affects customer loyalty.

The findings of Foroudi et al. (2014) research exploring the questions
“What are the factors affecting the popularity of the corporate logo?” and
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“What are the main effects of this appreciation on corporate image and corpo-
rate reputation?” reveal that the popularity of a corporation’s logo is project-
ed to the extent that consumers see the logo positively. The work of Chung et
al.'s (2015) results revealed that the effects in question, the corporate image
was found to have a moderator effect on the relationship between corporate
social responsibility and customer satisfaction as well.

The research conducted by Tsai and Yang (2010) found out that corporate
product image, corporate citizenship image, and corporate reliability image
are important elements for corporate attractiveness; and environmental sen-
sitivity, which is one of the proposed applicant individual difference variables,
moderating the relationship between corporate citizenship image and organ-
izational attractiveness. The study of Huang et al. (2014) investigated the re-
lationship between corporate social responsibility, service quality, corporate
image, and purchasing intentions. The important result of this study is that
corporate social responsibility has a significant positive impact on corporate
image, service quality and purchasing intent.

As we can see, the concept of image is generally considered as an inde-
pendent variable in the literature and evaluations have been made in the con-
text of the effect of the image on something. Secondly, studies conducted
have had the image as the dependent variable and measured the variables
affecting the image. In this context, the aim has been to analyze what the
image does, what it is effective on, and what affects the image rather than its
quality. However, the questions of how the image is evaluated, whether the
corporations can hold the images they portray or not, have drawn the inter-
est of a limited number of studies (e.g. Savas, 2016; Hatch and Schultz, 2011;
Brown and Starkey, 2000; Brown, 1997).

Articles on image act on certain preliminary assumptions. Although it is
important to assume that the positive image gives good results and the neg-
ative image gives bad results, the quality of image production and the gaps
between the ends producing and receiving the image and transforming it by
integrating the image with their own experiences, constitute the most impor-
tant part of the image issue. The fact that there are only a limited number of
articles on thisissuein the literature is striking. Although there are theoretical
articles on the subject, empirical studies seem to be inadequate. This study,
on the other hand, aims to present the issue concretely by collecting infor-
mation through surveys and different data collection tools and performing
sectoral analysis. What matters is not the generalization of the image in posi-
tive or negative categories; it is the details of the image’s quality based on the
idea that the images created by each corporation’s distinctive cultures and
the subsequent projection of their identities are unique. Therefore, creating
the image as desired by the corporation is important both in terms of being
unique and the competitive advantage as an outcome of being unique.

There is a literature on concepts such as dysfunction that corporations
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experience while getting away from the truth in the formation of corporate
culture, identity and the transfer of the image. Corporations might get carried
away in a wave of imitating their rivals in an attempt to be “the latest trend”
due to the possibility of losing their weight in the market or competition, or
they might not be able to control their inner beliefs about who they are and
become something that no one else believes in except for themselves (Hatch
and Schultz, 2011: 76-77). Therefore, it is important for corporations to care-
fully construct their cultures and present their identity, which is an output
of the culture, as a result of planned steps, and to design a planned strate-
gy based on reality rather than discourse during image formation. An image
based on narcissism or false perceptions also distorts the image perception
curve between the corporation and the target audience: “Andrew Brown ex-
tended this idea to organizations by defining organizational narcissism as a
dysfunction of the collective need for self-esteem, a complex consisting of
denial, rationalization, self-aggrandizement, egotism, a sense of entitlement,
and anxiety” (As cited in Hatch and Schultz, 2008: 63).

At first glance, it can be thought that this occurs due to the desire to be
successful. Today, corporations hold the opinion that the way to be success-
ful is to integrate with positive features in the eyes of the target audience.
If the image is positive, this will positively affect consumer behavior such as
purchasing (Marangoz, 2006: 111). Indeed, the corporations that do not have
positive features as mentioned can think that they can be viewed positively
through discourses. While implementing this strategy, there are those who
think that the strategy will actually work as well as the ones who adopt the
strategy in question as “real.” However, ultimately, this is a disruption in the
perception of “reality” and is extremely crucial for the lives of corporations.

The existence of such a problem brings out the need to reveal the image
the corporations attempt to form through digital media and to look at how
much is projected on the consumers by analyzing their discourse and actions
in the context of the image they try to create. The role of digital media in
terms of projecting the image correctly to consumers is also important to-
day. However, it can be argued that the components that make up the image
should be mentioned primarily.

Corporate personality

The first component of corporate identity can be defined as corporate
core personality. Corporations are established by a specific person or group.
Therefore, it is not possible to evaluate the corporation independently of the
value judgments and opinions of the relevant “founders” law: "When a com-
pany is formed by the union of natural persons, a new real person,” (Machen,
1911:256) becomes a person representing the sum of its creators. Personality
is considered as to what someone actually is (McCrae and Costa, 1982: 1283).
In this context, it can be said that the corporate personality of the corporation
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comes before the corporate culture and corporate identity and represents the
first existence of the corporation in its non-interacting form with the stake-
holders.

Corporate culture

The second component of corporate identity can be defined as corporate
culture: “Corporate culture refers to a core set of attitudes and practices that
are shared by the members of the firm” (as cited in Tellis et al, 2009: 6). Just as
a community has its own rules, the corporation as a community needs similar
rules: “Corporate culture is a set of broad, tacitly understood rules which tell
employees what to do under a wide variety of unimaginable circumstances”
(Camerer and Vepsalainen, 1988: 115), so it is one of the essential require-
ments for employees to act in harmony and collaboration.

To manage the culture, it is necessary to understand what culture is, what
it encompasses and how it should be evaluated (Schein, 2009: 20). Especially in
the context of corporate culture, being able to create a new culture includes
various elements. People come from different ethnic identities, cultural struc-
tures, and have different personality traits thanks to their past experiences
(Sadri and Lees, 2001: 853). It can be thought that this situation brings along
a basic adaptation problem. Therefore, creating a harmonious working envi-
ronment requires certain common, guiding norms. At this point, corporate
culture comes into play. Corporate culture determines the values, beliefs, and
attitudes of the members (Kerr and Slocum, 1987: 99). As a result of this de-
termination, individuals with different cultural backgrounds become integrat-
ed with the “new and shared” culture.

Corporate identity

Corporate identity describes one of the two main components of its cor-
porate image. Corporate identity, as a representation of the corporation, is a
means of presenting a tangible entity. In this context, it is the main element
that the consumer can look at during the formation of the image. Besides,
corporate culture is a prerequisite for differentiation, in other words, being
unique.

It is said that the concept of corporate identity should now also be con-
sidered in the context of the real characteristics that give the corporation its
originality, stability, and consistency, or in other words, the characteristics of
the corporation. The rationale underlying this orientation is considered as not
only an appearance reflected in visual design and communication but also as
aninterest in the importance of “what or who the corporation is”, which main-
ly covers the corporation’s specific strategies and culture (Cornelissen et al,
2007: 6-7).
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Corporate image

When we look at the concept of corporate image, we see that this concept
is related to the judgments in the consumer’s mind that result from the behav-
ior and discourses of the corporation. For example, Marken (1990: 21) defines
the corporate image as the perception of the goals and plans of the whole
corporation. According to Richard and Zhang (2012: 572), the corporate image
is the general impression left in the mind of the customer.

According to Vos (1992: 28), the corporate image is the general view of the
corporation experienced by various stakeholders. It is based on people’s minds,
it is personal and also linked to time. Since the corporate image is variable, it
may vary from person to person. Corporate identity is all messages conveyed
by the corporation, and the corporate image is the perception that these mes-
sages reveal to stakeholders. These perceptions include interpretation, in oth-
er words, this interpretation state forms the image. Therefore, while corporate
identity is a means of self-promotion, the image is the picture of the corpora-
tion drawn by stakeholders (Baskan Karsak, 2009: 115). Consumers perceive
the corporate identity and form their own image of corporate identity as a re-
sult of their experiences and expectations with the corporation (Karadogan
Doruk and Savas, 2017: 105).

Study

Purpose of the study

The purpose of this article is to discuss how corporations project their cor-
porate identity through digital media, whether the images of corporations
are formed in the minds of the consumers in the desired direction after the
presentation of identity, and the level of dependence of the image formation
process on digital media through examples of sectoral competitors.

Originality of the study

Similar to the design of this study, Page (2014) counted Twitter posts, fo-
cusing on whether corporations use Twitter as a tool to apologize. Ozgen and
Elmasoglu (2016), on the other hand, examined the tweets of three airline
companies in terms of the topics and message direction. Similar to a certain
part of this study, the researchers in question counted tweets. Instead of fo-
cusing on only one digital media channel, this study focuses on the most pop-
ular digital media channels, corporate websites, press releases and news that
corporations use as a tool to express themselves.

Research hypothesis

In this study, in order to compare the perception of the consumer with the
perception of the corporations, the following hypotheses were created.
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Table 1. Research hypotheses

HO

Visiting digital media pages of corporations/brands and perception of corpo-

rations/brands are independent.

H1

Visiting Eti's digital
media pages and
perception of Eti
are interdepen-

dent.

(&}
I

Visiting Torku's digital
media pages and the
perception of Torku
are interdependent.

™M
I

Visiting Ulker's digi-
tal media pages and
perception of Ulker
are interdependent.

H1.1

Visiting Eti’s digital
media pages and
perception of Eti's
mood are interde-
pendent.

H2.1

Visiting Torku's digital

media pages and per-

ceiving what flavors/

tastes Torku likes the

most are interdepen-
dent.

H3.1

Visiting Ulker's
digital media pages
and the perception
of Ulker's mood are

interdependent.

H1.2

Visiting Eti's digital
media pages and
the perception of

the means of trans-
portation that Eti

brings forward are
interdependent.

H2.2

Visiting Torku's digital
media pages and the
perception of which
city Torkuis from are

interdependent.

H3.2

Visiting Ulker's
digital media pages
and the perception

of the age group
that Ulkeris in most
accord with are inter-
dependent.

H1.3

Visiting Eti’s digital
media pages and
perception of what
Etiwould pay at-
tention to in terms
of food are inter-
dependent.

H2.3

Visiting Torku's digital
media pages and the
perception of Torku's
occupation are inter-
dependent.

H3.3

Visiting Ulker's digi-
tal media pages and
the perception of
the snack that Ulker
would consume the
most are interdepen-
dent.

H1.4

Visiting Eti's digital
media pages and
perception of Eti's
lifestyle are inter-
dependent.

H2.4

Visiting Torku's digi-
tal media pages and
perceiving the act
that makes Torku the
happiest are interde-
pendent.

H3.4

Visiting Ulker's digi-
tal media pages and
the perception of
which sports Ulker
would engage in
most are interdepen-
dent.

H1.5

Visiting Eti's digital
media pages and
the perception of

the age group that
Etiis in most ac-

cord with are inter-
dependent.

H2.5

Visiting Torku's digital
media pages and the
perception of what
Torku thinks is im-
portant to succeed in
business are interde-
pendent.

H3.5

Visiting Ulker's digi-
tal media pages and
‘the perception of
Ulker's view of inno-
vations are interde-
pendent.

H1.6

Visiting Eti's digital
media pages and
the perception of

Eti's attitude in
friendship relations
are interdepen-
dent.

H2.6

Visiting Torku’'sdigital
media pages and the
perception of which

country Torkuis a
citizen of are interde-
pendent.

H3.6

Visiting Ulker's digi-
tal media pages and
the perception of
_the subject that
Ulkeris most inter-
ested in are interde-
pendent.
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Vg':'d'}g gggzglagr:;al Visitipg Torku's digital Visiting'Ulker's digi-
ercention of EEi's media pages and the tal media pages and
= pattitl_?de towards N perception of what : the perception of
T the surrounding T Tquu would pay atten- | T w.hich country Ulker
problems are inter- tion to mostin a meal is a citizen of are
dependent. are interdependent. interdependent.
L o s Visiting Ulker's
Vr';';:jnig Es’ seglagr:tdal Visiting Torku's digital digital media pages
ercei\ﬁng which media pages and the and the perception
@ P nack Et'g d 2 perception of which ff; of Ulker's attitude
T cgn;jme tII'\:\éorlljwost T drink _Tor'ku woulden- | = | towardsthe game
are interdepen- joy drinking the most when a game is be-
dent are interdependent. ing played are inter-
: dependent.
Visiting Torku's digital Visiting Ulker's
Visiting Eti's digital media pages and the digital media pages
o media pages and o perception of what | o [ and the perception
E' perception of Eti's g Torkuwould pay at- 2 of Ulker's general
favorite color are tention to most when attitude towards the
interdependent. buying a food product work it does are in-
are interdependent. terdependent.
- 0 Visiting Torku's digital Visiting Ulker's digi-
V:;lé:jnig gggsegggr:zal media pages and the tal media pages and
© | the perception of © | perception of wheth- | ©| the perception of
= | which country the ai er Torkuwould pay « | what Ulker thinks
T citizen of Et'ys’ N T | attentionto domestic | T | other people need
Itclazrdr;:pendle}ntl.n production are inter- th.e most to gain are
dependent. interdependent.

Limitations of the study

The first limitation of the study is that it focuses only on corporations pro-
ducing products such as biscuits, confectionery, chocolate, and wafers among
food products within the non-durable consumer goods sector. The second lim-
itation of the study is that, as mentioned earlier, it focuses only on digital me-
dia such as digital media activities, social responsibility projects, press releas-
es, advertisements, and sponsorships among activities that can be reviewed
to identify the image. The third limitation of the study is that it focuses only
on the consumer in the context of the stakeholders.

Sampling

Corporations/brands producing products such as biscuits, confectionery,
chocolate, wafers in Turkey constitute the universe of the study. The sampling
is composed of the top three leading companies in the sector with the high-
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est net sales figures through the “Purposeful Sampling” method, which is not
based on probability calculations. The three leading corporations in the rele-
vant sector were identified using the numbers in the Fortune 500 Turkey list.
According to the net sales category in the Fortune 500 list, Ulkeris 37th, Etiis
59th and Konya Sekeris 65th. When the list in question is evaluated in terms of
corporations producing foods such as biscuits, wafers, and chocolate, we see
that Ulkerranks the First, Etiranks the second and Konya Seker ranks the third
(Fortune Tirkiye, 2018).

Table 2. Fortune 500 Turkey List

Ranking Corporation Name Net Sales
37 Ulker 3.921,686,855
59 Eti 2.760,613,206
65 Konya Seker (Torku) 2.516,549,435

The universe of the questionnaire to be carried out in the second phase of
the study consists of people who buy products such as biscuits, confection-
ery, chocolate, wafers. In the process of sampling from the relevant universe,
whether the three corporations mentioned are recognized or not is taken as
reference. Sample selection was made in the form of “voluntary sampling”:
“In the voluntary sampling technique, the elements that make up the sample
consist of people whom the researcher believes will find answers to their re-
search problems or that they can reach most easily” (Kara and Kizilkaya, 2015:
11).

Given that Turkey’s population is approximately 81 million (Kemp, 2018),
the use of the relevant brands can reach up to millions. Since it is estimat-
ed that reaching 384 people in a universe above 1 million people will enable
measurement with a sampling error of 0.05 (5%) (Harper and Row, as cited in
Sarantakos, 1993: 148), it can be said that the research is competent in terms
of the number of samples.

Method

Qualitative and quantitative methods were used together in the study. While
using content analysis for digital media activities within the scope of the qual-
itative research method; a questionnaire was used as a data collection tool as
part of the quantitative research method. The reason why the mixed method
is preferred is that the appropriate data collection tool changes at different
stages of the research.

In the first step, the activities, actions, and discourses performed by the
relevant corporation through digital media platforms were reviewed and a
content analysis was made. In this context, these five categories were deter-
mined: press releases and news published by the corporations on corporate
websites, all contents of corporate websites, Twitter and Facebook accounts.
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All the contents of the related categories were subjected to content analysis
with the help of the Nvivo software and the ten most used concepts in the re-
lated content were determined. Then, concepts with the same word root and
meaning are combined (e.g. farm, agriculture, etc.). All published content up
to June 19, 2018, in press releases, news, and corporate website content, and
all posts from the opening dates of pages until June 19, 2018, on Twitter and
Facebook pages were received. The press releases category was not used for
Ulker as Ulker's website did not have such a section.

Later on, 10 concepts that stand out in each category were combined and
the total usage amount was reached. Although the concept “share” seems to
be the 7th concept used by Torku with 1734 use, it has been determined that
the concept “share” amounted to such high numbers due to the “share” but-
ton on the website. In this context, the concept was excluded from the scope
of analysis since it is not a concept that the corporation uses consciously, and
therefore the 10th most used concept became “domestic/local.” The resulting
table was taken as a reference for the formation of the survey questions.

Table 3. Top 10 concepts used the most by the corporations/brands that are subject to

the study
ETi TORKU ULKER
Repetition Concept Repetition Concept Repetition Concept
Candy/
933 Happy 6274 Sugar 2242 Happy
758 Bicycle 5917 Konya 631 Child
Farmer,
farm,
309 Taste 4180 agriculture, 542 Chocolate
field, etc.
. Production
Mobile, !
262 active, etc. 3851 producer, 377 Soccer
etc.
218 Child 2224 We 371 New
. Turkish,
202 Social 2115 Turkey, etc. 340 Art
Responsi- Turkish, Tur-
177 bility 1048 Taste 287 key, etc.
171 Chocolate 901 Milk 262 To win
Sustainabili-
163 Yellow 862 Natural 225 ty, continui-
ty, etc.
Turkish, Tur- Domestic/
160 key, etc, 846 Local 169 Chance

In the second stage, a personification questionnaire for the customers of
the corporations was designed by using the key concepts determined in the
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first step. Survey questions were prepared based on symbolic analogy (simu-
lation). Symbolic analogy focuses on what the products or brands represent
by considering the products or brands as individuals or objects. This technique
can provide free answers as it stimulates the imagination (Tigli, 2003: 250).
The study was not restricted to any criteria such as demographic, education,
gender, and participants were reached face to face and via the internet.

The pilot implementation of the survey was carried out on thirty people
between 07.15.2018 and 07.31.2018. Later, 433 people were surveyed be-
tween September 15 and November 15, and the profiles of the corporations
in the consumer’s mind were identified.

In the third stage, in the light of the data obtained in the first and second
steps, comparisons were made on the profiles that were personified by the
corporations and consumers. The comparison focused on the matching rate
of the image the corporation tried to form with the image formed in the con-
sumer’s mind about the corporation in question.

In the fourth and last stage, whether image formation is dependent on
digital media was determined. By examining the research hypotheses, both
a contextual and a general picture were drawn, and the connection between
digital media and image formation was examined.

Table 4. Cronbach’s Alpha
Cronbach’s Alpha Number of Questions
.898 54

Within the scope of the research, the Cronbach Alpha value was observed
as 0.898. Based on the condition that the Cronbach Alpha value is higher than
0.70 in terms of reliability (Girbiiz and Sahin, 2016: 325), it can be said that the
survey conducted as part of the study has reliability.

Findings

Demographic data

A total of 433 people participated in the survey. Participants were asked a
total of five questions constituting demographic elements.
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Table 5. Demographic data of research participants

Gender Freq. Perc. (%)

Female 285 65.8

Male 148 34.2

Total 433 100
Age Freq. | Perc. (%) | Education Status Freq. | Perc. (%)
17-20 87 20.1 | Primary School 15 3.5
21-25 111 25.6 | Middle School 6 1.4
26-30 92 21.2 | High school 75 17.3
31-35 48 11.1 | Associate Degree 29 6.7
36-40 26 6 | Bachelor's Degree 100 23.1
41-45 27 6.2 | Master's Degree 82 18.9
46-50 18 4.2 | Doctorate 37 8.5
51+ 24 5.5 | Undergraduate Student 89 20.6
Total 433 100 | Total 433 100
Marital
Status Freq. | Perc. (%) | Revenue Freq.| Perc. (%)
Married 141 32.6 | 0-499 94 21.7
Single 280 64.7 | 500-999 TL 45 10.4
Divorced 7 1.6 | 1000-1499 TL 33 7.6
Has a
deceased 5 1.2 [ 1500-2499 TL 74 171
spouse
Total 433 100 | 2500-4000 TL 91 21

4000+ 96 22.2
Total 433 100

When the demographic data of the research participants are analyzed, it is
seen that women (65.8%), singles (64.7%) and people in the 21-25 age group
(25.6%) mostly participated in the study. It is also observed that 23.1% of the
participants have a bachelor’s degree and 22.2% of them have an income of
4000 TL and above.

Questions regarding the use of digital media
The survey participants were asked a total of 6 questions aiming to reveal

the general digital media usage practices and practices of visiting the digital
media pages of the corporations addressed in the study.
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Table 6. Data on research participants’ use of digital media

Paying
Perc. .
D.M. Use Freq. attention Freq. Perc. (%)
to D.M.
(%)
concepts
Yes 390 90.1 Yes 88 20.3
No 43 9.9 No 27 6.2
NUDM&
Total 433 100 NVRDMP 318 73.4
Total 433 100
Eti's DM Freq. | PET<: Torku's Fre Pct | Ulker'sDM Freq. | Pere-
Visit 9 | (%) | DM Visit 1 (%) Visit | (%)
Yes 65 15 Yes 59 13.6 Yes 56 12.9
No 325 751 No 327 75.5 No 330 76.2
Not using Not using Not using
D.M. 43 9.9 DM 47 10.9 D.M. 47 10.9
Total 433 100 Total 433 100 Total 433 100
Eti's Torku's Ulker’s
Frequen- Fre Perc. | Frequen- Fre Perc. Frequen- Fre Perc.
cy of DM 9- (%) | cy of DM 9. (%) cy of DM q (%)
Visit Visit Visit
More
More than 2 0.5 | thanonce 3 0.7 More than 1 0.2
once a day once a day
a day
Once a Oncea Oncea
week on 4 0.9 week on 5 1.2 week on 2 0.5
average average average
Once a Once a Once a
month on 8 1.8 | monthon 8 1.8 month on 10 2.3
average average average
Onlyonce | 51 11.8 | Onlyonce | 43 9.9 Only once 43 9.9
NUDM& NUDM& NUDM&
NVRDMP 368 85 NVRDMP 374 86.4 NVRDMP 377 87.1
Total 433 100 Total 433 100 Total 433 100

As seen in Table 5, 90.1% of the participants use digital media. However,
the identified rates of digital media page visits to the three corporations were
as follows: Eti15%, Torku 13.6%, and Ulker 12.9%. Looking at the visit frequen-
cy of digital media pages, we see a rate of 11.8% for Eti, 9.9% for Torku and
9.9% For Ulker within the scope of the “only once” option.

If we look at the ratio of participants paying attention to the concepts

' Those who do not use digital media and do not visit the relevant digital media page.
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when they visit the relevant digital media pages, we see that 76.52% of the
people who visited digital media pages (115 individuals)? take note of the con-
cepts that are used in the posts.

Evaluation of frequency tables

This section evaluates how often the concepts that refer to the survey
questions are given as answers by the survey participants, in other words,
what percentage of the most used concepts in the digital media is the answer

that comes first to the consumer’s mind in the relevant context.

Table 7. Eti - comparison of concepts and general survey answers

The Definition

The Consumer
Concept Corporation’s Co,r\m/‘saudn?ebr)s, gl:)‘i)ut Response
Self-Definition . Rate
the Corporation
Happy Happy Happy 54.30%
Bicycle Bicycle Bicycle 52.00%
Taste Taste Taste 50.10%
Mob|leeécact|ve, Mobile-Active Mobile-Active 85.90%
Child
Child Child Young 43.20% 37.4% (2™
answer)
Social Social, extrovert | Social, extrovert 82.90%
p?gzll'ggsst:r? d Realizes the prob-
Responsibility takes respon- lems arllg.lt.?k?s 72.50%
sibility For the | "EPONSILY TOf
solution the solution
Chocolate
Chocolate Chocolate Biscuit 55.40% 25.6% (2™
answer)
Yellow
Yellow Yellow Red 34.20% 22.6% (2™
answer)
Turkish,
Turkey, etc., Turkey Turkey 58.40%

2 The number of participants who have visited at least one digital media page of the
relevant corporationsis 115. Since participants can specify that they have visited more
than one corporation’s page, the manual summation of the figures in 7able 8 may give
erroneous results.
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When Eti's questions are analyzed, it is seen that the answers of the par-
ticipants match up with the most used concepts by Etiin digital media by a ra-
tio of 7 out of 10 (70%). Therefore, it can be seen that the concepts used by Eti
on digital media significantly overlap with the consumer’s perception of Eti.
As an exception, it is seen that consumers give different answers in the 5th,
8th and 9th questions. Especially in the color question, it is seen that consum-
ers marked the “red” option even though Etiemphasized the “yellow” colorin
digital media. It can be thought that the fact that Eti’s logo is red might have
an important effect on the foundation of this marking.

Table 8. Torku- comparison of concepts and general survey answers

The Definition
Concept The Corporation’s Made by the Consumer
P Self-Definition Consumers about Response Rate
the Corporation

Candy/Sugar Sweet Sweet 61.90%
Konya Konya Konya 56.40%

Farmer, farm, agri- o
culture, Field, etc. Farmer Farmer 64.40%

Production, pro- 0
ducer, etc. To produce To produce 69.10%

Acting as a team Acting as a team

and bringing the and bringing the o

We “we/us” feeling to | “we/us” feeling to 84.30%
the fore the fore
Turklste1,t;rurkey, Turkey Turkey 75.50%
Taste Taste Taste 47.30%
Milk Milk Milk 37.20%
The naturalness of | The naturalness of
Natural the product con- the product con- 64.90%
tent tent

Domestic/Local Yes Yes 88.50%

When Torku's questions are analyzed, it is seen that the answers of the
survey participants match up with the most used concepts by Torku in digital
media by a ratio of 10 out of 10 (100%). Therefore, it can be seen that the con-
cepts used by Torku through digital media highly overlap with the consumer’s
perception of Torku.
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Table 9. Ulker - comparison of concepts and general survey answers

The Definition
The Made by the Consumer
Concept Corporation'’s y Response
Self-Definition | Consumers about Rate
the Corporation
Happy Happy Happy 33.00%
Child
Child Child Young 32.80% 26.8% (2nd
answer)
Chocolate Chocolate Chocolate 38.60%
Soccer
Soccer Soccer Basketball 49.90% 24.7% (2™
answer)
It would pioneer | It would pioneer o
New innovations innovations 40.00%
Art 14.3%
Art Art Sports 49.40% (2" an-
swer)
T”rk'sz'tg”rkey ' Turkey Turkey 61.70%
It would focus
. L It would focus on
To win on winning the A 55.00%
game winning the game
It would contin- | It would contin-
Sustainability, ue the work it ue the work it 79.40%
continuity, etc. | started, it would | started, it would i
finish it finish it
7.9% the
- o chance
Chance The Chance to Diligence 35.10% to (5% an-
swer)

Analyzing Ulker's questions, we can see that the answers of the partici-
pants match up with the most used concepts by Ulkerin digital media by a ra-
tio of 6in 10 (60%). And it is observed that consumers gave different answers
in questions 2, 4, 6 and 10. While Ulker emphasized “soccer” through digital
media, consumers identified Ulkerwith “basketball” as a sport. Likewise, while
Ulker emphasized “art”, consumers emphasized “sports”, and consumers em-
phasized “diligence” whereas Ulkeremphasized “luck.” It seems safe to make a
judgment and say that independent of digital media, especially in sports-relat-
ed questions, sports sponsorships of Ulker are effective based on these mark-
ings. As to the concept of chance, it can be said that Ulker organizes compe-
titions intensely on its digital media pages, using expressions such as “seize a
chance to win”, etc. intensively and therefore involuntarily emphasizes “luck”
for success and creates a match between winning and luck, while consumers
make an assessment based on Ulker's overall life success.
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The effect of concepts used in digital media on consumer perception

As seenin the previous section, a significant overlap is observed in the per-
ceptions of corporations in the eyes of general consumers in the given issues
and contexts, and the concepts used by the corporations through digital me-
dia. There is a possibility that this outcome will be compromised from other
activities of the institution such as sponsorships and advertisements. Accord-
ingly, in this section, the Chi-Square analysis was conducted to compare the
answers of consumers who visited the digital media pages of the corporations
that were the subject of the research and those who did not. The reason for
choosing the Chi-square independence test within the research is that the

questionnaire form has a nominal scale (Erdogan, 2012: 298).

Table 10. Chi-Square Analysis Results

Visiting Eti’s Digital Me- | Visiting Torku’s Digital Visiting Ulker’s Digital
dia Pages Media Pages Media Pages
. PandV . PandV . PandV
Question value Question value Question value
What .
" _ Tastes/Fla- _ Ulker's _
Eti's Mood p=0.598 vors Torku p=0.730 Mood p=0.480
Likes Most
The Age
Eti's Trans- Which City Group that
portation p=0.473 Torkuis p=0.310 Ulker Gets p=0.179
Vehicle from along with
the Best
e
. _ Torku's Oc- _ that Ulker _
,tAOttiﬁnttel;)nrjls p=0.468 cupation p=0.238 would Con- p=0.890
of Food sume Most
The Action The Sports
Eti's Life- _ That Makes 3 Ulker Will 3
style p=0.108 Torku Hap- p=0.668 be Most p=0.383
piest Engaged In
The Age What Torku L
Group that would Think gg;erctive
EtiGets p=0.707 is Important p=0.101 on P p=0.915
along with to Succeed .
the Best inaJob Innovations
Eti's At- Which The Topic
titude Country that Ulkeris
towards a Torkuis a _ Most Inter-
Friendships p=0.309 Citizen of p=0.188 estedin p=0.997
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Eti's At- What Torku .
titude would Pay \é\éhljﬁrt] .
toward p=0.152 | Attention p=0.754 Ulkerisya p=0.090
Problems Most in a Citizen of
Around It Meal
Ulker's
Which What Drink Attitude
Snack Eti _ Would _ towards the _
Would Con- p=0.365 Torku Enjoy p=0.460 Game when p=0.835
sume Most Most Playing a
Game
What Torku )
would Pay Ulker's
. Attention _ General

it;fel égla(;/ror- p=0.315 | to Most \3:8(1)(8)3 Attitude p=0.670

when Buy- - towards Its

ing a Food Job

Product

Whether What Ulker
Which Torkuwould Thinks Oth-
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Firstly, as seen in the table, visiting Eti’s digital media pages and percep-
tion of Eti's mood are independent (P-value = 0.598; P value>0.05). In this con-
text, it was found that the H1.1 hypothesis of the research was not supported.
Similarly, independence was also detected for all other sub-hypotheses. With-
in the scope of the research, H1.2 hypothesis (P value=0.473; P value>0.05),
H1.3 hypothesis (P=0.468; P>0.05), H1.4 hypothesis (P=0.108; P>0.05), H1.5
hypothesis (P=0.707; P>0.05), H1.6 hypothesis (P=0.309; P>0.05), H1.7 hypoth-
esis (P=0.152; P>0.05), H1.8 hypothesis (P=0.365; P>0.05), H1.9 hypothesis
(P=0.315; P>0.05), and H1.10 hypothesis (P=0.472; P>0.05) were not support-
ed.

Secondly, as seen in the table, visiting Torku's digital media pages is in-
dependent of the perception of what flavors Torku likes the most (P value=
0.730; P value>0.05). In this context, it was observed that the H2.1 hypothesis
of the research was not supported. Similarly, independence was determined
for all other sub-hypotheses with two exceptions. Within the scope of the re-
search, H2.2 hypothesis (P=0.310; P>0.05), H2.3 hypothesis (P=0.238; P>0.05),
H2.4 hypothesis (P=0.668; P>0.05) H2.5 hypothesis (P = 0.101; P>0.05), H2.6
hypothesis (P=0.188; P>0.05), H2.7 hypothesis (P=0.754; P>0.05), H2.8 hy-
pothesis (P=0.460; P>0.05) were not supported. However, the H2.9 hypothesis
(P=0.006; P<0.05) and the H2.10 hypothesis (P=0.035; P<0.05) were support-
ed. The dependency level was found to be weak for both hypotheses (V=0.183;
V<0.30-V=0.101; V<0.30).
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Thirdly, as seen in the table, visiting Ulker's digital media pages and the
perception of Ulker's mood are independent (P=0.480; P>0.05). In this con-
text, it was observed that the H3.1 hypothesis of the research was not sup-
ported. Within the scope of the research, H3.2 hypothesis (P=0.179; P>0.05),
H3.3 hypothesis (P=0.890; P>0.05), H3.4 hypothesis (P=0.383; P>0.05), H3.5
hypothesis (P=0.915; P>0.05), H3.6 hypothesis (P=0.997; P>0.05), H3.7 hypoth-
esis (P=0.090; P>0.05), H3.8 hypothesis (P=0.835; P>0.05), H3.9 hypothesis
(P=0.670; P>0.05) and H3.10 hypothesis (P=0.376; P>0.05) were not support-
ed.

Within the scope of the research, 3 of the hypotheses were supported
while 31 were not. The test results of HO, H1, H2 and H3 hypothesis, which
are the main hypotheses of the study attempting to reveal the role of digital
media channels in the stage of corporations/brands self-definition and con-
sumers’ perception of corporations/brands, revealed that the perception of
the corporation/brand is not dependent on digital media. In this context, a
valuable result has emerged that the concepts are not strong enough.

It can be said that the perception consistency between the corporation/
brand and the consumer is formed by the general activities of the corpora-
tions, and the corporations are consciously using these themes in their digital
media activities. While the question of which activity on which media was the
most important factor in the perception of the corporation remains ambigu-
ous, the data of this study only revealed the importance of digital media and
the concepts used in digital media.

Discussion

Image formation or, determining which elements are effective in the image
formation process is challenging. While corporations present an identity to
form an image in line with their own wishes, whether consumers perceive the
identity presentation in question or how much of it they perceive represents
an important point.

With the results of this study, it was seen that all three corporations/
brands were able to achieve significant consistency at the stage of defining
themselves and being defined by the consumers, and they were successful
in ensuring that consumers understand their corporations/brands. Within the
study, the relevant corporations/brands have provided consistency between
introducing themselves and defined by the consumers at a rate of 70%, 100%,
and 60% respectively. This data proves the success of the relevant corpora-
tions/brands in image formation and maintenance.

Another result of the research findings is that it provides inferences about
the function of digital media, which is thought to be an important medium in
image formation. The research results revealed that digital media can only be
used as a supportive medium, and digital media does not have enough pow-
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er to form and maintain images. Within the study, there was an attempt to
identify whether the answers given to the questions are dependent on digital
media or not, and the test results of the hypotheses have revealed the in-
adequacy of the power of digital media except for two sub-hypotheses. This
result prepares an infrastructure for the inference that traditional methods
still have a more important place in the image formation process than digital
media.

While 90.1% of the participants in the study uses digital media, only 26.5%
of these participants visit the digital media channels of the relevant brands/
corporations. In this context, one can argue that the main medium used by
digital media users to search for information about products such as biscuits
within the non-durable consumer goods sector is not digital media. Although
a considerable part of the participants, approximately one fourth, visited the
digital media channels of the relevant corporations/brands, the visit frequen-
cy of the participants was significantly low. In the survey, 51 (78%) of Eti’s vis-
itors, 43 (72%) of Torku's visitors, and 43 (76%) of Ulker's visitors stated that
they visited the relevant digital media “only once.” Therefore, a “continuous”
visit situation seems to be very limited and is possible only at a monthly level
rather than daily or weekly use. Corporations need to follow this issue closely.
Accordingly, it can be said that, as a priority, studies should be carried out to
increase the interest in digital media channels in addition to somehow updat-
ing the pages continuously.

The fact that 88 of the 115 (26.5%) people who visited the digital media
channels stated that they pay attention to the concepts reveals how impor-
tant the concepts actually are. Since consumers note paying attention to the
concepts used, it can be said that corporations/brands should pay attention
when choosing concepts. Although it has been determined in this research
that the concepts do not have a dramatic effect, it should also be remem-
bered that a sentence or word used at the wrong time may cause great prob-
lems for corporations/brands.

It should not be forgotten that image formation refers to a two-way pro-
cess. Besides the importance of how consumers define a corporation, it is also
important how the corporation wants to project itself and how it desires to be
perceived by consumers. It is no longer sufficient to be perceived positively
by the consumer; a new period has emerged and now corporations need to
differentiate themselves. In this period, rather than having random good qual-
ities, it is important to have strategically planned qualities in essence, not just
in words, and also to get these qualities perceived as desired by the consumer.
Meeting of the consumer perceptions with the corporate identity, which is
based on reality and planned by the corporation, and turning into an image
as desired, directly affects the success of the corporation. Therefore, new ap-
proaches are needed in the repetitive image literature. At this point, sepa-
rating the elements in the image formation process and the effects of these
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elements to the finest details, and using different methods to go beyond the
usual limits can be considered as an important starting point.
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Abstract

This paper investigates the purpose of using Baroque music in movies and its
relationship with the visuals in films. After briefly defining the term Baroque
in the context of art, the use of Baroque music in artistic movies by referring
to previous academic research will be mentioned. In this way, a gap in the field
will be filled as the scholars usually do research on music or classical music in
films. Moreover, Baroque music usually serves as a background element or
accompaniment for the visuals in the films rather than complete synchroniza-
tion. Before reaching a general conclusion, Michel Dudok de Wit’s awarded an-
imated film The Monk and the Fish (1994) will be the main focus here. Because
in this film, a Baroque music piece, a modified version of Arcangelo Corelli’s La
Folliais mostly synchronized with the visuals.
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Bu ¢alisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
Oz

Bu makale Barok mizigin filmlerde kullanim amacini ve filmlerde gérseller-
le iliskisini arastirmaktadir. Sanat baglaminda Barok terimini kisaca tanimla-
diktan sonra, onceki akademik arastirmalara atifta bulunarak Barok mizigin
sanatsal filmlerde kullanilmasindan bahsedilecektir. Bu sekilde, akademisyen-
lerin genellikle filmlerde miizik veya klasik mizik (izerine arastirma yaptiklari
alandaki bir bosluk doldurulacaktir. Dahasi, Barok mizik genellikle filmlerde
tam senkronizasyondan ziyade gorseller icin bir arka plan 6gesidir. Genel bir
sonuca varmadan 6nce, Michel Dudok de Wit'in 6dilld animasyon filmi The
Monk and the Fish (Kesis ve Balik, 1994) burada ana odak noktasi olacaktir. Ciin-
ki bu filmde Barok bir miizik parcasi olan Arcangelo Corelli'nin La Follia’sinin
yorumlanmis bir versiyonu cogunlukla gorsellerle senkronizedir.
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Introduction

Extending from approximately 1600 to around 1750, Baroque is sometimes
regarded as the visible ‘decomposition’ and ‘decay’ of the classical style of the
Renaissance (Lambert, 2004: 18). It can be said that the rise of Western music,
which gained full force in the Baroque period, had its foundations and begin-
nings during the Renaissance. As Vaubel (2005) also notes that contrast (coun-
terpoint) and imitation are not only typical characteristics of Baroque music
and its fugues, but also, they are typical of Baroque art in general (Vaubel|,
2005: 291). Moreover, the music also was designed in a way that could func-
tion in different ways without losing its essential qualities (Hillier, 1997: 202).
The musical application of rhetorical concepts such as Figurenlehre, a kind of
composer’s dictionary of music emotions (Vickhoff 2008: 16), was the elemen-
tal method to music composition until the end of the Baroque era (Chattah,
2006: 97). Taylor (1989) indicates that organ and harpsichord are character-
istic instruments of the Baroque period as they construct a harmonic accom-
paniment for the other instruments based on the bass line indicated on the
score (Taylor, 1989).

Baroque’s influence can be observed in romantic composers and modern
music. Some of its qualities such as grandeur, sensuous richness, drama, vital-
ity, movement, tension, emotional exuberance, encouraged Richard Wagner's
later concept of the Gesamtkunstwerk, an artwork that combines many art
forms such as in opera (Nelson, 2015: 8). Today, jazz music shares many ele-
ments with Baroque music, such as the use of counterpoint as exemplified by
Bach, in addition to both having their own version of figured bass (Mollaghan,
2011:172).

In visual arts, many modern painters, such as Paul Klee, tried to visualize
Bach's music. His painting, named “In Bach Style” sketches reminiscent of
the musical score, is employed as a free linear framework, on which abstract
symbols of stars, plants, and buildings are arranged (Diichting, 1997: 28-29).
However, assigning distinct visual narratives to Baroque music can have diffi-
culties, while this may not be true for Romantic music. Because many romantic
music works possess strong original narrative elements such as Orff’'s Carmina
Burana or Wagner's Ring. It can be said that, for this reason, Baroque music in
movies serves mostly as background music rather than synchronization. This
issue will be discussed in the following chapters of the research.

Methods

In this analysis and comparisons, firstly, the academic literature and movies
will be reviewed. Afterward, the use of music visualization theories for the
analysis of The Monk and the Fish, regarding Leitmotif, Synaesthesia, mon-
tage, harmony, experimentality, and synchronization (as many scholars such
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as Claudia Gorbman, Nicholas Cook, and Wassily Kandinsky already reshaped
these terms) will take place.

Here, Synaesthesia can be explained as an involuntary joining in which
the real information of one sense is accompanied by a perception in another
sense (Dann, 1998: 5). For instance, as for Kandinsky, as orange is red brought
closer to humanity, so removing red through blue creates Violet, which has
the tendency to move away from humanity (Kandinsky, 1946: 71). Another im-
portant term, the Leitmotifin its simplest terms, can be described as a recur-
ring compositional and artistic motif in an opera, movie, or any art form which
represents a specific person, idea, object, or emotion. For instance, when the
most important element, “ring” in the movie of Lord of the Rings (2001), is
seen, a specific melody with its variations is heard.

In general terms, the methods are comparative due to comparisons and
also qualitative regarding the artistic approach for the reviews.

Baroque Music in Films

If we are looking for complete synchronization of the most popular Baroque
music piece Bach's Toccata and Fugue in D Minor BMW 565, we do not need to
look any further than Disney's Fantasiain 1940 and 2000. The first one was ab-
stract with some natural elements such as the sea, clouds, and mountains with
the influence of Norman Mclaren or Oscar Fischinger and while the latter is a
typical Disney style as we see the humanized animals as visuals. Furthermore,
the obvious connection between Baroque and John Whitney's works can be
seen in his animations due to their mathematical structure, and twelve-tone
compositions as Mollaghan notes one could speculate that this association
exists predominantly between Whitney's film Arabesque (1975) specifically
and Baroque music (Mollaghan, 2011: 232). Apart from animations, Baroque
music finds its place in the movies, and it is mostly associated with genius es-
pecially in A Beautiful Mind (2001) and Proof (2005) as a background element
because Baroque music, as Eaton (2008) notes, with its cultural associations of
intellectualism, might also seem like an excellent choice to portray the mathe-
matician (Eaton, 2008: 163). Another popular baroque piece, Adagio in G minor
by Albinoni has been used as background music for such films as Gallipoli, tele-
vision programs and in advertisements, to the point of becoming a cliché for
self-consciously ‘sad’ moments (Morrel, 2015: 314). In addition, the use of the
Baroque music in The House of Mirth sets up a complex series of associations
regarding social class, “civilization” and nostalgia (Brownrigg, 2003: 180).

In more artistic movies such as in Francois Girard's Red Violin (1999), where
the movie's main theme has been created in Baroque style, stylistic charac-
teristics of the period’s music such as clear diatonic harmonic progressions,
and continuous rhythmic figuration reminiscent of the works by baroque com-
posers (Chattah, 2006: 50). More experimental use can be observed in Andrei
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Tarkovsky's Solaris, when Johann Sebastian Bach's chorale prelude /ch ruf zu
dir, Herr Jesu Christ is heard in the levitation scene that includes a man and a
woman engage in a loving embrace as levitating slowly through a furnished
room while the music renders this view in meta-diegetic level, adding a depth
layer to the movie (Pontara, 2014).

“The Monk and the Fish” (1994)

1953 born Dutch animator, illustrator, and director Michael Dudok de Wit is
known for his short animated movie Father and Daughter (2000), which won a
BAFTA, the 2001 Academy Award for Best Animated Short, many other awards
at festivals and The Red Turtle (2016), animated fantasy drama film that is pre-
miered at the 2016 Cannes Film Festival and nominated for the Best Animated
Feature Film. Dudok de Wit's experiments with music can be seen in his mini-
malist animation, The Aroma of Tea (2006), which is a story of a dot, finding its
way through the abstract shapes similar to Zen brush strokes with the accom-
paniment of Corelli's Baroque music. But before all of these works, he created
The Monk and the Fish in 1994 (Fig 1.); a short animated film tells the story of
an insistent monk trying to catch an elusive fish with the synchronization of
a baroque piece Corelli's La Follia based on the composer Serge Besset’'s new
version for the film. The architectural tone in the film seems Christian, but
the monks’ appearance and the progression of the story have Buddhist ele-
ments similar to The Aroma of Tea. Moreover, The Monk and the Fish found its
inspiration from Ten Ox-Herding Pictures, which is a series of Zen poems and
images from 12th Century China, illustrating the journey to enlightenment
through the story of an oxherd’s strife with an incoherent bull. Despite the
fact that he has changed his style to Miyazaki animation in his latest work The
Red Turtle (2016) with the collaboration of Ghibli studios, as in all of Dudok
de Wit's works, there are no close-up shots, and we see the characters mostly
from a distance. Therefore, while the atmosphere and architecture make their
contribution to music visualization, the main characters almost act as abstract
elements. Even monk himself seems like a soft-edged triangle, with a little
sphere on the top rather than a character. As a result, his works are usually
formed of abstract, figurative, and spatial layers in the context of spirituality
and mostly Baroque music visualization. Here, as Cook notes, the connotative
qualities of the music complement the denotative qualities of the words and
pictures, or the music interpret the words and pictures (Cook, 1998: 22). Last
but not least, water as an element plays an important role in the film. Apart
from being a habitat of the Ffish, it intertwines with the surreal architecture
and creates a soothing effect similar to meditation. We see the monk’s reflec-
tion on the water almost as liquid as a mirror, and this reflection can be read as
a metaphor for finding oneself may require the purification in water, such as
Baptism in Christianity. As de Wit puts, the images that follow represent the
essence of the Zen philosophy. The Monk and the Fish is not a story about the
solution of conflict; it's more about the rise above the conflict, the rise above
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duality (Molinoff, 2009). Moreover, he has always been under the influence of
Japanese, Chinese, and Korean calligraphy due to their way of leaving large
space. Surely that is the most common point between his The Aroma of Tea
and The Monk and the Fish, where the colossal space overwhelms the character
or main element in the film.

Figure 1. Dudok, M. (1994)-Scenes from The Monk and the Fish (1994)

—

The Monk and the Fish starts with the tweet sounds while birds are flying
around the temple tower, then Corelli's music starts playing. We see the dis-
tinct parts of the colossal and almost surreal temple. Monk stands in the mid-
dle of one of the circular temple bridges that are connected to a large pool.
A fish jumps out of the water; as an answer, the monk jumps on the ground
to show his excitement. The last notes of La Follid's intro are synchronized
with his jumping movements. Monk goes back to his room to take some tools
to catch the fish. Monk chases the fish with the cast. For a while, his move-
ments are mirrored in the flute sound while the clarinet represents the fish.
As the monk tries to catch the fish in a perspective view, clarinet passage ac-
companies his movements. In the second improved theme, the monk comes
with a fishnet. The chasing in the pool is represented by the duet of clarinet
and flute. As the second improved theme ends, strings take over the wind
instruments. Gloomy strings accompany the scenes where the monk reads a
book in the room. Sharp sun lights come through the window, fill the room.
As the third theme evolves, monk calls help from the other monks. As they
walk to the circular pool, their bouncing is represented with the clarinet in
low pitch due to the heaviness of many monks. Clarinet’s sound turns into a
monk’s voice as he tries to explain the situation. Other monks do not want
to help, and they leave the scene. He gets angry, as he attempts to leave the
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scene he trips over a bucket. As he tumbles and falls, bucket falls into his head.
Bucket falling is represented by a bell sound. The scenes end with a silence
longer than the one in original music after the falling of bucket. Monk cannot
sleep due to thinking of catching the fish. His thinking is mirrored in a flute
solo. He wakes up at night, goes to the circular pool, and lights up the candles
very fast. We hear vibraphone sound for the very first time as it is synchro-
nized with lighting up the candles. The next morning, we see the architectural
character of the temple with the accompaniment of music, mixed with bird
sounds. Suddenly, the duet of sharp flute and clarinet duet accompanies his
movements. This time he uses a bow with the arrow as their pointed shapes
are mirrored in the sharpness of music. As monk’s jumping and bouncing are
represented by flute sound, he falls into the pool to chase the fish while swim-
ming. For the first time, we hear string pizzicato to represent the difference
in the chasing as it continues through water channels. The tempo gets fast-
er. Chasing continues through the narrow water channels. Timpani sound is
heard for the first time as it strengthens the main theme that represents his
bouncing. Monk keeps following the fish in surreal labyrinthine places with a
perspective view, and almost every instrument in the music is heard. As they
are about to leave the giant surreal temple and water channels, monk stops
chasing the fish, and they start to levitate, the music descends to flute and
soft string pizzicatos in slow tempo. They fade out in the sky and move away
from the camera; music softly ends.

Result

Generally, it can be said that there is no distinct leitmotif attached to the monk,
but the flute sound playing the main theme and its variations are heard when
he moves. Gloomy strings, including contrabass and cello, mostly define the
massiveness, dullness, and emptiness of the temple complex. As Eisenstein
puts, this relationship is just as evident in the architectural landscape-classic
architecture bearing the same relation to the classicists in music composition
as the modern urban landscape bears to jazz. Indeed, Roman squares and vil-
las, Versailles’ parks and terraces could be “prototypes” for the structure of
classical music (Eisenstein, 1957: 98). But on the other hand, this use seems
cliché as particularly landscape shots without action seem to call for musical
accompaniment, which then conforms to the stale programmatic patterns
(Adorno and Eisler, 1947: 13). The main theme evolves with the variations as
the events in the film are unfolded. As Stull notes, themes themselves can be
lovely, powerful, heart-wrenching, or foreboding, but it is only in their devel-
opment that we experience a sense of progress through music-dramatic (or
musical-narrative) time (Stull, 2015: 56). Furthermore, not all the variations or
specific instruments match the fish, monk, or camera movements. However,
as we know, the leitmotif and its variations are associated with the monk'’s
spiritual journey. Here we observe another type of mismatch, as Bordwell
notes; “the musical sound causes us to anticipate the arrival of the referenced
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character (...) to realize that the referenced character is significant in relation
to events occurring onscreen” (Bordwell, 1985: 20).

The soundtrack of this film, La Follia, as one of the oldest European musi-
cal themes, has been used by many composers such as Vivaldi and Scarlatti.
Arcangelo Corelli's La Folliain 1700 is one of the most popular ones, and it
has been modified for The Monk and the Fish by the composer Serge Besset.
Basically, he replaced the strings with winds, and as a result, we hear the main
theme mostly from the flute and clarinet. Harpsichord still has its place as a
chord, and the pauses between the passages have been prolonged to match
the movements in the animation. Furthermore, towards the end, vibraphone
and timpani beats were also added as the main character lights the candles
and later bounces up and down. On the other hand, the synchronization be-
tween chasing and music gives the film a video game looking, and this fea-
ture adds another layer of aesthetic to its artistic elements. For instance, in
the video game Space Invaders, the music increases in tempo when the player
reaches the end of any level. This kind of synchronization, such as in tempo,
pitch, timbre, and volume, were more common in many games.

Soft tones of yellow and orange dominate the visuals as soft blue-toned
sky and water serve as a background element as a contrast. Monk's suit is sure-
ly a strong orange as in the suits of Buddhist monks. As orange is red brought
closer to humanity, so removing red through blue creates Violet, which has
the tendency to move away from humanity (Kandinsky, 1946: 71). When com-
pared with the frame of mind of some individual, it would be capable of the
color representation of madness - not melancholy or hypochondriacal mania
but rather an attack of violent, raving lunacy (1946: 63-64). For Eisenstein it is
more related to religion but also agrees with Kandinsky as he notes, in very
large measure, no doubt, this was clearly the outcome of the whole of the
Christian revulsion against the classic world the rejection of everything which
stood as the symbol of joy and pride (Eisenstein, 1957: 26).

Discussion

Monk can be seen as a metaphor for spiritual purification rather than a reli-
gious figure that mirrored in the music as he lives a simple life and constraints
himself from mundane affairs. Thus, he looks like an abstract element that
overlaps with music’s abstraction. Classical music's contribution to monks
and their lives can be observed in other moves as well. For instance, as Eaton
mentions, if Phillip Glass's use of indigenous instruments to mark a different
culture -a conventional device- were the only part of his score to nod toward
Tibet, then Scorsese might as well have chosen a composer of more conven-
tional scores because this is equally possible within the Romantic idiom. For
example, John's Williams’s score for Seven Years in Tibet (1997), released the
same year as Kundun (1997), employs the same indigenous sounds: Tibetan
horns, cymbals, and Tibetan monk chanting (Eaton, 2008: 49). On the other
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hand, interesting use of ‘Monk’ is seen in Laura Taler’s choreographic and per-
formance-based Dances for a Small Screen: The Barber’s Coffee Break (1998),
which is nominated for five Gemini Awards. This short film takes place in back
and forth between a small, stark kitchen and a wide-open rural with some snow
and trees. A monk (also a barber) prepares a coffee in the kitchen and dances
in the open field on the red carpet with the accompaniment of Rossini’s Barber
of Seville (1813). The film cuts between the monk looking ‘barber’ having a cup
of coffee and him dancing on a large scarlet rug in the middle of an icy cold
field - the camera darts about to catch his waving hands, facial expressions
and dancing body. Surely there is a connection between Seville Barber and the
dancer monk barber because the aria is an ode to being a barber. Apart from
that, the film is open to comments. The film and the aria end while he is look-
ing out of the window and comes toward the camera in the barbershop. There
is no specific leitmotif attached to this character, as in The Monk and the Fish.
Moreover, as Gorbman notes, either the music resembles, or it contradicts the
action or mood of what happens on the screen (Gorbman, 1987: 15) and here
using a popular romantic aria about being a barber create a contrast to monk’s
life while baroque music sounds more religious and spiritual as in the monk
and fish. Chion mentions that sound can provide unity through nondiegetic
music: because this music is independent of the notion of real-time and space,
it can cast the images into a homogenizing bath or current (Chion, 1994: 47).
In this regard, while close shots that capture the barber’s facial expressions,
hand and body movement more suitable for the aria as it includes lyrics, shots
from a distance showing architecture completes monk and fish’s music simi-
lar to the fugue. The long pauses in the barber have been used deliberately
to create another layer of contrast to Rossini’s aria, and barber’s thoughts,
short pauses in The Monk and the Fish used only for synchronization. Surely
barber does not concern about synchronization with the music at all. Seem-
ingly in both films, they try to find a kind of spirit through a daily routine. In
fact, break times, especially in daily routines, are mostly where we try to find
the real meaning of life, have time to think about the universe and ourselves.
The place doesn’t matter; it can be a temple or barbershop, spiritualty can be
found through the music.

Conclusion

In this paper, Dudok De Wit's short animated film The Monk and the Fish has
been analyzed in detail regarding music visualization. At first, the term Ba-
roque along with Baroque music and its influence on visual arts, have been
explained. Secondly, the analyzing methods for The Monk and the Fish have
been briefly described. Before diving into the main analysis, the similar artis-
tic use of Baroque music in another movies has been listed with descriptions.
Finally, The Monk and the Fish has been analyzed with selected methods and
also discussed by comparing to similar movies in the next chapter.
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The Monk and the Fish, created in 1994, was an experimental music visual-
ization work that was ahead of the curve. Despite being the use of Baroque
music is harder than romantic ones, and it usually serves as a background ele-
ment, this film artistically creates a poetic synchronization. Thus, the animat-
ed film is suitable for Leitmotif and Synaesthesia analysis, and it offers a wide
range of artistic use of montage with music. Surely it influenced many mov-
ies as this comparison was analyzed in the discussion section. Furthermore, it
even unwittingly takes the benefits of video game aesthetics as the chasing
and music match, and tempo gets faster as the movie comes to an end. There
is no doubt that gaming elements will be used more in music visualization in
the near future.

As a result, analyzing one of the most important short animated films re-
garding music visualization can enlighten us to create more and more artistic
relationships between historical assets such as Baroque and new technologi-
cal trends such as computer games and animation. This relationship can lead
filmmakers to be more creative with deep content in their movies.
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Cogulcu kamu alani bir yandan eylem, cikar ve kimlikler gibi sosyolojik kategorile-
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Abstract
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Giris

Bu yazida demokrasi, 6zgurlik, kamusal alan, cogulculuk, cikar, laiklik, sekila-
rizm, ideoloji ve dini kimlikler gibi modern toplumsal yapilarin temel iskeleti
niteligindeki kavramlar iletisim kavrami ekseninde tartisilmaktadir. iletisim,
bitin bireylerin birbirleriyle kurduklar yiiz yize etkilesim, iliski ve de soyle-
mi icermesinin yani sira orgitlerin, kurumlarin ve toplumlarin hem birbirlerini
hem de Gyeleri konumundaki bireylerin eylemlerini etkileme, sinirlama ve yon
verme egilim alanini da kapsar. iletisim; sadece verilmek istenen mesajin sos-
yaliliskiye, bilgiye veya giice dénistirilmesi olarak degil, Niklas Luhmann'dan
yola cikarak en genel anlamiyla fiziki mekdndan bagimsiz olusum, dénisim,
gelisim ve aktarim donemlerini de sarmalayan bir olgu anlaminda kullanilmak-
tadir (1997: 70). iletisim; kurulmus, kurulan veya kurulmak istenen her etkile-
simi ve de bilincli olarak istenen ya da istenmeyen her iliskiyi kapsar. iletisimin
sosyal ilintiye, iliskiye, birliktelige, karara, bilgiye veya sosyal basariya déni-
sebilmesi ve/veya donistirilebilmesi icin konusma dili, yazi, sayi ve dijital sis-
tem gibi araclar gereklidir. Luhmann para, fonksiyon, yapi, kurum ve onaylan-
may! (Selbstvalidierung) toplumda sembolik olarak da en cok genellestirilmis
tastyicilari, bu anlamiyla araclarin basinda sayar (1997: 190-202). iletisim bu
calismada, Luhmann’in ‘sistem teorisi’ mercegini de kapsayacak sekilde, top-
lumdaki baglayici normlarla ve/veya sistemsel tasiyicilarin koordinasyonuyla,
olay ve olgulari etkilesime, iliskiye, donlisime, degisime vb. mani olan etkin
ag olarak ele alinmaktadir. iletisim kavrami odakli bu genel girisin ardindan
bu yaziya temel olusturacak 6zgirlik, demokrasi, ¢ikar ve kamusal alan gibi
kavramlar Gzerinde durmakta fayda vardir.

Teorik Belirlemeler: Ozgiirliik, Demokrasi, Cikarlar ve Kamusal Alan

Bu alt baslikla 6ncelikle iletisim ve eylem kavramlari arasindaki yakinligi gos-
termek hedeflenmektedir. iki kavram arasindaki yakinlik, bu yakinligin iletimi
ve yakinlik iletim aginin 6zgirlik ve demokrasiyle olan iliskisi sosyal bilimler
ve (siyaset) felsefesinin temel konularindan biridir. Ozgiirliik éncelikle bireysel
diizlemde etkin ve normatif bir kavram iken, demokrasi basindan beri, bir top-
lumsal etik yapi ve/veya hukuk cercevesinde birlikte karar olusturma meka-
nizmasi olarak belirlenmistir (Sartori, 1997; Cheneval, 2015). Demokrasi eski
Yunancanin demo kelimesinden tiretilmis ve halk, yani karar veren merci de-
mektir. Bununla birlikte o dénemde demo sadece polis'i, polis'te yasayan halki
kastederken, bugiin bu teklik demo'lesti, cogullasti ve parlamento, anayasal
dizen, bolgesel 6zerklikler, blylk sehir belediyeleri ve de kimi zaman
mesruluklari demo'dan dedil ama onun mesru hukukuyla saglanmis cok uluslu
holdingler' gibi kurum ve mercileri de kapsar duruma geldi (Cheneval ve Sc-
himmelfennig, 2013). Ornegin, Yunan filozoflarindan Aristoteles halk kavra-

' Facebook ve Twitter'in Amerika Birlesik Devletleri baskani Donald J. Trump'in mesa-
jlarini “hakli” olarak, yani hukuki nedenlerle silmeleri bu tip mesruluga bir 6rnek teskil
ediyor.
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mini polis'e aidiyete ve de bu grubun 6zgirliige ulasabilme erdeminde aradi.
Aristoteles ve donemin 6nemli felsefe akimi olan stuacilik 6zgiirligl evrensel
bir gercek olarak algilanan mutluluga erisme istemi (eudaimonia) savindan ti-
retti (Aristoteles, 1909: 127-129). O'na gbre eudaimoniabitiin insanlarin ortak
amaciydi. Ancak eudaimoniasadece polis'te yasayan 6zgir bireylerin ulasabile-
cedi bir amacti. Bu cercevede Aristoteles’e gore polis, esit ve 6zgir bireylerin
ortak kullanim alaniydi. Ginliik zaruri ihtiyaglarini karsilamak icin bizzat kendi
is glicind, emegini kollanmak zorunda kalmamak polise aidiyeti belirleyen et-
mendi. Buna karsilik biyolojik ihtiyaclarini karsilamak icin calisan ve yasayan
barbarlarin, kadinlarin ve kélelerin polis’in kamusal alaninda temsil olanaklari
olamazdi. Onlarin yeri oikos (ev) sinirlari icerisinde kalirdi. Bu iki alan arasinda
kesin, keskin sinirlar vardi (Arendt, 1992: 33-40). Tam da bu uyusmazliktan do-
layi Aristoteles 6zgirliik kavramindan, toplumsal diizlemde polis’e aidiyeti ve
bireysel capta ise calismak zorunda kalmamayi, zorda, zorunlulukta olmamayi
ve de bu son anlamiyla barbarlarin, kadinlarin, kélelerin emegini kamulastira-
bilme erkini anliyordu.

Eudaimonia Marcus Aurelius tarafindan bitin elitlere 6rnek teskil eden bir
yasam bicimi olarak 6nerildi. Tek tanrili dinlerin ortaya cikisiyla eudaimonia an-
layisinin prensipte bitlin sorunlara ve haksizliklara ragmen gerektiginde “ko-
tiliga de iyilikle karsila” 6nerisine, bu icerigiyle de “yaratana gliven” fikrine
evrildigini iddia etmek mimk{ndir. Buradan gliinimiize gelirsek, 6zgirligi
en azindan sosyolojik olarak, yani somut ampirik verilere dayanarak bireyin ait
oldugu toplumda cikarlarini genellestirebilme kabiliyeti olarak tanimlayabiliriz
(Parsons, 1951: 37; 1960; 1968). Ancak soru “hangi bireyin, hangi cikari, hangi
toplumda, nasil genellestirilecegi” ile ilgilidir. Bu soru ise bizi, Max Weber'in
‘eylemleri belirleyen fikirler degil, cikarlardir’ tezinden de yola cikarak, 6zgir-
ligin sadece disiinsel bir kavram degil ama kimi normlarin isiginda gelistirilen
ancak son tahlilde kimi cikarlari korumanin eylem bicimi oldugunu da gérme-
miz gerekiyor (1920: 252).

Ozgiirliik, Amerika (1765) ve Fransiz (1789) devrimleriyle ahlak felsefesi-
nin ilerisinde esitlik, kardeslik ve adalet gibi sosyolojik ve felsefi kavramlarla
anilmaya baslandi. Ozellikle John Locke ve bugiinki takipcileri veya en azin-
dan ardillari olarak bilinen liberal demokratlar 6zgirliigi son tahlilde bireyin
yasamini topluma, toplumun mesru gordiigii normlarina, etik yapisina ragmen
de kendi istemi dogrultusunda idame edebilmesi olarak tanimladilar (Locke,
1997, Rawls, 1998: 12-23, 316-320). Buna karsilik Fransiz Devrimi'nin fikir ba-
balarindan biri olarak bilinen J. J. Rousseau 6zgirligs, insanin ve/veya top-
lumlarin bizzat kendisinin koydugu kurala istisnasiz uymasi olarak tanimladi
(2003: 23). Ona gore ozgurlik, bireyin kendisini otonom iradesiyle topluma
katmasidir. Rousseau 0zgiirliik kavraminda hem Fikir ve c¢ikarlari hem de birey
ile toplumu bir arada diisiindii. O Aristoteles ve Locke'den farkli olarak 6zgiir-
lGgiun altini icerik olarak zora tabi olmamakla degil de bireyin toplumla olan
iletisiminde 6zel cikarlardan bagimsiz olmakla doldurmak istiyordu. Rousse-
au cikar kavramini genel ve toplumsal istemler seklinde ikiye ayirdiktan sonra,
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toplumsal cikarlarla genel istemler arasindaki iliskinin Yeni Cag'da toplumun
lehine kurumsallastirildiginin altini ¢izdi (Rousseau, 1984: 255-258). Rousseau
cikarlarla 6zgiirlikler arasindakiiliskinin dogru anlasilmasinin 6n kosulu olarak,
cikarlarin degdil ama 6zgirliklerin sosyal normlarla, ahlaki degerlerin baglayi-
clligr giicliyle yorumlanmasi gerektigini savundu. Ona gére cikarlari, toplumun
orgitsel yapilarinda aldiklari kurumsal halleriyle incelemek gerekirdi. Bu ise ¢I-
karlari mutlaka sosyal-ekonomik kavramlarla anlamaya calismayi ve de deger-
lendirmeyi zorunlu kilar. Buna karsilik 6zgirliikleri bir yandan ahlaki, dini, etik
ve hukuk anlayislarinin 1siginda, diger yandan da felsefenin diinyaya ve insana
dair sundugu kategorilerle yorumlamak mimkindi (Rousseau, 1984: 43-53).
Rousseau bu ayrimla hem cikarlar ve 6zgirlikler arasindaki iliskiye dikkat cek-
mekte, hem de bu ikisinin, toplumun birlikte karar alma mekanizmalari olan
demokrasiyle bagini ortaya koyarak, onun altyapisi olan hukuk, etik ve kiiltir
gibi kurumlarla olan iliskisini anlamaya ve anlatmaya calismaktadir.

Halki, Rousseau’'nun bu iletisimci anlayisiyla demokrasi ve 6zgirliik temelli
fikir ve cikar birlikteliginin bir bicimi olarak tanimlayabiliriz. Bu evrimsel asa-
malar da g6z 6niine aldigimizda ve demokrasiyi etik ve/veya hukuksal kimi
normlardan yola cikarak, halkin ve/veya kimi genel cikarlar korumak adina
uzun erimde de dogru olma ihtimali yiiksek olan kararlari ‘birlikte’ alma meka-
nizmasi olarak tanimladigimizda, 6zgiirligi bu mekanizmanin bireyin evrensel
olma ihtimali olan normlarla sadece lehine cevirebilme, kendi genel cikarla-
rinca yeniden diizenleme istemi degil ama bunun da étesinde bu istemin top-
lumda kabul gérmiis kurumlarin da destediyle, onlarin mesrulastirma yetisini
de kullanarak gercekles(tir)ebilme ihtimali olarak belirleyebiliriz. Bu saptama-
dan yola cikildiginda demokrasiyle hukuk degdil ama demokrasi ile (toplumsal)
Ozgirlik arasinda yapisal gerginligin hep oldugunu ve bunun dogasi geregi
kendisini (cogulcu) kamusal alanda kimliklerin, aidiyetlerin iletisimi araciligiyla
gosterdigini tespit edebiliriz (Habermas, 1996: 128-154; 2013). Tarihsel olarak
da bu aidiyetlerin basinda tabii etik ve dini kimlikler gelir.

Kamudaki bu gerginligi bir yandan 6zgrliik, 6te yandan toplumsal diizlem-
de aidiyetin ve bireysel baglamda ise kisiligin bilesenleri olan esitlik ve farklilik
kavramlarina bakarak incelemek miimkindir. Ancak esitlik ve farklilik kavram-
larina dedinmeden 6nce kamu kavramina iliskin su Uc¢ tespiti yapmak gerekir:
Oncelikle (cogulcu) kamusal alan, 6zgiirliik ve demokrasi kavramlarina gére
hem daha yeni hem de tanimlanmasi daha zor bir kavramdir. Bu zorlugun bir
nedeni kamusal alanin, 6zgiirliik ve demokrasiyle olan organik iliskisinin kGltd-
rel kodlanma bicimidir. Bu iliski, iletisimi bireysel fikir ve eylemlerin 6tesinde,
kurumsal tercihler, aidiyetler, 6zgirlikler ve demokrasiyle ilintisi kuruldukca
genisleyen, cogullasan ve keskin cizgilerle belirlenmesi zorlasan kamusal ala-
nin yapisiyla ilgilidir. Ozgiirliik, artik ne sadece negatif yoniiyle, yani devlet zo-
runun olmadigi an, ne de toplumdan soyut bireysel bir tercih ya da kabiliyet
olarak gorillr. Bunlarin yerine 6zgirlik simdilerde artik bireylerin kimlikle-
riyle, cikarlar ve fikirlerini savunabildikleri kamusal otonomi olarak karsimiza
cikar (Habermas, 1996).
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Yapmamiz gereken ikinci tespit ise bu karmasik iliskiler ve iletisimler agi-
nin, moderniteyle birlikte daha cetrefilli bir hal almaya basladigidir. Moder-
niteyle, yani ekonomide modernlesme, anayasal diizen, liberal demokrasi ve
bireysel otonomi tizerine kurulu toplumlara gecisle birlikte, kamusal alan bir
yandan ahlaki, etik, dini ve felsefi fikirler ile ekonomik, sosyal, grupsal ve birey-
sel cikarlar 6te yandan da bunlarin demokrasi, 6zgiirliikler ve kimliklerle olan
iletisiminin vuku buldugu ve de biitiin bunlarin etrafindan kendisini yeniden
kuran sivil toplum ve diger aktoérlerin eylem yeri olmaya basladi (von Beyme,
1999; 2007: 87, 151, Habermas, 1981; 2013: 137-140). Moderniteyle birlikte
teklik, aynilik, benzerlik bir yandan cogulculuga, farkliliklara, esitlige, 6zgir-
lige, 6te yandan da bunlarin etrafinda toplumun mesru kurumlarca yeniden
dizayn edilebilme ihtimaline evrildiler. Habermas iste bu tarihsel arka plani g6z
oniline alarak kamusal alani 6zgir ifade ve eylem alani olarak tanimlamaktadir
(1992: 435).

Son olarak Habermas Kamusalligin Yapisal Déniisiimii (Strukturwandel der
Offentlichkeit) kitabinda, kamusal alanin sosyolojik ve tarihi evriminin yani sira
bir taraftan aktorlerin 6zgirlik ve esitlik istemleriyle, onlarin Fikirleri ve ¢ikar-
lariyla, diger taraftan da bunlarin kurumlari olarak gérdiigi fFarkli ilinti, iliski
ve iletisim kanallariyla kamu adina ve yeniden yapisal donisiime “zorlandigi-
ni” ele alir. Kamusal alan bu modelde, bireylerin ve cevrelerin aidiyetleriyle,
cikarlarini ve Fikirlerini mesru arag¢ ve amaclariyla iletisime, zora, yani devletin
zor kullanimina donistirilmesi olarak islendi. Habermas entelektiel yasami-
nin ilerleyen dénemlerinde toplumun genel istemlerini “devletin zorla dayat-
masina donistirilme” modelini reddettiyse de, kamusal alan 6zellikle de siya-
set alaninin aktorleri tarafindan artik sadece 6zgurlikci fikirlerin degil fakat
6zglrlidkcl zorun aragsal akilla da kurumsallastirilmasinin alani olarak da go-
rilmeye baslandi (2013: 21). Oysa Habermas bireyden ve toplumdan kopuk ve
de bireyci eylemi degil ama bizzat toplumun bir Gyesi olarak ve bu 6zelligiyle
hem toplum tarafindan ona sunulan hem de bizzat kendi 6zgiir iradesiyle edin-
digi, sectigi ve de istedigi kimligiyle kamusal alanda ve kamu adina iletisimsel
eylemi bekliyordu. Bu bireyin iletisim motifini aracsal akil degil ama iletisimsel
eylem belirler.

Esitlik ve Farkliik

Simdi 6zgirligun, kisiligin ve aidiyetin bilesenleri olarak belirledigimiz esit-
lik ve Farklilik kavramlarini aciklamaya su tespitle baslayabiliriz: bir, /, one, 1,
eins ve ju ayni iki, Hasan Sagol, Hasan Demir, Hasan Korkmazgil “ayni” isimleri
tasiyan, "benzer” 6zelliklere sahip “farkli” kisiler. Buradan bakildiginda varlik,
varlik Gzerine kurulu kisilik kavrami felsefenin bir yontem bicimi olan mantikta
onemli fonksiyonu olan bir yiiklem. Onunla bir sey ya diger biitiin objelerden
ayristirilir ya da diger biitiin objelerle ayni oldugu tespit edilir. Felsefe, daha
dogrusu mantik bilimi bu tespiti kisilik kavramina herhangi bir Gstiinlik, siirek-
lilik ya da kalite atfetmeksizin yapar. Yani siirekli degisken, hicbir 6nemli, belir-
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gin Ozelligi olmayan ve hi¢ kimse tarafindan begenilmeyen bir sey ya da ikide
bir fikrini, tavrini, kararlarini, 6zelliklerini, taraftarliklarini ve yasam bicimini de-
distiren kiside formel olarak, formel mantiga gore bir kisilige, kendisiyle ayni
olma ozelligine sahip (Heinrich, 1979: 135; Habermas, 1981: 159).

Bununla beraber hayat alaninda ne varlik, kisilik, aidiyet, benzerlik, fark-
Llik, esitlik ne de ahlak, etik, demokrasi ve hukuk formel mantiktan yola ¢I-
kilarak anlasilabilir konulardir. Bunlarin 6zellikleri ve anlamlari hem zamanla
ve hem de toplumdan topluma degisir. Bunlari Karl Popper’in bilim anlayisiyla
ne yanlislayabiliriz (falsifize) ne de dogrulayabiliriz (verifize) (Popper, 1995). Bu
anlamiyla onlara dair gerceklikleri yine Popper’le degistirilemez doga yasalari
degdil ama izafi kararlar olarak degerlendirmek gerek (Popper, 1992: 77). Diger
bir séylemle, biz onlari hem anlayabilir, anlatabilir, onlara uyabilir, onlara uy-
madigimizda cezalandirilabiliriz hem de onlarin zaman icinde dedistigini bile-
rek, onlara gore bir yasam bicimi kurabiliriz veya bilerek, isteyerek kurmaktan
vazgecebiliriz. Ornegin farkliik modernite éncesi toplumlarda ahlak, din veya
kan badi iliskisi Gzerinden tanimlanir ve ‘Tanrinin bir litfu’ olarak gorilirken,
glinimuzde farklilik biyolojik vasiflar ve ilahi belirlemelerden cok tarihsel ol-
gularla ve onlara dayanilarak verilen kararlar Gzerinden agiklanir. Bu yiizden
fFarklilik, esitlik kavramiyla anilir oldu. Hasan diger bitin insanlarla insan olma
vasfindan dolayi “benzer”, icerisinde toplumsallastigi toplumun bir bireyi oldu-
duicin “esit”, ama Goksen'in babasi, emekli Hasan olma 6zelligiyle diger biitiin
insanlardan ve Hasanlardan “farkli” bir kisi. Farklilik modern 6ncesi toplumlar-
da kutsal arka plandan dolayi dogal, bireyin dogustan getirdigi mutlak kalite
ve de degistirilemez sonsuz bir nitelik olarak algilanirken, glinimuizde farklilik,
yasam alaninin rasyonellesmesi nedeniyle evrim ve esitlik kavramiyla birlikte
disdndlmektedir (Luhmann, 1997: 22, 336, 634-640, 668; 708-710).

Bireysel ve fonksiyonel diizlemde stat{, gorev, rol, eylem, kimlik ve kisiligin
birbirinden ayrismasi bu yeni degerlendirmenin en énemli sonuclarindandir.
Artik dogustan atfedilmis pozisyonlar dedil, 6grenilmis beceriler, kazanilmis
haklar ve bunlarin kurumsallastirilmasi daha 6nemli olmaya basladi. Birey
bizzat kendisinin toplumda kazandigi, hak ettigi 6zellikleriyle anilmak istiyor.
Fikirsel olarak her seyin degistigi prensibinden de yola cikilarak bu transfor-
masyonla birlikte kimlige ve kisilige dair 6zellikler, aidiyetler ve roller 6nceden
belirlenmis, net, belli bir zaman dilimiyle sinirlandirilmaya baslandi. Ozgiirliik
de artik sadece ahlak felsefesinin bakisiyla ve bireyin kabiliyeti olarak degil
ama ayni zamanda Adam Smith ve Karl Marx gibi iktisatgilarin da sayesinde
ekonomik gelisim, katilim, (genel) c¢ikarlarin kurumsallastirilmasi ve rasyonel-
lesme gibi kavramlarla anilmaya baslandi. Bu devinim sayesindedir ki ginu-
mizde her insan birden fazla rold edinebilir; cocuk, 6grenci, isveren, calisan,
memur, avukat, torun sahibi, emekli ve yasli olmak gibi, birey dogustan gel-
meyen kimi yeni 6zellikleri edinebilir ve (yeniden) kaybedebilir. Bu, belirleyici
aidiyetler icin de gecerli; yani bir yandan Alman ve ayni zamanda Yahudi, Tirk,
escinsel, siyahi ve de laik olmak 6te yandan 6rnegdin 6nce erkek, sonra kadin,
daha sonra her iki roli birden Gstlenmek artik ne yadirganan tercihler ne de
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yadirganmasina izin verilen kimliklerdir. Bu donisiimi{in yasam alaninda toplu-
mun genis tabakalari tarafindan kabul gérmesi sayesindedir ki 6rnegdin esitligi
artik dogal kosullarda var olan bir gerceklik degil ama modern hukukun giicly-
le hayatta kendisini yeniden yenilemesi gereken kamusal iletisim bicimi olarak
gozlemleyebiliyoruz.

Gogulculuk ilkesi ve Onun Ug Temsilcisinin Onerileri

Bu perspektiften baktigimizda o6zellikle moderniteyle beraber 6zgurliik,
demokrasi, hukuk ve esitlik gibi temel felsefi kavramlar bir yandan bireysel
tercihlerin, etik anlayislarin ve kimliklerin birbirine yakinlasmalari, birbiriy-
le karsilastirilabilirlikleri gibi sosyolojik gerceklikleri, diger yandan da bunla-
rin artik normatif olarak farklilik kavramiyla degdil de cogulculuk Fikri Gzerine
oturtulmaya baslandigini tespit etmekteyiz. Cogulculuk felsefi ve tarihsel
olarak farkli etnik ve/veya etik grup kimliklerin, aidiyetliklerin baris icinde
ayni yerde, kamusal alanda varliginin kavramsallastirilmis halidir. Bundan do-
lay1 Hobbes 6zglrlikten bahsederken, dini kimliklerin kamudaki 6zgirligini
kasteder. Hobbes'unn Leviathan'daki en biyiik amaci mezhep savaslarina son
verilmesi onerisidir. Bununla birlikte, dini kimlikler burada her ne kadar sava-
sa sebebiyet veren gerekce olarak karsimiza ciksalar da onlar 6zelliklede ilk
donemlerinde kralliklar tarafindan kan bagi prensibi Gizerine sunulan kimlik-
lerden dahaileridedirler. Sosyolojik olarak da dinler kralliklardan 6zgirlesmek
isteyen bireylere hem farkli fikirler, ¢cikarlar ve hem de farkli yasam bicimlerini
temsil edebilmeleri 6zelliklerinden dolayi evrensel olma potansiyeli tasiyan
edinilmis kimlikler sunabildiler. Dini kimlikler sayesindedir ki, edinilmis, yani
bireyin kendi 6zgir iradesiyle sectigi dini aidiyetlikleriyle birlikte artik sadece
dogdustan gelen degil, istenmis ve hak edilmis kimlikler de kamusal alanda tar-
tisilmaya, sunulmaya ve de kendisini yenilemeye baslamis bulunmaktadir. Bu
ise kimliklerin, aidiyetliklerin birbiriyle sadece karsilastirabilmesini degil ama
ayni zamanda birbiriyle yarisabilmesinin de ortamini olusturdu.

Bu yeni durum sivil toplum, fikir 6zgirliga ve cogulculuk kavramlariyla be-
timlenmektedir. Bunlar ve 6zellikle cogulculuk moderniteyle beraber olumlu
olarak sunulmakta ve anlasilmaktadir ya da béyle anlasilmakla birlikte, cogul-
culukla bir araya gelince kimi yeni sorunlarin ortaya ¢ikmasina da yol agmistir.
Cogulculugu ayni alanda birden fazla dogrunun, iyinin, giizelin ve adilin varligi-
nin kabul edilmesi olarak alirsak, 6zel yasam ve kamusal alanin i¢ ice ge¢cmesi
ve bunun da kabul edilebilir bir norm olmasi halinde hangi dogrunun, iyinin,
glizelin ve adilin bagdlayici olarak kabul edilecedi sorusu akla gelmektedir.
Ornegin neden X toplumunun anayasasini A, B, C, D degil de E'nin adalet an-
layisina gore diizenlememiz gerekiyor? Bu soruya hangi kurumun hangi adalet
kuramina, normuna gore bagdlayici bir yanit verilebilir? Bu sorular, sadece farkli
anlayislarin ayni ortamdaki varliginin ve bu birlikteliklerin kimi zaman i¢ sava-
sa meyilli oldugu gercegine degil ama ayni zamanda cogulculugun rasyonel
bir projeye, yani bu farkliliklarin benzerliklere dénidsmesi projesi ya da bunu
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engelleme projesine, farkliklarla baris icinde yasama istemine donistiginin
de gostergeleri olmalidir. Bu sorulara verilen yanitlari cogulculuk ilkesinin bir-
biriyle zit iki 6nemli temsilcisi olan Thomas Hobbes, Immanuel Kant ve de bu
ikisinin sentezi olarak nitelendirilebilecek olan Jirgen Habermas'in dnerileri
isiginda irdelemek mimkiin. ilk iki disiiniir arasindaki fark sudur; Hobbes ca-
tismayi barisi saglama yéntemi olarak segerken, Kant uzlaslyr 6nermektedir.
Habermas ise iki filozofun onerilerinden hareketle séylem topluluguna aidi-
yeti onerir.

Thomas Hobbes ve ‘Leviathan’

Hobbes, i¢ savaslarin ve onlardan dolayi insan yasaminin bedhah (poor, nasty,
brutish, and short) olmasinin nedenlerini birbirine benzeyen ya da birbirinden
farkli dini ve/veya diger kimlikler Gzerine kurulu yasam bicimlerinin, aidiyet-
lerin, istemlerin ve cikarlarin varliginda ya da onlarin temsilcilerinin herkes
adina karar verememesinde aramaz (Hobbes, 1651: 78). Hobbes'a gore sorun
cogunlugun bu temsilcilerinden hicbirinin 6zellikle catisma donemlerinde son
s0zi soyleyebilme yetkisine sahip olmamasiydi. Diger bir deyisle, Hobbes so-
runun kaynaginin, cogulculuk, farklilik, aidiyetlik veya 6zgirlik degil de esit-
lik ilkesinde oldugunu distiniyordu (Hobbes, 1651: 76-78, 94-96). Hobbes'a
gore temsilcilerin hepsinin esit oldugu bir yerde ancak herkes kendi fikir ve
cikarlarinin genellestirilmesi gerektigi konusunda uzlasi halinde olabilirdi. Bu
ise siirekli bir savas hali anlamina gelir. Yenen ve yenilenlerin degistigi, ama
savasin kendisinin hep siirdiigi bir denklemdir bu. Dolayisiyla Hobbes, ¢6zimii
esitlik ilkesini 6zglirlik ilkesine uyarlamakta arar. Bu arayis onu Leviathan'a,
yani toplumsal sézlesmeye dahil olmayan, mantik biliminin araclariyla toplum-
sal s6zlesmenin garantori olarak tasarlanmis ama son tahlilde dini normlarla
mesrulastirilmis krallar kralina gotirir (Hobbes, 1651: 196).

Bu kral hem diger bitin insanlardan farklidir hem de onlarin hepsinden
daha 6zglirdiir. Hobbes bunu bir yandan Aristoteles’in ahlak Felsefesi kavra-
miyla, diger yandan da dini, teolojik ‘diisiince’ yapisi sistemiyle bicimlendiril-
mis aidiyet kavrami yerine, mantik biliminin metodu kullanilarak olusturulan
kisilik kavramindan yola cikarak, bireyin farkli sosyolojik kosullara ragmen ayni
nedenlerle, yani ‘cikarlariyla’ yorumlamak gerektigi teziyle savunur. Hobbes
doneminin genel bakisinin tersine, farklilik ve onun Gzerine kurulu kisilik kavra-
minda yasamdaki bitin degdisikliklere ragmen hi¢ dedismeyen bir varligi degil,
bitin degisim ve dénisimlere ragmen, kendisiyle ayni olma, ayni kalma bece-
risini anliyordu (1651: 100-103). Kisilik kavramiyla Hobbes, ontolojik bir varlik-
tan degil, Heinrich'in (1979: 139) gozilyle bizzat bireyin kendisinin belirledigi
varlik Gretiminin sosyolojik kosullarindan s6z etmektedir. Kisilik bireyin, belirli
kriterlerle farkli varlik kosullarinda kendisiyle yiizlesmesidir. Nasil ki bir devlet
aynl anayasa tarafindan yonetildigi siirece hep ayni kalabiliyorsa, birey de fark-
li kosullara ragmen hep ayni nedenlerle eylemini belirleyebilir ve bu anlamiyla
hep ayni kisi olarak kalabilir. Leviathan koltugunda oturanin degismesi ama Le-
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viathan kurumunun degismemesi gibi bir sey. Hobbes'un bu saptamasina gére
kisilik, artik etik, aidiyet ya da bireyin bilinci ve/veya bilin¢ diizeyine gore var-
ig1 iddia edilen degil ama kisinin icinde bulundugu farkli zaman ve kosullara
ragmen sirdirdigi sey olarak tanimlanmaya baslandi (Henrich, 1979: 135).
Birey ona verilmis kimligi sayesinde degdil, zamanla, yasam alaninda ristini
gostererek otonomluk 6zelligi kazanir.

Immanuel Kant ve Kategorik Zorunluluk

Herkesin esit oldugu ama sadece bir kisinin 6zgiir oldugu Leviathan toplumun-
da savaslar fiziki zor kullanilarak durdurulabilir, fakat hicbir zaman timdiyle
sonlandirilmaz. Cilink( baris sadece zorla saglanamayacadi gibi, ancak 6zgir
istemle kurulabilir ve uzun erimde de siirdirilebilir. Kant bu gerceklikten yola
cikarak Leviathan yerine kategorik zorunluluk (Kategorische imperativ) kavra-
mindan tdretilmis 6zgurlik prensibi Gzerine kurulu ve evrensel gecerliligi ola-
bilecek bir 6neride bulunur. Kant'in dnerisinin iki ayagi vardir: 6zgirlik ilkesi
ve bilgi kurami. Oneri, 6zgiirliik ve cogulculuk ilkelerinin epistemolojik olarak
da birbiriyle baristirilmalari gerektigi tezini iceriyor.

Kant, onerisinin ilk ayadi olan 6zgirliik ilkesini sosyolojik bir gerceklikten
cok otonom istemle birlikte ele alir. Kant’a gore birey zorunluluktan, aidiyet-
liklerinden, siibjektif veya objektif motiflerden, bireysel ¢ikarlardan veya kimi
diger ‘rastlantisal’ belirlemelerden degil, evrensel olma ihtimali olan bir ka-
nundan yola cikarak 6zgirlesebilir (1997: 33-74). Bunu yapabilen birey oto-
nomdur, ¢linki 6zgirlik kanununu bizzat kendisi belirlemektedir. Bu birey
Ozglrddr, ¢linkl o bizzat kendi 6zgiir iradesiyle bu kanuna uymaktadir. Kant
ilkesel olarak bireysel, ulusal, dini ya da kiltirel motiflerle degil ama evrensel
gerceklerle, onlari anlayarak, kavrayarak ve bilgiye donistiirerek eyleme ge-
cen insandan yola cikar. Bu kisi hem ulusal diizlemde toplumsal s6zlesmenin
bir parcasi olan vatandas olma 6zelliginden dolay! kanunlarin objesidir, hem
de insan olma hakkindan dolayi kanun yapan evrensel kisidir. Kant kategorik
zorunluluk ilkesinden yola cikar; yani her birey kendi 6zgir iradesiyle evren-
sel olma ihtimali olan kanunla istedigi kurali, yasam bicimini secme, bu secime
gore toplumun diger 6zgir bireyleriyle iletisime gecme ve de kurumlar ge-
listirme 6zgirligldne sahiptir (Kant, 1997: 60). Bunun pratik karsiligini Ebedi
Baris (Zum ewigen Frieden) kitabinda onerdigi Birlesik Uluslar Hiikiimeti'nde
aramaktadir.

Onerinin ikinci ayadi ise Kant'in bilgi kuramidir. Kant bu kuraminda Aristo-
teles'in gercekligin, varliklari dogru tanimlayabilmek oldugu gériisiinden yola
cikarak evrensel gerceklerin varligi ilkesi Gizerine kurar. Onun i¢in kuram, kimi
ampirik, pratik gercekliklerden soyutlanmis genel evrensel gecerliligi olan
prensiplerin birbiriyle ilintili bitinligidir (Kant, cilt 11, 1977: 127). Kant'a
gore tanima, kavrama, anlama ve bilgilenme bu kuram araciligiyla gerceklerle
dogru iletisime girmekle mimkinddir. “Hakikat nedir? Hakikatin anlami bilgi-
nin, nesnesiyle ortiismesinden cikar ya da bu varsayilir, ama insan her bilginin
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dogrulugunun genel ve kesin kriterinin ne oldugunu bilmek ister” (Kant, 1977:
101)2

Kant, her akliselim insanin, eylemlerini evrensel olma ihtimali olan bir il-
keden yola cikarak anlamlandirabilecegine ve dederlendirebilecegine inan-
maktadir. Peki bu ilkeler nerededir ve onlara ulasmak nasil mimkin olabilir?
Kant, yasamini bu soruya yanit aramakla gecirdi denilebilir. Kant'a gére bilgi,
a priori kavramsaldir. Bu bilgi mekana, zamana, iliskiye, degisime, seylerin for-
muna ve niteligine gore bicimlenir/olusur. Bu bilginin kavramsallastirildigr alan
ise felsefedir. Felsefe akilla, usla olaylari ve olgulari kavradigimiz, anladigimiz,
anlattigimiz ve seyler hakkindaki bilgiye doniistiirdiigiimiz alandir. Kant bu
tezden yola cikarak epistemolojisini homojenlik, 6zellesme ve formlarin siirek-
li birlikteligi gibi Gic temel kavram Gzerine kurar (1977: 573-574):

Akilidrak’a kendi alanini su yollarla hazirlar: 1. Daha st tirlerin altinda bulunan ce-
sitliligin benzerlik ilkesiyle, 2. Daha alt cesitlerin temelinde yer alan benzerliklerin
cesitliligi ilkesiyle ve sistematik birligi tamamlamak icin, 3- Ve buna bir de cesitlili-
gin kademeli olarak gelismesi yoluyla bir tirden digerine sirekli bir gecisi emre-
den tiim kavramlarin yasasini ekleyerek. Biz bunlari homojenlik ilkesi, 6zellesme ve
formlarin yakinlasmasi ve siirekliligi olarak adlandirabiliriz. Sonuncusu hem daha
st tiirlere yikselis hem de alt tiirlere inis esnasinda, fikirdeki sistematik baglanti-
nin tamamlanmasindan sonra, ilk ikisini birlestirmekten olusmaktadir; ¢clink{ biitiin
cesitlilikler birbiriyle akrabadirlar ve genel belirlemenin tiim kademelerinden gece-
rek tek bir en st tirden tirerler.?

Kant'in bu ¢ kavram Gzerine kurdugu bilgi kurami aydinlanma felsefesinin
de temel taslarini olusturmustur. Kant burada bir yandan tim varliklari cesitli-
liklerine ve Farkliliklarina gore sistematik olarak kategorize etmek, 6te yandan
da onlar evrensel bir ilkeden hareketle mantigin genel yasalarinin tiimden-
gelim yontemiyle elde etmek gerektiginin altini ¢iziyor. Buradaki belirgin-
lik ilkesi cesitlilik ilkesine dayanir ve her tir icin farkli 6zellikler, uzmanliklar,
varyasyonlarin bulunmasini talep eder. Yakinlik ilkesi ise tim tirler arasinda
sirekliligi aramayi 6ngérir. Kant daha (st cinsler arasinda cesitliligin benzerli-
di ilkesini daha alt tiirler arasinda benzerligin cesitliligi ilkesiyle bir arada diisi-
ndr. Yani akil bir yandan yasamin kanunlarini 6te yandan ise yasam alanindaki
cesitlilikleri, benzerlikleri, farkliliklari, esit olani cogulculuk ilkesi gibi evrensel
olma olasiligi olan bir ilkeyle bir araya getiren glctdr.

Aydinlanma felsefesi filozoflarinin basinda gelen Kant, bilginin tam da bu
akil sayesinde edinilebilecedine inanmaktadir. Bununla beraber Kant rasyonel
bilginin, onun Gzerine kurulu kavrayisin ve var olan sosyal-ekonomik altyapi-
dan farkli ama akilla, fikirle bezenmis bir (anlam) diinyasinin da olabilirligine
inanir. Kant, felsefesini en genis anlamiyla bilim, idealizm ve bunlarin sentezi
Gzerine kurmaktadir. Kant, belki de bu yiizden bilimin ¢iplak gézle degil, dogal
olmakla degil, deneylerle, gézlemle, metodik yontemlerle yapilmasi gerekti-
dini savunmaktadir. Kant, bilimi insan ve dinya lizerine disiinceleri, istemleri,

2 Almancadan cevrilmistir.
3 Almancadan cevrilmistir.
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bunlarin muhakemesi ve de muhakemenin evrensel bir teoriyle genel kanunlar
haline getirildigi yer olarak goérir. Aydinlanma bu kavramsal bilgi sistematigi-
nin sadece bilimle ugrasan bir azinlik tarafindan Gretimi ve kullanimi degil ama
ayni zamanda onun toplumun genis tabakalarinin yasam alanlarinda da kabul
gormesi, bu bilgiyle yasamlarini diizenlemesi ve de kiltirin, davranisin, eyle-
min bir parcasi olmasiyla mimkin.

Habermas ve Ahlaki Bakis A¢isinin Kurulusu

Jirgen Habermas gerek Hobbes’un ‘zor’ ve ‘cikar’ gerekse de Kant'in ‘ikna’ ve
‘evrensel fikir’ onerilerini bir yandan modernin ve cogulculugun etkin oldugu
kosullara uyarlar, 6te yandan da onlarin neden hem birbirlerini tamamladikla-
rini ve hem de onlarin 6nerilerinin etik yapilarin degil ama adalet kuramlarinin
onermeleriyle gerceklestirilebilecegini iceren yeni bir kavramsal cerceve su-
nar. Asagida bu cerceveyi oncelikle adaletin insasi basligr altinda tartistiktan
sonra, onun yukarida dolayli olarak degindigimiz séylem topluluguna aidiyet
kavramina dénecegiz. Bu tartismadan sonra Habermas'in ‘Séylem Teorisi'ni an-
lamak daha kolay olacaktir.

Kant'in insancil bakisi, Jirgen Habermas'in hareket anidir. Habermas dil-
bilimsel déngtyle (linguistic turn) hem etik ile bilimsel bilgi hem de nesnel
“dogruluk” ile ahlaki gercek, “hakikat” arasinda bir ayrima gidilmesi gerektigi-
ni distndr*. Etik bilgi ve bunun Gzerine kurulu hakikat kuramlari, geleneklere
ve kiltire 6zgi glinlik uygulamalara dayanirken, bilimsel bilgi 6nceden belir-
lenmis kosullar cercevesinde rasyonel yontemlerle edinilir. Habermas bunu da
g6z online alarak epistemolojik teorisini gelistirirken Kant'tan esinlenir, ama
daha cok da Karl Popper'in etkisinde kalarak hicbir kani ve bilginin yanilmaz
olmadigi savinin kavramlastirildigi ‘fallibilizm’ Gizerine kurar. Ona gore, mantik,
matematik ve dilbilgisi de yetkin yargi ve konusmacilarin sezgisel bilgisini yeni-
den insa eden bilimlerdir (Habermas, 1991: 125). Habermas, bu epistemolojik
temelde “tanima” (Einsicht) ve "bilgisel kavrayis” (Erkenntnis) arasinda iletisim-
sel bir ayrim yapar. Tanimayi, bir toplumda kendi tercihleri ve hedefleri olan
bireylerin “epistemik gerekcelerle karar vermeyi” hakli ¢ikarabilme durumu
olarak tanimlar (1996: 38). Habermas tanimayi kisinin akil ve iradesiyle sosyal
dinyadaki fenomenler hakkinda paylasilan etik bilginin nifuz ettigi bir yansi-
ma olarak gorir. Ona gore tanima icgorisel ve sezgiseldir. Buna karsin bilgisel
kavrayis teorize edilmemis bilgiyi desifre eder, bilinen baglamlara yerlestirir,
tutarlilgina bakar ve bu sekilde elestirel bakisa hazirlar (Habermas, 1996: 39).
Burada biitin kanilarin her ciimlesinin genis halk kesimleri tarafindan kabul
gormese bile, yiklem mantidginda, formel kurallara gére formiile edilmis te-
mel cimlelerden tiretilmisse gecerli ve dogrudur.

Fakat bir cimlenin formel mantiksal yiklem >p<'ye dayanmasi, dogru ol-
masi ve bilim camiasi tarafindan rasyonel nedenlerle ‘kabul edilebilirligi’, onun

4 Bkz.: (Wittgenstein, 1922) ve (Kegan ve Williams, 1985).
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sembolik iletisim normlariyla bicimlendirilmis yasam alaninda da ‘kabul edile-
cegi’ anlamina gelmez. Bu ikisi arasindaki farki ‘herhangi bir baglamda dogru’
ve ‘bizim baglamimizda gecerli’ ayrisiminda gérmek mimkindir (Habermas,
1996: 54). Habermas buradan da hareketle etik yargi iceren ifadelerle adalete
dair formile edilmis cimleler arasinda da bir ayrisima gidilmesini dnerir. Etik
kurallarin aksine adalet kavramindan hareketle formiile edilmis ciimleler hem
formel-mantik kriterlerine ve hem de yasam normlarina uymalidirlar (1996:
11-15). Habermas bu yargiya Yahudi-Hristiyan 6gretisinin yaratici ve sifa gele-
nedindeki kavramsal yapiya bakarak varir. Buradan hareketle tanima ile bilgi-
sel kavrayis arasinda ve dayanisma ile adalet arasindaki iliskiyi tek bir iletisimin
iki Farkli yiiz( olarak gorir. Ona gore ahlak felsefesi, yasam alaninin rasyona-
lizasyonunu da g6z oniine alarak bu ikili iletisim yapisini, onun mimarisini bi-
limsel elestirel bakisla sorgulayip onu modern ¢ogulculuk ilkesi ile yorumlar-
ken bu tek iletisim ikiligini post metafiziksel bir gerekcelendirme seviyesine
ceker (1996: 21-22). Bununla birlikte ahlak felsefesi, Aristoteles (tanima) ile
baslayarak David Hume (ise yararlilik), Thomas Hobbes (sagduyu) ve Immanuel
Kant (Kategorische imperativ) ile bir yandan bilgi kuraminda ve diger yandan
da normatif varsayimlarinda “ahistorik” olmaya baslamistir; felsefe toplumlas-
mis, toplumun gelenek, gérenek ve ahlak yapisina gore davranan birey degil
de, kimi rasyonellestirilirmis kriterlerle hareket eden bireyden yola cikar. Ha-
bermas, Yahudi-Hristiyan gelenegine kiyasla en 6nemli degisimi, ahlak felsefe-
sinin Kutsal Babanin Kralliginda bir yaratilis doktrini ve iyilesme umudu yerine
en genel anlamiyla irade (Wille) ve akil (Vernunft) kavramlarini nermesi olarak
gorir. Akli olan, artik ya sagduyunun isiginda keyfiligin (Willkdr) sinirlarini be-
lirleme yetenegdi olarak ya da iradeyi tanima yoluyla bene, benlige baglayan
rasyonel motif olarak kabul edilir (Habermas, 1996: 23). Bu mantiga gore, ak-
tor iradesini bilgelik, enstriimantal akil, beceri, son tahlilde aracsal rasyonelli-
giyle kamusal normlara baglar.

Yeni Bir Birlik Olarak Soylem Topluluguna Aidiyet

Burada sorulmasi gereken soru, Habermas'in giinimizin codulcu yasam
formlari g6z 6nine alindiginda, yeni bitinlikci birim olarak neyi 6nerdigidir.
Habermas bir yandan fallibilizmmden hareketle epistemolojik diizlemde dini ve/
veya bilimsel bilgi yerine ama onlari da iceren pratik ve/veya teorik sdylem-
leri, 6te yandan birlikteliklerin zorunlulugu fikrinden yola ¢ikarak ulusal, dini,
cinsi kimlikler yerine, ama bu formlari da iceren soylem topluluguna aidiyeti
oneriyor. Asagidaki tartisma bu 6nerinin icerigine iliskindir. Bunun icin de 6n-
celikle Habermas'in “potansiyel olarak etkilenebilecek herkesin perspektifle
uyumlu” (a) 6nerisini, bu 6nerinin aktorlerini (b), son olarak da onun birbirini
tamamlayan iki soylem ilkesini (c) inceleyecegiz.

(a) Habermas bir sosyolog olarak toplumun belirleyiciliginden ve ayni za-
manda bir filozof olarak belli bir toplumda ve o toplumun dili ve kiltirinde
sosyallesmis ve soylem (diskur) topluluguna aidiyeti gonilld, otonom istemiy-
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le belirleyen bir bireyden hareket eder. Burada karsimiza ilk olarak cogul birin-
ci sahsin goziinden, hayat alaninin Gyeleri olarak bireylerin hayatlarini ortak
normlarla nasil yonlendirdikleri sorusu ¢ikar. Bizim icin en iyisi nedir? Ayni soru,
birinci tekil kisinin bakis agisindan su soruya déntsir: Ben kimim, kim olmak is-
tiyorum ve hayatimi nasil yasamak istiyorum? Etik sistemler bu soruya kolektif
cevaplar verirler. Bununla birlikte, birey sosyallesme, tanima ve bilgisel kavra-
yisi sirasinda mevcut gelenekleri, bilgi bicimlerini, sorulari, yasam sekillerini (a)
yasam alaninda 6zel olarak edinildigini, paylasilmadiginda ve hakli gerekcele-
rin varliginda ise “makul bir sekilde” degistirildigini de tecriibe eder (Haber-
mas, 1996: 40). Diger bir deyisle, etik sorularla toplumlar, onlari temsil eden
bireyler iyi ve birlikte bir yasam tarzinin ana hatlarini degerlendirirler. Ancak
iyi ve birlikte yasam bireyin cephesinde de otonom ve 6zgir yasam anlami-
na gelmez. Bu nedenle Habermas yalnizca icinde formiile edilen 6nermelerin
“potansiyel olarak etkilenebilecek herkesin bakis acisiyla uyumlu” (Perspektive
aller moglicherweise Betroffenen) olan adalet kuramlarinin genellestirilebilir-
ligine izin verir (1996: 42). Ancak bu oneriler belli bir toplumun etiginin ileri-
sinde bltin insanligi baglayabilme potansiyeli tasirlar. Bu acidan bakildiginda,
soru artik benim icin/bizim icin neyin iyi oldugu degil, genel olarak, her kosulda
neyin iyi oldugudur. Bu soruya sadece gelenek-goreneklerden beslenen etik
sistemleri degil ama mantik biliminin yontemleriyle de calisan hukuk ve adalet
sistemleri de yanitlar Uretirler. Habermas (1996:43), adaleti iyi ve dogru olani
arama sistemi olarak gorir ve hem geleneksel olarak etik sistemlerinin 6ner-
meleriyle kurumsallastirilan dayanisma kavrami ve hem de bilgi kuramlarinin
Gzerine insa edilmis hukuk sistemlerinin baglayiciligiyla iliskilendirir.

(b) Burada sorulmasi gereken diger bir soru ise kimin tek basina, genel bir
prensibin penceresinden adil olana dair her soruyu, bitin kosullarda, tim
insanlar icin ayni kalite, iyilik ve baglayicilik derecesiyle yanitlayabildigidir.
Habermas bu soruya genellikle filozoflar tarafindan verilen yanitlarin yasam
alaninin cogulculuguyla birlikte daha umutsuz bir yeltenme olduguna inandi-
dindan, bunu filozoflara degil de iletisimin genel yapilari cercevesinde bizzat
aktorlerin kendilerine birakmayi 6nerir. Cinki ona gore sadece ilgili aktorler,
pratik miizakerelere katilanlarin bakis acisindan, herkes icin neyin iyi ve dogru
olduguna dair kabul edilebilir genel bir 6neride bulunabilirler. Aracsal akilla
hareket eden hi¢ kimse zorda kalmadigi siirece tanismak istemedigi birine ken-
di ¢ikarlarini g6z ardi ederek onun yararina énerilerde bulunmaz. Bu nedenle,
Hobbes'un Leviathan, Kant'in “kategorik zor”u (Kategorische imperativ) ya da
John Rawls’un “tarafsiz ahlaki bakis” acisi yerine, Habermas her insanin kendi
kimligine, kendi ilkelerine gore kendi sectigi “topluluga” ait olabilecegi bir da-
nismanlik, miizakere ve de arabuluculuk uygulamasinin yapisini dnermektedir
(Habermas, 1996: 42-45; Rawls, 1975: 38, 146, 174-185). Bu topluluk kavramiy-
la Habermas, bireyin dogdugu ve tercihlerini, deger yargilarini ve diger soyut
normlarini sorgulanmadan kabul ettigi somut toplulugu veya toplumu dedgil,
soylem toplulugunu kastediyor. Bu ise herhangi bir iletisimsel yasam bicimin-
de sosyallesen herkesin ait olabilecegi bir topluluktur. Soylem topluluguna
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aidiyet topluluk ve toplum ikilemini geride birakir.

Pratik diizlemde akla gelen ilk soru sdylem topluluguna aidiyeti kimin, ne-
rede ve nasil belirleyecedidir; ikinci soru ise, bu toplulugun hangi ilkeye gore
kurulup sirddirilebilecegidir. Habermas bu sorulara ancak bir yandan tanima
ve bilgisel kavrayis, diger yandan adalet ile dayanisma ve de bunlarin da ile-
risinde ozglrlikle 6zerklik, otonomluk saglayabilecegini disiindigi soylem
etigiyle yanit verilecegini ve de verilmesi gerektigini disiinir. Bu varsayimi
takiben Habermas soylem kuraminin “U” evrensellik ilkesini ve séylem kurali-
nin temel 6nermesi “D"yi gelistirir. (c): Habermas'a gore, Kant'in kategorik zor
ilkesi ve/veya Rawls’un giicli gelenekler ve kapsamli doktrinler 6nerisi askin,
transandantal iyiyi amaclamaktadir (Rawls, 1975: 29-40; Habermas, 1983: 174;
1996: 101). Buradan bakildiginda >D< tam da bu fikrin, istemin séylem-teorik
onerisidir. Habermas bununla 6zellikle cogulculuk ilkesinin beslendigi yasam
alani, orada bircok yasam formlari ve cok sayida bireysel motif ve kaynaklarin
yan-yana, i¢-ice oldugunun gercekligi de géz oniine alindiginda, ahlaki 6ner-
melerin bizzat séylem pratiginden tiretilmesi gerektigini dnermektedir. Séy-
lem teorisinin etik 6nermesine (diskursethischer Grundsatz) (D) gore bir norm,
pratik soylemin katilimcilari olabilme ihtimali olan biitiin olasi taraflarca onay-
lanirsa gecerlidir (Habermas, 1983: 132). Bu ilke ile Habermas ahlaki konularin
Rawls'in istedigi tarafsizlik, onyargisiz, “ideal gozlemci” degil ama bunlarin bi-
lindigi ve uygun sekilde dederlendirilmesine izin verildigi bir “ideal konusma”
bakis acisini kazanmayi amaclamaktadir. Bununla beraber, séylem etiginin te-
mel 6nermesi >D< bu standartlarin hangi eylem 6nerileriyle yasama uyarlana-
cagini tasarlayan evrensellesme ilkesiyle >U< beklenilen anlami kazanir.

Habermas'in evrensellestirme ilkesi (Universalisierungsgrundsatz) >U<'ya
gore her gecerli norm olasi her bireyin cikarlarini tatmin etmek icin kendisine
uyulmasindan kaynaklanan sonuc¢ ve yan etkilerin, bilinen alternatif diizenle-
me seceneklerinin etkilerinden ziyade tim paydaslar tarafindan “zorlamasiz
zorunluluk” ilkesi kabul edilebilecegi kosulunu yerine getirmelidir (Habermas,
1983: 131; 1991: 123-134). >U< pratik uygulamalarindan ziyade, eylem bek-
lentilerinin veya talimatlarin uygulanmasinda ortaya cikan standartlarin ge-
rekcelendirilmesi ile ilgilidir (Habermas, 1996: 59). Evrensellesme ilkesi, ahlaki
onermelerin gecerliligini tartisan aciklayici séylemlerde kullanilir (Habermas,
1991: 137). Baska bir deyisle, evrensellesme ilkesinin anlami, idealize edilmis
kosullar altinda tartismali bir durumun rasyonel dederlendirmesinin kimi ev-
rensel iletisim kosullarinca (kamuya aciklik, potansiyel olarak etkilenenlerin
dahil edilmesi, esitlik ve dogruluk gibi) gerceklestirildiginde, onlarin mutlaka
taninmasiyla esdeder oldugu gerekcesinde yatmaktadir (Habermas, 1996: 62).

Ampirik Orneklendirmeler

Hobbes'in tersine Kant, 6zglrlik kavramindan yola cikarak esitlik ve cogulcu-
luk ilkelerinin de evrensellikte aranmasi gerektigini savunur. Kant'in hareket
noktasi var olan gerceklik degil, olmasi gerekendir. Fakat soru var olmasi ge-
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reken gerceklige ulasmada basvurulmasi gereken ilkelerin felsefenin disinda
baska nerede ve nasil bulunacagidir. Kant evrensel filozof olma 6zelligiyle
yasamini bu soruya yanit aramakla gecirmistir. Bununla beraber sadece Hob-
bes ve Kant dedil ama Habermas da bu sorunun yanitini felsefeye de yakin
distince ve fikir sistemleri gelistiren ahlakin, dinin, etigin ve de hukukun
sundugu kategorilerde ve de kategorileriyle aradi. Kant bu arayisi Hobbes gibi
zor ve glicle degil de deginilen diisiince ve eylem sistemlerinin de ortak istemi
olarak gordigi sosyal baris ve adaleti katagorische imperativ ilkesinin siizge-
cinden gecirerek saglamak istedi. Habermas ise ‘kategorik zor'un yasam bul-
dudu yeri bir yandan cogulculuk, yani farkliliklarla bir arada yasama ilkesinin
hayata uyarlanmasinda, 6te yandan da birlikte ve birliktelige dair pratik karar
almada basvurulan uyusma ve mutabakat yontemlerinin de iceriklerini barin-
diran en evrensel olarak gordiigl séyleme aidiyette aradi. Teze gére soylem
alanina aidiyet epistemolojik diizeyde anlama, tanima ve bilgiyi, kavramsal
cercevede ise dayanisma ve adalet ile iliskili olma durumudur. Bu ise tabii ki su
anda olmayan ama var olan kosullarin idealize edilmis halidir.

Yukarida deginilen bu dért alanin (ahlak, din, etik ve hukuk) en temel or-
tak ozelligi, onlarin da felsefe gibi somut gercgeklerle yetinmeyip, onlar da
idealize ederek olabilirligine ihtimal verilen eylem kategorileri gelistirmeleri.
Buradan bakildiginda sadece Hobbes ve Kant degdil ama Habermas'in kendisi
de yukarida formiile edilen ‘nerede’ sorusunun yanitini hem felsefi ve formel
mantik yontemleriyle hem de ahlak, din, etik ve hukuk sistemlerinin yardimiyla
aradi. Bu arka plana hayat alaninin ¢ogulculuk ilkesi zemininden bakildiginda
sosyolojik olarak sorulmasi gereken soru bizim birey olarak hangi sartlarda
gercede yakin bir diinya gorisiine sahip oldugumuz veya hangi sartlar altinda
hakliya, dogruya, iyiye ve glizele ulastigimiz degil, sadece entelektiel olarak
degdil ama toplumun bir lyesi olarak da diinyaya ve insana dair gorislerimizi
gelistirirken hep olani, gozle gériileni, herkesin bildigini bile neden idealize et-
tigimizdir.

Asagida bu soruya kavramsal olarak Gilgamis’taki Tanri imgesi ve Emile
Durkheim’in dine yiikledigi isleve bakarak yanit vermeyi deneyecediz. Yontem-
sel olarak genis anlamiyla ampirik degil de, 6rneklendirme olarak aktorlerin
dini kimlikler araciigiyla kamudaki 6zgirlik ve esitlik iletisimi incelenmekte-
dir. Bu ise bizi artik neden diinyaya ve insana dair gorislerimizi gelistirirken
olani idealize ettigimiz sorusunun 6tesine, yani bunu hangi kamusal alanda
nasil yaptigimiz sorusuna goétirecektir. Soruya Osmanli, Avrupa ve Tirkiye
oznelinde halifelik, sekilerlik ve laiklik kurumlarina bakarak yanitlar aranacak-
tir. Nasil ki yazinin girisinde 6zgrliik ile demokrasi arasindaki iletisim sosyal
bilimlerle felsefe arasina keskin sinirlar koymaksizin incelendiyse, burada da
yine ayni mantik kullanilarak felsefe ile sosyoloji arasindaki iletisim bazi ortak
kuramlarda incelenmektir. Burada da amac yine ampirik verileri felsefe ile so-
syoloji arasindaki iliskiden hareketle ayni anda yorumlamaktir.
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Gilgamis ve Oliimsiizliik

insanlik hep var olanin ilerisine gitmek istedi. Bu istek Gilgamis'ta yazili hale
getirildi. O dénem insanla Tanri arasinda bugiinki gibi keskin bir ayrim yoktu.
Yariinsan yari Tanri, Gilgamis gibi (cte birinsan, ya da hem insan olup hem Tan-
riolan ya da Tanriliktan disirilen varliklarin varligi dénemin disiince yapisina
ters gelismeler degildi. insani Tanri’dan farkli kilan, Tanri'nin 6liimsiiz olmasiy-
di. Ancak Antik Yunan felsefesine gore her ne kadar 6liimsiizlik Tanrilara aitse
de sonsuzluk Tanrilara dedil, insana ait (Arendt, 1992: 23-25). Tanrilar 6limsiiz-
lUkleriyle insanlar ise sonsuzluklariyla 6viandrler. Tanrilar varliklariyla 6limsiz-
ken, insanlar 6lerek de sonsuzluga ulasabilirler. Zira insan diinyaya Oyle eserler
birakir ki, bu eserler, eser sahibi 6ldikten sonra da hayatta kalmaya devam
ederler. Bu ise insanlarin yasadiklari donemin cok ilerisinde var olabildiklerini;
bu anlamda sonsuz olabileceklerini gosterir. Bunun bir sonucunu Tanrilar ile
insanlar arasindaki iletisimde gorebiliriz; Tanrilar, eylemlerinden dolay kimse
tarafindan sorumlu tutulamazlar. Onlar sebep olduklar iyilik ve koétdlikler-
den dolayi ne yadirganir, ayiplanir ne de yargilanirlar. Buna insanlarin kudreti
yetmez. Onlar ve eylemleri olduklari gibidirler. Buna karsin sairin de soyledigi
gibi, “hatasiz kul olmaz”, hatasiz kul olunmaz. Hatasizlik degil, mikemmellik-
tir, mikemmel olabilme ihtimalidir insani belirleyen. Bu yizden de iyiyi, giizeli,
adili dolayisiyla kétdyd, cirkini, haksizi ve de yanlisi savunmak insana ait. Bu
ayrisim farklilik ve esitlik kavramlarina da yansir; farklilik diinyada ve insandan
bagimsiz olarak hep varken, esitlik insanin Grind. Tanrilarin tersine insanlar
sadece birbirileriyle olan benzerlikleriyle kalmiyorlar ama onlar ayni zamanda
sosyal yasamda, yasadikca, Urettikce, iletisime girdikce ve de son tahlilde hata
yapmaya cesaret etikge birbirileriyle olan farkliliklarini esitlige, esitsizlige do-
nistdrirler. Esitlik doganin, tanrilarin lGitfu degil, insanlarin etik ve/veya hukuk
temelli basarisidir.

Emile Durkheim ve ideal iletisim

Durkheim, bu Ffarkliigin pratik yasama uyarlanmasinda oncelikle insana
hikmeden Tanrilarin eylem veya iletisim arzusunu degil ama daha genel ola-
rak insanla doga arasindaki, insanin dogalisti giiclerle ve de insanin dogasti
arzularini fikirdaslariyla paylastigi iliski sistemini gérdd. Durkheim’a gére in-
sanin dogaisti giclerle etkilesimi, iletisimi ve iliskisinde hem nesnel varligin
ilerisine ge¢cmeyi ve hem de var olani idealize etmeyi istedi ve 6grendi. Teze
gore, insan var olan objektif iliskilerin ilerisine gittikce kendisini diinyanin ve
evrenin bir parcasi sayabilir. insanin mutlu olabilmesi, cevresiyle barisik yasa-
yabilmesi, var olanin ilerisine gidebilmesi ve bu anlamiyla askin hale gelme-
si, transandantalesmesi bir yandan ginlik ihtiyaclarini karsilarken din, ahlak,
hukuk ve ekonomi kurumlarina katilimi 6te yandan da bu alanlarda var olan
sosyal-ekonomik belirleyicileri toplumun bizzat kendi normlariyla ama bireyin
Ozerk istemi dogrultusunda yeniden lretmesi ve de bicimlendirmesiyle mim-
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kiin (Durkheim, 1967:103-110; 129-132). Durkheim bu tezini hem modern ilis-
kilerden uzak halklarin gelenek, géreneklerine ve dini ritiiellerine bakarak,
hem de modern toplumlarin kurumlarini yénlendiren hukuk sistemlerine ve
onlarin din ve ahlakla olan iliskilerini inceleyerek gelistirmektedir (Durkheim,
1981: 111, 1V, 296-310).

Teze gore, calismak, biyolojik ihtiyaclari karsilamak, okumak, cocuk yapmak
vs. giinlik yasaminiilerisine giden birliktelikler ve bu birlikteliklerin organik ile-
tisimi sayesinde 6znel, hakiki ve askin anlamlar kazanirlar. Bu anlamlar ahlak,
din, felsefe, sosyoloji, hukuk, egitim vs. alanlarinda kavramsallastirilir. Kavram-
lar bu kiiltiirel arka plandan dolayi insan Gzerinden etkili olur. Onlar bundan
dolayi baglayicidir, dolayisiyla da kurumsallastirilir ve toplumsallastirilir, toplu-
mun bilim ve diger kurumlari tarafindan bir sonraki kusaga aktarilirlar. Bu akta-
rim ise kiltUrel etkinlikler, kurallar, istemler ve beklentiler araciligiyla, gelenek
ve goreneklerde yeniden vuku bularak, hayata uyarlanir ve zamanla toplum,
toplumun (ideal) temsilcileri tarafindan genel bir gercek olarak kabul gorir
(Parsons, 1937: VIIl). Durkheim buradan bakarak dini, kavramsal diizlemde
hem bu bilgi, iliski ve iletisimin gelistirildigi ve hem de bunlarla uyum icindeki
yasam biciminin olusmasina 6n ayak olan kurumsal alan olarak degerlendirir
(Durkheim, 1981: 27-40). Din fonksiyonel olarak bir yandan insanin kendiles-
mesine, otonomlasmasina, birey olmasina ve toplumun sadik, giivenilir, s6z
sahibi bir Giyesi olmasina, diger yandan da gecmisteki ve gelecekteki biitiin in-
sanlarla iletisime gecmesine vesile olan yapidir. Din insanlarin hem en temel
ihtiyaclarini karsilarken hem de iyiyi, glizeli, adili ve de bdyle idealleri yasam
alaninda savunurken, onlari isterken, dislerken ki ahlaki eylem formlarindan
biridir.

Bununla birlikte iyiyi, glizeli, adili savunmak 6nce cenneti vadeden tek
tanrili dinlerde degil, aracsal, formel akli kullanarak evreni kavramak isteyen
felsefede dillendirildi. Giizel, iyi, adil nedir? Nasil iyiye, glizele, adile ulasilir?
Bunlar felsefinin temel sorulari. Ancak felsefe, 6zellikle de felsefenin bir kolu
olan ahlak bilimi hem tarihsel olarak ve hem de calisma yontemi acisindan te-
olojilere, dine hep yakindi. Felsefeden farkli olarak din her seyin sebebini Tan-
r’'da, O'nun hikmetinde arar. Ornegin felsefenin temelini olusturan “gercek
nedir, adalet nedir?” gibi sorular “Dinde var olan biitiin bu problemler, koti-
likler ve adaletsizlikler karsisinda Tanri neden hala (bu dinyada) iyileri ceza-
landiriyor ve kotilikleri 6dillendiriyor?” sorusuna doénisti (Nietzsche, 1954:
839-900; Weber, 1920, 613-744; 1988, 554). Din dogasI geredi bu soruya var
olani elestirel bir gézle degerlendirerek eylem kategorileri sunmak yerine, var
olani oldugu gibi kabul etmeyi, onda yaratanin hikmetini aramayi, son tahlilde
ihtiyatla onerir.

Bu yakinligi teolojik olarak biitiin kitabi dinlerin birbirine benzerliginde de
gérebiliriz. Tevrat, incil ve Kur'an-1 Kerim diinyanin ve insanin olusumuna dair
benzer 6nerilerde bulunurlar. Yapisal olarak Tevrat ve incil’den farkli olarak
Kur‘an-1 Kerim Allah’in sozlerinin kaleme alinisinin ispatidir. S6ylenen birebir
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yazilmistir. Dolayisiyla degdistirilemez, aslindan ayri yorumlanamaz ve sade-
ce yerine getirilir. Bundan da yola cikilarak, islami etik var olan kétiiliikler ve
problemlere ragmen de Allah'in kudretini, O’'nun yasalarinin hakliligini, O'nun
diizenini ve adaletini savunmanin her Misliimanin bu diinyadaki temel gore-
vi olarak belirler (23: 8)°. Bu etik anlayisa gore, miminlerin toplumdaki yerini
Allah tayin eder. Allah'in kanununa boyun egmek, ona uygun bir yasam bicimi
belirlemek, var olani korumak ve kollamak, Osmanlilarin séylemiyle kandn-u
kadim ilkesine uymak her kulun yapmasi gerekendir (87: 1). insanlarin toplum-
daki yerlerini is, 6zveri, bilim, teknik gibi diinyevi kosullar, ya da esitlikgi talep-
ler degil, bizzat Allah'in kendisi diinyevi neden-sonuc iliskisinden bagimsiz ola-
rak belirler. Dolayisiyla da Allah’a sadece glinahkarlar O'na, O’'nun tarafindan
toplumda 6ngériilmis, litfedilmis yerlerinden dolayi isyan ederler. insanin
bu diinyada, toplumdaki yeriyle mutlu olmasi, O'na siikretmesi ve O’'nu bitin
glciyle savunmasi, Allah’in kanunlarina, O'nun hikmetine saygisinin, gilive-
ninin ve de O'na olan giiven ve itaatin bir gdstergesidir. insan bunu Allah’in
ihtiyaci oldugu icin degil, bizzat kendisinin bu dinyadaki huzuru, 6zgirligi
icin yapmali (3: 17; 4: 40; 10: 44; 3). Mutluluk ve/veya onunla es deger olarak
gorilen 6zgirlik var olan gercekle yetinmenin ilerisinde olanda, yasanilanda
Tanrinin 6ngorisind, hikmetini, hiddetini ve de belirleyiciligi gérerek O'nu
hatirlama ve O’na siikretme kabiliyetidir (16: 52; 24: 51-52; 55: 8). Adalet ise
var olan biitin kotiliklere ragmen Allah'in kudretini, O'nun yasalarinin haklili-
gini, O’'nun diizenini ve de bizzat O'nun varligini savunmaktir (57: 25).

Fakat islamiyet 6zellikle devlet anlayisiyla diger kitabi dinlerden farklidir.
Hazreti Muhammed isa’'dan farkli olarak ne yaratanin oglu ne de sadece
Peygamber. Hazreti Muhammed hem ordu komutani, hakim ve devlet
baskaniydi ve hem de ‘insanligl’ islam’a, yani dogruya, bariscil, iyi ve adil olana
gotiiren ilk ve son Peygamberdir. O ilktir, ¢linkii O sadece yaratanin ¢cocuklari
olduklarini iddia edenlerin degil, hicbir fark gézetmeksizin herkesin Peygam-
beri. O son, ¢linkii O’'nda dogru, gercek ve adalet son halini almistir. Bununla
beraber, Kur‘an-1 Kerim'den farkli olarak islami hukuk Hazreti Muhammed'in
vefatindan sonra da gelistirildi. Fethedilen topraklardaki kanun, kural ve ge-
lenekler var olan islami hukuk anlayisina adapte edildi. Osmanli daha da ileri
giderek Kanuni Sultan Siileyman énderliginde islami etik ve hukuktan bagim-
siz kanunlar gelistirdi ve bunu ise 6zellikle toprak reformunda hayata uyarladi.
Yani bir yandan degistirilemez ahlaki belirlemeler, 6te yandan ise degisen ya-
sam alani ve hukuk sistemi cikarlarin kurumsallastirildidi alanda birbirileriyle
iletisim halinde olan bir bitinlige kavusturuldular.

Bu gelisme bir istisna olarak kalir. Buna karsin yukarida bahsini ettigimiz
benzerlik ve farkliigin inananlar icin giinliik yasamdaki pratik karsiligi, Allah'in
ilahi kanunlarinin yeryiiziindeki temsilcisi olan Peygamberin ve Halifelerin
bizzat kendilerinin koydugu kurala, kanuna sorgulamaksizin itaattir. Soru bu
kuralin Seyhdlislamin, Sultanin veya diger isimlerle adlandirilan devlet lider-
leri icinde gecerliligini koruyup korumadigidir. Birinde eylemi belirleyen ilke-

5 Kur'an-1 Kerim'in sureleri icin bkz.: https://koransuren.com/.
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ler esitlik, 6zgirlik ve adalet, digerinde ise farklilik ilkesi Gizerine insa edilmis
kardeslik ve de dayanismadir. Yonetenin, Peygamber ve Halifeler doneminde
oldugu gibi Allah'in yeryizindeki temsilcisi olarak goriildigiinde, dogruyu/
yanlisi, iyiyi/kotlyd, hakliyi/haksizi, giizeli/cirkini vb. sadece o belirler, o bilir,
denmis olur. Son durumda, hak, hukuk, adalet bir yandan, bilim, sanat, iyi ve
glizel diger yandan Seyhiilislamin, Sultanin kardesleri icin belirledigidir. Dola-
yisiyla da onun soyledikleri kanun, yaptiklari ise sadece Allah'in ilahi kanunun
icrasinin birer érnegidir. O yanlis yapmaz. Bu yiizden de ceza hukuku veya sivil
hukuk Sultanin belirledikleri, onun diinya ve insan anlayisina uygun olan kural-
lar silsilesidir.

Bu gibi gergin yapidan dolay! Misliman toplumlar, devletle din arasinda
bir ayrisma yerine siyasetin dine ve dinin ise siyasete hep miidahalede bulun-
dugu sistemleri secti. Bu miidahale siirecinde de miidahaleleri iletisime do-
nistiirmek icin cesitli modeller gelistirildi. Ornegin Suudi Arabistan hala hali-
Felik sistemi ile yénetilir. iran ve geleneksel olarak Siilikte ise devlet lideri bir
memur islevindedir. O Mehdi geri gelinceye kadar devleti dogru yénetmekle
gorevlidir. Yanlis yapabilir ve biyik hatalar yaptiginda onu al-asagi etmek her
Mislimanin gérevidir. Bu yiizdendir ki iran’da devrimler Fransa'daki protesto-
lar gibi sistemseldirler. Ancak bu farkliliklara ragmen, kamu alaninin bu islami
hukuk ve kurallar tarafindan sekillendigi toplumlar cogulculuk yerine tek mer-
kezliligi ve kabiliyet yerine ise yénetene fiziki ve disiinsel yakinlikla ve de boy-
le yakinliklarin iletisiminin belirlemesi Gzerinden bicimlenirler. Yapilmasi ve
beklenmesi gereken bellidir. Ama bu belli olani hem ¢ok az kisi bilir hem de on-
lara nasil ulasilacagi hakkinda sadece seziler, sdylentiler ve de manidar iddialar
var. Buna karsin ilahi glicin yetkisiyle degil de farkliliklarin 6rnegin cogulculuk,
evrensel esitlik ilkesi etrafinda birliktelik ideali Gzerine kurulu kamu alaninda
hata, yanlis, eksik yapmak dolayisiyla da daha iyiyi, glizeli, dogruyu ve adili bul-
mak hep mimkdn. Boyle toplumlarda siyaset sadece kardeslik, aidiyet degil
ama beceri, bilgi, cikar, fikir ve de bunlarin kurumlarla olan iletisimi Gzerine
kuruludur. Dolayisiyla béyle toplumlarda demokrasinin araclari olan se¢me ve
secilme eylemi bir emir, belirlenmislige veya ilahi vahiye verilen yanit degil,
tersine glinliik yasami iyilestirmek (zere bitln bireylerin birbiriyle yarisabil-
mesini saglayan araclardir. Bireylerden kul ya da inanan degil ama vatandas
olma ozellikleriyle, kamudaki eylemleriyle bu yapiyi fikirleri ya da cikarlari dog-
rultusunda ama son tahlilde 6zgiir iradeleriyle belirlemeleri beklenir.

Avrupa ve Osmanli

Bu kiiltirel ve yapisal bakis Avrupa'daki 6rnekleriyle karsilastirildiginda daha
bir berraklasir. Buna su tespiti yaparak baslayabiliriz; Avrupa ne adalet anlayisi-
ni, hukuk sistemini ne de demokrasi gelenedini Hristiyanlik dini Gzerine kurdu.
Avrupai sistemde Antik Yunan felsefesi Gizerine kurulu demokrasi deneyimi ve
Roma hukuku ilkeleriyle gelistirilmis hukuk sistemi tam da Habermas'in Yahu-
di-Hristiyanlik dini ile ahlak felsefesi arasindaki iletisime dair tespitindeki tez
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gibi bir biitiindn iki ayri bileseni seklinde sirekli bir iletisim halindedir. Her ala-
nin isleyisi bizzat o alanin uzmanlari tarafindan belirlenen ilkeler ve o alandaki
aktorlerin en genis katilimi ilkeleri Gizerine kuruludur. Dogru, gercek veya hakli
olan Tanri'nin, din liderlerinin ya da hikimdarin belirledigi degil, alanin tem-
silcilerinin, 6rnedin hukukcularin gelistirdikleri ilke ve kurallar 1siginda verilen
kararlardir. Bu, Avrupa’da bilimin, sanatin, hukukun ve de ekonominin birbirin-
den ayrismasi ve 6zerklikleriyle birbirileriyle iletisime ge¢melerinin 6nini ag-
mistir. Asagida bu farkliiga cogulculugun, esitligin ve 6zgirliklerin en 6nemli
kurumlarindan olan Gniversitelere bakilarak incelendikten sonra, 6nce Osman-
li elitlerinin modernlesmeye ayak uydurmak icin nasil din ve devlet iliskilerini
yeniden belirlemek istediklerine bakilacak; sonra da bu Avrupa’daki elitlerin
tavriyla karsilastirilacaktir.

SOz konusu olan, siyasetcilerin topluma Amerikan ve Fransiz Devrimleriy-
le 6nderlik ettikleri ve is adamlarinin ekonomiyi Newcomen'in (1663-1729)
buharli motorlariyla yeni bir diinyaya tasidiklari dénem. Galileo Galilei (1564-
1642) teleskopla ve deneyle yeni bir bilim standardi belirledikten sonra, iyi
go6zlem artik sezgiyle mimkin degildi (Chalmers, 1999: 22, 27-40, 163-165).
Antik Cag’'da oldugu gibi Tanrilarin hakimiyetindeki dodaya ciplak gozle degil
de bizzat insan yapimi olan merceklerle, gozliklerle gercege, gizele ve iyiye
bakilmaliydi. Universiteler tam da bu Ffikrin kurumsallasmis alanlaridir. Antik
cagin 6gretmen ve 6grenci camiasi, yonetenlerin diyalog yeri olarak bilinen
okul kurumu 6nce manastirlar icinde etik bir toplumun gerceklerini 6greten
okul ve daha sonra yetenekli her elitin bilgiyi, kavramsal, ilkesel bakisi, ras-
yonelligi vb. 6grendigi ve iiretebildigi Humboldt Universitelerine evrildiler.
Burada bilim insanlari olgulara Galileo’'nun deney ilkesine uygun olarak en iyi
kosullar altinda yaklasir, Gretir ve elestirirler (Habermas, 1986).

Yine yaklasik ayni donemde hayaller Glkesinde Amerika Birlesik Devletle-
ri'nde, hem manastir ve Kant'in evrensellik anlayisina uygun hem de Galileo
sistemini yerine getiren pratikle, deneylerle ve teori olmaksizin da bilgi Gre-
tebilen Gniversiteler ortaya cikar (Parsons, 1951: 226-233; Parsons ve Platt,
1973). Din liderleri, is adamlari, akademisyenler ve diger aktoérler bilgi Giretimi,
sistematigi ve cogaltma organizasyonu olan iniversiteleri kurmaya ve yonet-
meye baslarlar (Stichweh, 1994: 246-277). Artik herkesin, Wilensky'nin (1964)
saptamasina gore profesyonellik olanagi ve Schelsky'nin (1963) degimiyle de
6zgurlikle yalnizlik arasinda bir se¢cim zorunlulugu vardi. Buna karsilik 16. yiiz-
yil Osmanlisina kadar varliklarini koruyan medrese ve tniversiteler 1800'lere
gelindiginde yok olurlar (ihsanoglu, 2004: 46). ilk ddnemin primus inter pares
(esitler arasinda ilk/6nder) ve cogulculuk anlayisi tek merkezli immetcilige do-
nistikee, felsefe, matematik ve akilcilik yerine mezhepsel catismalar, kaderci-
lik ve de milliyetgilik alir basini gider. Avrupa Rénesans, Aydinlanma, Enddstri
Devrimleri ve katilimca demokrasilerin gelisimine taniklik ederken ve Avrupa-
lilar bitdn zorluklara ragmen ozellikle de sehirlerde modern hukuk, ticaret,
sozlesme, orgiitlenme o6zgiirliikleri ve bu cevrelerin 6nderliginde devlet ve
dinden 6zerk, kendine has ahlak ve iletisim araclarina sahip bir kamusal alan
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A u

olusumu miicadelesi verirlerken, Osmanlilarin yasamlar halad “toprak, senin
benim degil Allah'indir” ilkesiyle yonlendiriliyordu.

Osmanli elitleri Avrupa’'nin gelismisligine din, hilafet, devlet ve toplum ilis-
kilerini yeniden diizenlemekle yanit vermek isterler. Bunu ise dncelikle gele-
nekleri Gzerinden yaparlar. Osmanli'da, 6zellikle de kurulusunda din ve devlet
isleri ayriydi. Hakan ayni zamanda Halife, din lideri degildi. Bunlar ayri kurum-
lar ve ayri kisiler tarafindan temsil ediliyordu. Ancak halifeligin Osmanli'ya gel-
mesiyle bu durum degisti. O dénemden sonra sultan ayni zamanda halife oldu.
Bu 19. yizyila gelindiginde seyhiilislamlik kurumu ile yeniden degisime ugradi.
Bu kurumum lideri aslinda sadece bir biirokrat. Halifenin tersine Seyhdilislam
sultanin siyasi politikalarinin hayat bulabilmesi icin dini, teolojik mesrutiyetini
kurgulayan kurum. Halifenin teorik olarak sultana karsi ¢ikma ihtimali varken
ve tersinden soylemek gerekirse sultanin halifeye karsi cikma ihtimali yokken,
seyhiilislam sultanin bir biirokrati oldugundan onun isteklerini yerine getir-
mekle mikelleftir (Karpat, 2009). Bununla birlikte 6zellikle de 19. yiizyilda bir
yandan devletin demokrasiyle taclandirilmaya calisilmasina, ekonomi, hukuk
ve egitimi 6zerklestirme cabalarina, diger yandan da dini gelenek, gérenek ve
de aliskanliklarla bu gelismelere takoz olmayi, onlari engellemeyi mesrulasti-
ran hareketlerin varligina taniklik ederiz. Devlet moderniteye gecis adina bir
dizi reform gerceklestirme cabasindayken, biirokrasiyi din ve ahlak cercevesin-
den c¢ikarma arzusundayken, dini kurum ve cevreler bu reformlari engelleme
pesinde, gelismekte olan kamusal alani da kutsallastirma gayretiicerisindeydi.

Dini kurumlarin glice, devlet biirokrasisine olan bagliliklari artik¢a, toplum-
daki devrimci 6zelliklerini yitirirler, boylece devrimci gelismelerin yorumunda
da yetersiz kalmaya baslarlar. Bu yetersizlik, hazir olmama 6rnegin Avrupa’dan
bilim insani ve sanatgi transferi, Avrupa'ya 6grenci génderme gibi tedbirlerle
telafi edilmek istenir. Ancak ne gelen Avrupalilar ne de Avrupa'dan geri gelen
Osmanli 6grencileri toplumun gelisimine énderlik ederler (Mardin, 1969; Kah-
raman, 2010). Bu basarisizligin en 6nemli nedenlerinden biri, her iki grubun da
halktan kopuk, Batili ve elitist olarak algilanmalaridir. Bu mercekten bakildi-
ginda, 6rnedin Gandi'nin Hindistan'da ingiliz sistemine karsi basarili olabilme-
sinin en dnemli nedenlerinden biri, Hindistan halkinin ingiliz devlet ve toplum
sistemiyle tanisik olmalaridir. Buna karsilik Osmanlilar bir halk olarak hem kiil-
tirel hem de teknik bilgi birikimi acisindan Avrupai iliskilerden uzaktilar, on-
lara yabanciydilar. Dé6nemin énemli gazetelerinden /¢tihad ve onun basyazari
Abdullah Cevdet bu uzaklik ve yabancilik durumunun nedenini Osmanlilarin
yasamlarini devletin istemine ragmen bilim ve teknolojik bilgiyle degil de kdl-
tirel gelenek ve gorenekler ve de dinsel dogmalardan olusan aliskanliklarla
idame etme isteminde goérir (Giindiiz, 2008).

Oysa Avrupa'da nasil ki R6nesans’a sanatgilar, Aydinlanma’ya da entelekti-
eller 6ncilik ettiler, dini reformlara da devlet, biirokratlar ya da bilim insanlari
degil bizzat kilise liderleri 6nderlik etti. Bu liderlerin halk tarafindan destek-
lenmesinde kiliselerin malvarligi, halki gereksiz ve haksiz vergilendirmeleri
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ve de kilise yoneticilerinin liks yasamlarinin insanlar Gzerindeki olumsuz et-
kileri dnemli roller oynadi. Ama bunlarin da 6tesinde daha da belirleyici olan,
dinin teolojik olarak devletten ayri olmasi ve de giinlik yasamin artik tutucu
Katoliklikle idare edilemeyecedi yargisiydi. Katoliklikte inananlarin calismasi,
Uretime katilmasi kiliseye direkt bir yarari varsa iyiydi. Ancak genel olarak hem
bilim hem de ticaret yadsinirdi. Fakat feodal toplumdan enddistri toplumuna
gecisle bilime, ticarete, paraya, bankalara, sermayenin birikimi ve cikar iliski-
leri Gizerine kurulu bir yasam bicimine gecis zorunlu hale gelmisti. Katoliklik
bu Gretim iliskilerine karsi cikarken, Protestan liderler bizzat bu iliskileri dini
temellere oturttuklari icin basarili oldular. Protestanizm miskinligi, hayattan,
dretim iliskilerinden kopusu degil, tersine akli olani, dogrulugu, calismaysi, tica-
reti, meslek edinmeyi ve karsilikli giivenin siirdrilmesi Gzerine kurulu yasami
en blylk erdem saydi. Protestanlik kiliseye biiyiik paralar 6demeyi, sasaali ki-
liseler yapmayi, ya da genel olarak gosteris Gzerine kurulu yasam sirdirmeyi
degil, onun yerine genis halk katmanlarinin yasam sekline uygun olan sade ya-
sami 6nermektedir. Sadeligin iyi, giizel ve dogru buna karsin masrafli, carcur
eden, israfci bir yasam biciminin ise yanlis, dine, ahlaka, akla ters oldugunu
savunur. Dolayislyla da askin olmanin ve cennete gitmenin yolunun meslek ya-
saminda basarili olmak, calismak, kazanmak, iyinin, giizelin yaninda olmak, yani
yeryiiziinde glicli olmakla iliskilendirir. Protestanlarin mesleki basari ve sade
yasam vurgusu toplumda bir yandan ticaretin, para iliskilerinin, kapitalizmin,
cikar iliskilerinin gelismesine ve de dine uygunlugunun fikirsel yargisina, diger
yandan da bu yargiyla onlarin yeniden rasyonellesmesine, kapitalizme uygun
bir Gst yapinin, ona uygun etik, bilim, hukuk, kiltlr, egitim sisteminin olusmasi
ve gelismesine 6n ayak oldu. Max Weber protestanizm ve modernizm tezinde
iste tam da bu iliskiler aginin dini, etik, ahlaki ve bilimsel, rasyonel normlar-
la yeniden diizenlenmesini analiz eder (Weber, 1920: 17-206). Teze goére Bati
toplumlar kapitalist Gretim iliskilerinin gerekliliklerini Protestanlik etiginin
ilkeleriyle baristirabildikleri, bunu genel bir kiiltir haline getirebildikleri ve bi-
reysel yasam bicimlerini de buna uyarladiklariicin basarili oldular. Buna karsilik
diger biitiin toplumlar Gretim iliskilerini bilindik dini istemler dogrultusunda
dizenledikleri icin basarisizlar. Her iki durum da teze gore bu diinyada basari
dinle, dini istemlerle ve dini istemlerin kdltirel Gretimiyle direkt iliskili olarak
tanimlanir.

Sekiilerlesme ve Laiklik

Bu farkliligi sekilerlesme ve laiklik kavramlarinda gérmek mdmkin. Tarkiye
Cumhuriyeti Devleti kurulus doneminde toplumun donisimi 6zellikle sultan-
liktan demokratik cumhuriyete, ilahi kanunlardan medeni hukuka, feodalizm-
den kapitalizme gibi ana hatlar Gzerinde sirdirilmek istenir. Kurucu kadrolar
kisa zamanda cok isler yapmak adina Osmanli déneminde baslatilan reform-
lari yeniden ama bu sefer devletin zoruyla hayata gecirmek isterler. Bunu ise
Osmanli'dan devralinan, islami etik Gizerine kurulu ve Seyhiilislamlik makami
etrafinda gelistirilen dini politikalarla degil de kendi materyalist, Avrupa’dan
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etkilenilmis diinya gorisleriyle yaparlar. Belki bir neden degil ama ¢oéziimle-
me olarak kurucu kadrolarin zoru se¢melerinin bir nedeni de dini ve dini ile-
tisim bicimlerini medeniyete, moderniteye ulasmanin 6niinde bir bakima en-
gel olarak gormeleridir. Fransiz materyalistleri referans olarak alindilar. Yeni
devletin yeni yoneticileri toplumu bilindik yéntemle donistiirmenin mimkin
olmadigina ya da en azindan ¢ok zor olduguna kanaat getirmislerdir. Gergek,
belki nesnel kosullar degil ama bu yarginin bizzat kendisi devletin radikal ey-
lemlere girmesinin mesru temeli olarak algilanir. Bu yenilenmenin nedenlerini
anlama, mesruluk ve yontem seciminin en yogun hali laiklik ilkesinde yansi-
maktadir. Laiklik, Osmanli'daki sultan-halife hiyerarsisini de koruyarak, yeni
devletin yeni insanlarini olusturmanin yeni bir siyasi kurumu olarak yeniden
dizayn edilir. Ve laiklik geleneksel dini kurum ve tavirlara karsi gelistirilmis si-
yasi tutum ve/veya kamusal alanda baskin dini kimligin yadsinmasi olarak algi-
landigiicin, hep bir karsitlik, bir 6tekilestirmeyi tiretmesi séz konusu olmustur.

Bir seyi dogru anlamanin bir yolu da, ona tersinden bakmaktan gecer. Bu
noktadan hareketle laikligin karsitinin ne oldugu sorusu sorulabilir. Tlrkiye'de
laiklik cogu zaman sekdlerlik ile ayni anlamda alinir ve bu yaniyla da bazi cev-
relerce asin dincilik veya dindarlik karsitligr olarak anlatila ve anlasilagelmis-
tir (Kuru, 2011; Demir, 2016: 452-472). Oncelikle asiri dinciligin ve dindarligin
karsitinin laiklik degil ama dinsizlik oldugunu belirtelim. ikincisi, laikligin sekii-
lerlikle esit anlamda ele alinmasinin ve devletin biitiin dinlerle ayni mesafeyi
kurma istegi olarak tanimlanmis olmasina karsin laikligin tam da bu anlama
gelmedigidir. Laikligin, devletin bitin dinlerle ayni mesafede olmasi dedgil,
dini kimliklerin kamudaki temsilini belirleme istemi olarak ele alinmasi daha
dodru olur. Bu bilindigi icin ve laikligin Misliman bir toplumda da kabul gérme
sansini artirmak adina, laiklik ve onunla ilgili sorunlar biitiin toplumlarin mo-
derniteye gecisinde karsilasilan normal olgular olarak sunulmustur. Bu ise kimi
kurum ve anlayislarin yasaklanmasiyla, kamudan uzaklastirilmasi ve bunlarin
yerine ise devletin yeni dini kimliklerin, siyasetin istemlerine uygun kurum ve
cevrelerin desteklenmesi seklinde yansimalara dénismistir. Sorun, bir yan-
dan yapilmak istenenle, yapilacagi sozii verilenle, gercekte yapilan arasindaki
biyik yapisal farkliliklarin dogmus olmasi, 6te yandan da laiklik siyasetinden
dolayi ¢ikan sorunlara ¢6ziim getirmek yerine, bu sorunlari modernitenin ve/
veya onunla es deder tutulan sekiilerligin getirdigi ‘evrensel’ sorunlarmis gibi
sunulmasi. Bu ise hem laiklikle sekiilerlik arasindaki farki gérmeyi engellemek-
te, hem de toplumun biyik bir kesiminin bir biitiin olarak moderniteye karsi
cikmaya baslamasiyla sonuclanmistir.

O halde burada vurgulanmasi gereken 6nemli bir nokta devletin belli bir
dini kimligi, aidiyeti reddetmesi ya da desteklemesi degil ama kamusal alan-
da hicbir dini kimlikle 6zdeslesmemesi laiklik dedil ama sekiirlerlik prensibine
ait ve de sekiilerligin bircok bilesenlerinden sadece birisi olarak gorilmesidir.
Sekdilerligin kilise malinin devletlestirilmesi gibi siyasi zor kullanma bileseni
olmasiyla beraber, 6ncelikle din ile devlet iliskilerinin farkli kurum, kural ve ki-
siler tarafindan yonlendirilmesi ‘fikri’, ‘istemi’ degil, ‘tecriibesi’ (izerine kurulur.
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Bu ise yukarida deginilen hukuk cercevesi icerisinde kimi temel kiiltirel ve dini
kurumlarin tarihsel gelisimiyle de ilgilidir. Yapisal olarak Avrupa eski Yunan ge-
leneginin bir mirasi olan ev (oikos) ile devlet (polis), 6zel ile kamu alanini ayris-
tirmasi organizasyonu Uzerine kuruludur- Osmanli oikos ve polis ayristirmasi
yerine, bu iki alani Sultanin evinde, hareminde ve Halife sifatiyla teklestirir. Sa-
dece burada genel olan ayni zamanda 6zeldir. Avrupa’'da toplumun kendisi de
en basindan beri en azindan iki merkezli, din ve devlet yapisiyla siiregelmistir.
Dini etik her iki alanla iletisim halinde olmasiyla beraber, hi¢cbir zaman onlarla
ayni olmadi. Avrupa'da her iki taraf iletisimde kaldi, ama ayrisma kiltirinin
organizasyonu din, toplum ve devlet iliskileri 6zelinde sekilerlesme olarak bi-
linmektedir.

Bu kdltirel ve yapisal arka zeminden hareketle sekiilerligi bireylerin dini
aidiyetlikleri devletin degil ama toplumun destegiyle kamusal alanda ile-
tisim kurabilmeleri olarak tanimlayabiliriz. Buradan da dindarligi devletin
cokkaltlrlalikte savunuldugu gibi bitin dini aidiyetlikleri ayni derecede ‘des-
teklemesi’ ve dinsizligi ise dénemin Sovyetler Birligi'nde oldugu gibi devletin
aktif olarak bitin dini kimliklere ‘karsi ¢itkmasi’ olarak belirleyebiliriz (Kymli-
cka, 2003). Bu ise bize laikligin degil de sekilerligin karsitinin gercekten de
dinsizlik, yani en radikal anlamiyla devletin, vatandaslarini dini aidiyetlikleriyle
kamuda temsil edilmelerini engelleme siyaseti oldugunu séyliyor. Sekilerli-
din karsiti dinsizlikse, o halde laikligin karsitini asiri dindarlik degil de onun
aidiyetliklere karsi koyarak kamuda savunmasi olarak koymak daha dogru olur.
Yani, kamusal alan tek bir dini kimlik tarafindan belirlenmekte, bireylerin ileti-
simi de dini aidiyetlik Gizerinden sirdirilmekte ve bu iletisim sisteminin bizzat
kendisi devletin istemiyle ve kontroliinde yapilandiriliyorsa halifelik, laiklik,
dinsizlik ve/veya dincilik devletin kamudaki dini kimliklerle olan siyaseti olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Buradan devam edersek, laiklik, halifelik ve dinsizlik devlet politikasinin Gi¢
farkli versiyonu iken, sekilerlik yapisal olarak devletin topluma yukaridan asa-
diya degil, toplumun devlete alttan yukariya dogru zorladigi kiltirel kimligin
iletisimidir. Bu fFarkliliktan dolayi halifelik, laiklik ve dinsizlik devletin kamusal
alana siirekli bir miidahalesini gerektirirken, sekiilerlikte toplumun ahlaki, dini,
hukuki degerlerini devlete karsi korumasi 6n plana ¢ikmaktadir. Bu anlamiyla
da laiklik, hilafetcilik ve de dinsizlik sadece bireyin kiiltiirel kodlariyla edindigi
kimlikler degil ama ayni zamanda devletin siyasi bir tercihi ve de devletin ka-
musal alanda dinsel kimliklerle olan iliskisinin iletisim kodlarinin bicimlenmesi-
dir. Buna karsilik sekilerlik ta basindan beri siyasi tutumdan, din karsitligindan
cok, vicdan 6zgirligu ilkesi Gzerine kurulu bir tercihtir. Ancak, nasil ki aydin-
lanma bilginin varligi degil, onun toplumun genis tabakalari tarafindan kabul
gormesiyle miimkin olmussa, sekiilerlesme de ayni sekilde bireysel vicdani
ozgurliklerin ilerisine gittikce, yani genel olarak toplumun gelenek ve kurum-
larinda kiiltiirel kodlamalariyla mimkdnddr.
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Kisaca, sekiilerlik toplumun genis tabakalari tarafindan kabul gérmis fel-
sefi gords, kilise ve de devlete ragmen kamu alaninda gelistirilmis bir tutum-
ken, laiklik bizzat devletin istemlerinden yola cikilarak, devlet icin vatandasin
devlete katilimi arzusu ve fikri Gzerine kurulu siyasi bir tutumdur. Laikligin ha-
lifelikten farki ise, devletin hilafetin degil, hilafetin devletin bir kurumu olma-
sidir. Halifelik var olani korumak ve onun devamliligi ilkesi Gizerine kuruludur.
Buna karsilik laiklik devletin heniiz sahip olmadigdi bireyin devsirilmesini amac-
lar. Halifelikte devlet ve birey halife icin varken, laiklikte birey devlet icin ye-
tistirilmektedir. Sekiilerlikte birey ve toplum devletten otonom olarak varlik-
larini kurumsallastirirlar, yani 6zerktirler. Onlar arasindaki iliski farklilik degil,
6zgirliik kavrami Gzerine kuruludur. iste tam da bu yapisal farkliliktan dolay!
din-devlet ‘iliskileri’ Fransa ve Tirkiye gibi laik tlkelerde devlet-toplum-birey
ve kimliklerin dizayni, Almanya, isvicre, ingiltere ve Kanada gibi sekiiler top-
lumlarda toplum-birey ve devletin kamusal alandaki ‘iletisimi’'ne, Vatikan, Tay-
land, Suudi-Arabistan ve iran gibi dini devlet ve toplumlarda ise bir tiirl{ icin-
den c¢ikilmaz bicimde ahlak-toplum-birey-devlet ‘sorunu’ olarak siiregelmistir.

Sonug

Cogulcu kamusal alanda dini kimliklerin 6zglrlik ve demokrasiiletisimi izerine
sirdirdigiimiz tartismay! bir yandan insanlarin yasadiklarini ideallestirme
tezini yasam alaninin donisimi gercekligiyle birlikte disiinerek 6te yandan
ise sosyolojinin ve felsefenin bakisiyla su iki temel sonuca vararak baglamak
mdmkin; oncelikle yasam alaninin devinimiyle iletisim, 6zglrlik, demokrasi,
kamu alani, esitlik, cikarlar ve farklilik gibi temel kavramlarin kendileri de bir
evrimden gectiler. Geriye donlp bakildiginda 6rnegin Aristoteles polisin, Hob-
bes dini cevrelerin, Locke ve Rousseau topluma ait, varlikli bireylerin ve Haber-
mas ise soylem toplumuna ait her aktorin bilgi ve 6zgirliginden bahsettigini
iddia edebiliriz. Bu evrimi diger tim kavramlarda gostermek de mimkin. Bu
noktada Gzerinde durulmasi gereken sey, zamanla hem bu fikirlere yenilerinin
eklendigi, aralarindaki iletisimin daha da arttigi, hem de onlarin yasam alanin-
daki baglayiciigini artirmak icin gelenek, ahlak ve dinin yani sira bir de hukuk,
sosyal bilimler ve felsefenin metotlariyla soyut prensiplerin gelistirildigidir.

18. ylzyila kadar gelistirilen fikirler Kant'la beraber hem en genel kavram-
sal halini aldi hem de ulus-devlet ve Universitelerle ideal bir formla belirleyi-
ci aktorlerin cikarlarina uygun sekilde kurumsallastirildi. Universiteler bugiin
mesruluklarini ulus-devlet modelinin ilerisine tasiyarak ve farkliliklariyla
ozerkliklerini korumak istiyorlar. Bununla beraber, ulus kendi icinde benzerli-
gin, esitligin, farkliligin, aidiyetin, kimligin ve 6zgirligin hem bireysel hem de
toplumsal iceriklerini de barindiriyor. Devlet ise o giine kadar var olan bitiin
kurumlarin en genellestirilmis, demokratiklestirilmis ve 6zgurlikct hali. Ve
bir bitin olarak ulus-devlet koy, kasaba ve sehir gibi niceliksel birliktelikler
bir yandan asiret, kabile ve immet gibi niteliksel birliktelikler diger yandan
kimi evrelerden gecerek diinyamizin kimi yerlerinde mevcut olan demokratik
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adil devlet halini aldi. Fakat 6rnegdin Benedict Anderson /Imagined Cummunity
ulus-devletin somut sosyolojik varligina ve birligine dedil, fikirsel istemine ve
birlikteligine vurgu yapiyor. Ulus-devlet modeli tek bir biitiinliik imasi (izerine
kurulmak istenmis olmasina ragmen, toplumdaki farkliliklari nasil fiziki zor kul-
lanmaksizin birbiriyle iletisimde tutabilecedi sorusuna cevap veremiyor.

Bu sorunun bir yansimasini laiklik kavraminda gérmek mimkin. Laiklik
hem dinsizlik, dindarlik, halifelik, sekiilerlesme gibi dini tercih odakli aidiyet-
likler, rasyonellik ve bilimsellik gibi epistemolojik kriterler hem de 6zgirlik,
esitlik, modernlik, demokratiklesme ve kamusal alanda iletisim gibi soyut kav-
ramlarla bir arada disiinildd. Bu calismada laiklik halifeligin diger yiizi ve se-
kiilerlesmeden farkli bir olgu olarak islendi. Sekilerlesme din liderlerinin 6n-
derliginde ve alttan gelisen toplumsal bir devinim, halifelik, laiklik dindarlik ve
dinsizlik ise devletin dine dair siyasi tutumlari olarak tanimlandi. Laiklik hem
bir toplumsal katilim ilkesi hem de yeni modern kimlik olarak anlasilmaktadir.
Tirkiye Cumhuriyeti'nin kurucu kadrosu laikligi kurumsal dizlemde halifeligin
ve seyhilislamligin yerine diyaneti, kimlik olarak da dindarlik yerine laiklik il-
kesini koyar. Ve bu yerine koyma eylemi hem dinle devlet islerinin ayrisimi ve
hem de modern, 6zgiirliked, esitlikci, cogulcu vs. yeni bir kimlik olarak sunu-
lur. Oysa laikligin tersine modern kimlikler devletlerin istemi ve sunumuyla
dedil, kiltdrel kodlamalarin bireysel tercihlerle iletisimsel uyusumuyla mim-
kiindir. Bu ise bizi ikinci sonuca getiriyor: Sorun Osmanli Gmmet sisteminde
oldugu gibi farliliklarla bir arada yasamada degil, demo’'nun demorlestigi bir
toplumsal gerceklikte evrensel oldugu iddia edilen bir kanunla herkesi birlik-
te yasamaya dahil etmekte yatar. Epistemolojik dizlemde 6zellikle linguistic
turn'le objektif dogru ile etik gercek arasinda bir ayristirilmaya gidildi. Bununla
da hangi-norm sorusuna cevap aramanin ilk kosulunun esitlikci, 6zglrlikcl ve
de adil oldugu iddiasindaki her etik kuralin, istemin ya da normun herkes tara-
findan anlasilabilir bir cimleye dékilmesinden gectigi savina gelindi. Buradan
bakildiginda sorulmasi gereken soru, hangi kosullarda bir cimlenin (evrensel)
dogruyu icerdigidir. Bu epistemolojik soruyla 6ncelikle elde edilen sey, bir
blitiin olarak ahlak, din, etik diinya goériisii degil de artik sadece onlardan yola
cikilarak kurulan bir cimlenin dogrulugunun ya da yanlisliginin tartisma konu-
su yapildigidir. Bunun ilk kosulu ise her cimleyi bilesenlerine ayirmaktan ge-
cer. Fakat matematik formillerinden farkli olarak her etik icerikli ciimle ancak
ifade edildigi yasam alanindaki kimi genel dogrular Gzerinden anlam kazanir.
Cimlenin bilisenlerinin anlasilmasi ve icerdigi 6nermelerin kabulli ancak bu
arka planla mimkdnddar.

Habermas bu yeni gercgekligi sdylem kavramiyla temsil ediyor. Habermas
60’'liyillarda Kamusalligin Yapisal Déniisiimd’nde kamuda uzlasi kosullarinin ta-
rihsel-sosyolojik kosullarinin gelisim seyrini, 80’li yillarda yayimladidi iletisimsel
Eylem Teorisi’'nde sosyoloji ve felsefede gelistirilen teorilerle iletisimsel eyle-
min rasyonelligini ve 90’li yillarda gelistirdigi Séylem Teorisiile de bu modellin
evrensel iletisim yapisinin moral teorinin sundugu araclarla savunmayi amacla-
maktadir. Teorisinin temel tezi, séylemin rizaya ve rasyonel onay vermeye acik,
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seffaf erisim, esit katilim, katilimcilarin tartismadaki samimiyeti, sdylenenlerin
dogruludu gibi genel ilkeler garanti edilmis ve 6nermelerin kendilerinin ise sa-
dece “daha iyi olan gerekcenin zorlamasiz zorunlulugu” (Zwang des besseren
Arguments) isiginda gerceklesmisse 6zerk iradeyle 6zgirliik arasinda iletisim-
sel eylem islevini Gistelenebilecekleridir (Habermas, 1991: 132; 1999: 62). Soy-
leme aidiyetlik hem atfedilmis kimlikleri hem de dindarlik, laiklik ve sekiilerles-
me gibi dini aidiyetleri asan bir konsept. Bu yiizden sdyleme aidiyetlik konsepti
bunlar degil ama bunlari da kapsayan cogulculuk Ffikri Gizerine kuruludur. Co-
dulculuk ise bitln aidiyetliklerin iletisimsel varlik hakki ilkesini icermektedir.
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S6zIU anlatim gelenegdinden gelerek ¢aglarca yasadiktan sonra yaziya aktarila-
rak kaliciigr kesinlestirilen, fantastik anlati yapisiyla mitler, destanlar, masallar,
sinemada en sik yeniden yaratilan anlatilar arasindadir. Hollywood sinemasi,
masallari bir gérsel anlati amaciyla yillardir kullanmaktadir. Degisen diinyayla
yorumlanmaya acik bir yapiya donisen masal anlatilari yeniden kurgulanirken,
birbirlerinin icine giren anlati yapilariyla yeni goriiniimler kazanabilmektedir.
Into the Woods (Sihirli Orman, Rob Marshall, 2014) filminde de dort ayri masal
birlikte kullanilmistir. Bu calismada filmin, masal anlatilarinin hangi asamala-
rinda hangi degisiklikleri gerceklestirdiginin belirlenmesi amaclanmaktadir.
Bu amacla, masallarla filmin anlati yapisi incelenerek veriler toplanirken Grei-
mas’in ‘kanonik anlati yapisi'ndaki “bes bilesen”den yola cikilarak eylem alan-
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Abstract

Myths, epics, and tales have survived for centuries in the oral expression tra-
dition and have been permanently transcribed from oral tradition into written
form. They are the most frequently recreated narratives in the cinema with
their Fantastic narrative structures. Hollywood cinema has been using tales
as visual narratives for years. Tales, which have been turned into a structure
open to the interpretation in accordance with the changing world, on the one
hand is being reediting continuously. On the other hand, they gain new ap-
pearances along with intertwined narrative structures. /n Into the Woods (Rob
Marshall, 2014), four different fairy tales were used together. In this study,
it is aimed to determine what kind of changes has been carried out in the
film in terms of the different stages of the fairy tales. For this purpose, while
collecting the data by examining the narrative structure of the fairy tales, the
action areas are identified in terms of the “five components” in the Greimas’
‘canonical narrative’. Briefly, the main object in this paper is to explicate the
status of the film within the types of the cinematic narratives.
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Giris

insan, var oldugundan beri dil yetisini kullanarak yasamini, cevresini ve hayal
ettiklerini, sectigi bir anlati yolunu kullanarak dile getirmistir. Baslangicta bu
anlatilar, s6zlU olarak nesilden nesle aktarilmistir. Siphesiz ki mitler ve masal-
lar da bu s6zli anlatim geleneginin devam ettigi caglarda ortaya cikmis ve
dilden dile aktarilmistir. insanin var oldugu her yerde kacinilmaz olarak anlati
bulunmaktadir.

Hayal glicinln bir Grini olarak ortaya ¢ikan ve fantastik anlatilar arasinda
yer alan peri masallari, s6zli anlatim gelenegiyle ortaya ¢ikmistir. Tarih boyun-
ca, peri masallarinin s6zlid gelenekten sonra uzun bir yol alarak yazili edebiyata
dahil olan en eski metinler arasinda oldugu kabul edilir. Peri masallari, yaziya
aktarilmadan 6nce so6zli gelenekte yasamislardir. Dolayisiyla bu masallarin ilk
olarak ne zaman ve kim tarafindan anlatilmaya baslandigi, 6zgin hallerinin na-
sil oldugunu bilmek neredeyse imkansizdir. Masallar, agizdan agiza gecerek ve
kiltirden kaltlre aktarildiklarindan, degiserek cesitlilik kazanmislardir (Haa-
se, 2008: 322).

Edebi Terimler Sozliigli (The Oxford Dictionary of Literary Terms) metninde
peri masalinin tanimi su sekilde yapilmaktadir: “Geleneksel halk masallarindan
uyarlanarak cocuklari eglendirmek icin yaziya aktarilmis, genellikle icinde ola-
danisti olaylar ve karakterler barindiran, perilerin disinda prenseslerin, konu-
san hayvanlarin, goblinlerin ve cadilarin oldugu hikayelerdir” (Baldick, 1990:
120). Peri masallarinin ortaya ¢cikmasina zemin hazirlayan 6geler ile mit ve halk
masallarinin olusumundaki fantastik 6gelerin kullanimi arasinda benzerlik ol-
dugu dasiunilebilir.

insanlar da giindelik yasamlari icinde siirekli yeni anlatilar Gretir; clink{
insan, anlatir. Anlatinin gerek-kosulu da bir anlaticinin bulunmasidir. S6zli
gelenekten yaziya aktarilan masallar, ortaklasa Uretilmis eski anlatilardir.
Anlatilar zamanla, yeni araclarla yeni anlaticilar kazanmistir. Ses, s6z, yazi, go-
rantd, hareketli gordntd yeni olanaklar sunmustur. Elimizdeki anlatim aracla-
rinin t0mandn kullanildigi sinemayla yeni bir anlatici yani, yonetmen dogmus-
tur. Ortaya cikan Griin de sinemasal anlatidir. S6zlU kiltir icerisindeki anlati
yapilarinin, insanin icinde yasadigi kozmosu anlamlandirmak icin bir arac
oldugunu soylenebilir. Bu durum primitif toplumlardan geleneksele, modern
ve postmodern doneme kadar devam etmektedir. Cinkd anlam yaratimiinsani
etkinligin temel bir bilesenidir ve bugiin bu alan sinema da dahil olmak Gzere
isit-gorsel araclarin hegemonyasi altindadir.

Fantastik dinyanin tim hareketliliginin ortaya koyulabilecegi en uygun
alanlardan birisi sinemadir. Sinema, yizyili askin gecmisi boyunca insan ol-
manin/olabilmenin zorunlulugunu ve ayricalidi olan ‘hayaller’ ve 'hayal glcd’
parcasini, kendi biinyesinde tasimistir. Sinema arastirmacilari, sinemanin git-
gide ozellikli bir tirine donldsen bu parcasina fantastik tanimlamasini uygun
gormislerdir (Kéroglu, 2006: 43). Bir anlati sanati olarak da nitelendirebilecek
olan sinema, s6zlU anlatim geleneginden yaziya aktarilan metinleri kendi bin-
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yesinde islemektedir.

ilk sinemacilar, kamerayla gériintii cekerek hareketli resimler yaratmak-
taydi. Dogdal cevreyi goriintliye aktardiklarindan belgesel film anlatisi, basin-
dan beri vardi. Yine de sinemanin temel anlati tirleri, ilkel de olsa kisa siirede
Uretilmeye baslanmisti (Zipes, 2010: 12). Sozlerle bambaska diinyalar yaratan
edebiyattaki anlati birikimi, kaginilmaz olarak sinemasal anlatiyi etkileyerek,
gorintilerle 6yki anlatmayi sinemaya 6gretmistir. S6z konusu siirecte, fan-
tastik anlati yapilariyla masallarla edebiyatin diger tirleri de sinemada kulla-
nilmistir. Sinema, baslangicta sadece insanin tiim etkinliklerini, duygularini;
yasamin tim renklerini gorsellestirme sirecini yonlendiriyorken, artik gorsel
icerige anlam katmakla kalmamakta, yeni alt metinler de yaratmaktadir.

Bir Alt Tiir Olarak Peri Masallarina Genel Bir Bakis

ilk olarak etimolojik kokenine bakilacak olursa; Thomas Keightly tarafindan bu-
lunan ‘fairy’ kelimesinin kokeni, Latince “bir cesit Gstin varlik” anlamina gelen
ve daha sonradan “blyilemek” anlamini tasiyan ‘fantare’ kelimesine tiretilen
‘fata’ sozciginden gelmektedir. Dolayisiyla ‘fata’ kelimesinden “Faée” (fée) ve
“Faerie” (féerie) tiiretilmis, yaklasik olarak 1300 yilinda ingilizceye gecen bu
sozclk zamanla “fairy” (peri) kelimesine dontsmistir. Ancak, “fairy tale” tani-
minin gecmisi ingilizce sézliiklerde biitiin tiirii kapsayan anlamiyla kullanildigi
tarih olan 1759'a dayanmaktadir (Opie, 1992: 11-12).

Peri masallarinin s6zli gelenedi, yaziya aktarilmasindan ¢ok daha dncelere
dayanir. Bu masallar cok farkli sekillerde, kiiltiirlerde ve dillerde yorumlandik-
larindan, kiltirden kiiltiire ve agizdan agiza cesitli sekillerde degismis ve do-
nldstiime ugramistir. Masallarin dile getirilisi, anlattiklari diinya, donemin din-
leyicisine ve okuyucusuna gére uyumlanmis dolayisiyla degistirilmistir (icoz,
2008: 52). Ek olarak halkbilimci Jack Zipes, (2012: 2-3) peri masallarinin tarih
boyunca biriken bir s6zli gelenekten geldigini, bu birikimin zamanla hikaye-
lerin 6zgiin hallerinden sapmasini ve hikayelerin degiserek bugiinki bilinen
hallerine donismesini sagladigini sdyler. Genel olarak peri masallarinin, anla-
tildiklari dénemin zamansal 6zelliklerinden ve politikalarindan etkilendigi ve
anlatanlarinin belli ¢ikarlarini yansitan kiiltiirel belgeler oldugunu séylemek
yanlis olmaz.

Peri masallarinin kim tarafindan, neden ve nasil anlatildigi bilinmemesine
ragmen masallarin baslangicinin ritieller, gelenekler, sasirtici olaylar, mucizevi
donisimler ve dini inanclarin yansitildigi hikayeler oldugu bilinmektedir. Bu
masallarin kayda gecirilmis olmasi olduk¢a énemlidir; ¢link{ yazarlar gelecek
nesiller icin s6zli bir gelenegdi korumuslardir ve kayit islemini gerceklestirirken
kayit amaclarina bagli olarak masallari az ya da ¢ok degistirmislerdir.

Angela Carter (1991: 10), peri masallarinin uyarlama calismalarindan 6nce-
ki durumunu soyle 6zetler: “"Hikdye az ya da ¢ok sahip olunan sekilde bir ara-
ya getirilirdi ve haber kaynagimiz hikayeyi okuyucusuna ya da en basit sekilde
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kendisine uygun hale getirinceye kadar parcalar eklenerek, cikarilarak ve diger
hikayelerle karistirilarak dizeltilirdi.”

Grimm Kardesler'e gore peri masallari, bir zamanlar dini olan mitlerden
tretilmistir ancak hikaye anlaticilarinin zamanla dini cagrisimlari citkarmasiyla
bu hikayeler diinyevi mucize masallar haline gelmistir (Zipes, 2006: 46). ilk
basta peri masali edebiyati ya da bu konuda ayri bir edebiyat geleneginden
soz etmek olanaksizdi. Peri masallar iletisim ve anlaticligin sézIli kavram-
lariyla gelisti, alakali bilgiyi aktarmanin baska bir yolunu olusturan baski yo-
luyla genislemeye ve yayilmaya devam etti. Peri masallari kamuya sunulmak
icin basildiginda bazi kisiler tarafindan 6zel olarak ya da halka acik bir sekilde
okundu, s6zll olarak hatirlanip yeniden anlatildi ve her zaman degisiklikler ya-
pilarak yeniden basildi (Zipes, 2006: 97-98). Sanders’in (2009: 89) disiinceleri
de Zipes'in diisiinceleriyle paralellik géstermektedir. Ona gére; Charles Perra-
ult’dan beri peri masallari okuyucunun isteklerini karsilayana ya da sadece ya-
zarin diisiincelerine uyuncaya kadar bir seyler eklenerek, cikarilarak ve “diger
hikayelerle karistirilarak” senelerce yeniden anlatilmistir.

Yazili olarak masallari ilk kez bir kitapta toplayan kisi Charles Perrault'dur.
1697'de Anne Kazin Hikdyeleri (Contes de ma méere ['Oye) adli eserinin icinde
Uyuyan Glizel, Kllkedisi, Kirmizi Baslikli Kiz, Mavi Sakal, Cizmeli Kedi gibi peri
masallari vardir. Peri masallarinin arttigi 19. yizyil baslarinda, Jacob ve Wil-
helm Grimm kardesler 1812'de, eski halk masallari Gizerine arastirma yaparak
bulduklari masallari kendi yazili uyarlamalari olan Cocuklara Ev Masallari (Kin-
der und Hausmdrchen) adli eserlerinde bir araya getirmistir. Bu eser Rapunzel,
Pamuk Prenses ve Yedi Ciiceler, Hansel & Gretel ve Rumpelstiltskin gibi bilinen
masallari da icermektedir. Danimarkali yazar Hans Christian Andersen de mo-
dern peri masali yazarlarindandir. Yazarin ilk kez 1874 yilinda basilan kitabinda
Cirkin Ordek Yavrusu, Kibritci Kiz, Parmak Kiz ve Kiiciik Deniz Kizi gibi masallar
bulunmaktadir (Baldick, 1990: 120; Zipes, 2012: 15).

Halkbilimciler lona ve Peter Opie (1992: 45), peri masallarinin hayatin bilin-
meyen bir gecmisten baslayip bilinmeyen bir gelecekte devam eden bir icerik
olarak islendigini vurgular. Tirin kendisinde zaman kavrami yer almadidi icin,
hikayeler belirlenmemis bir zaman araliginda aktarilmaktir. Buna bagli olarak
zaman kavrami, kendisini gecmisten once ve gelecekten sonra olacak sekilde
sunarak belirli bir dénem veya bir grup insan yerine, bitiin insanliktan s6z et-
mek icin daha genis bir zaman araligini kapsar. Peri masallari “simdi ve burada”
algisiyla ilgili olmadigi icin geleneksel acilislar her zaman okuyucuyu uzakta ve
zaman kavraminin olmadigi hikayelerle karsilasacagi konusunda bilgilendirir
(Lane, 1994: 10). “Bir zamanlar, ¢ok uzakta bir krallikta...”; “Uzun, uzun yillar
once taslar daha yumusak iken..."”; “Ne senin zamaninda, ne benim zamanim-
da, fakat cok eski, daha karanin ve denizin yeni oldugu zamanlarda...”; “Cok
uzun yillar 6nce, yiiksek tepelerin ve genis ormanlarin arasinda uzanan kigik
bir kasabada...” benzeri geleneksel acilislar ‘gecmis belirlemeler’ degil, ancak
peri masallarinin ‘gelecege ait’ niteliklerini, ‘zamansizlik’ ve ‘cografi belirsiz-
lik" 6zelliklerini temsil eder (Zipes, 1991: 13) Ayni sekilde peri masali bitisleri
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de masallar hakkinda belirli 6zellikleri vurgular ve genellikle “ve simdi benim
hikdyem bdyle bitmisken ben bu tarafa gidiyorum.”; “cok yaslandilar ve hayat-
larinin her giiniinG mutlu gecirdiler.”; “mutlu ¢ift huzur ve mutluluk icinde uzun
yillar yasadi.” gibi cimleler kullanarak “hikaye diinyasindan gercek diinyaya
yelken acarlar” (Haase, 2008: 975). Bunun nedeni olarak peri masallarinin fark-
li yerlerde, farkli kdltdrlerde cesitli insanlar tarafindan anlatilan ve bir sarmal
gibi yeniden anlatilmaya devam eden tekrarlamalar olmasi gosterilebilir. Bu
sarmalin anlaticilarla ve anlaticilarin yeniden anlatimlariyla biiylyen bir sarmal

oldugunu séylemek de mimkinddr.

loan ve Peter Opie (1992: 15), peri masallarinda yerlesmis karakter nitelik-
lerinin yapisina dikkat ceker. Onun goriisiine gore, peri masali ‘bir kisi ya da bir
aile hakkindadir, bas kahramanin bir gerilim aninda dogaisti bir olay karsinda
micadele verdigi bir durumu’ anlatir. Bas kahraman genellikle ailenin en geng
Uyesidir. EGer degilse, muhtemelen bir 6ksiizdiir veya toplum ya da ailesi ta-
rafindan reddedilen/terkedilen bir kisidir. Ancak koéti kahramanlar genellikle
bas kahramana ya da onun ailesine karsi gereksiz bir sebeple garezi olan ve
onu/onlari kiskanan kisilerdir. Bu sebepler kotii karakterlerin seytani dogasi-
nin baslica belirtileridir. Dolayisiyla onlar, kaliplasmis koti Gvey anne (femme
fatale), hain vezir ve hastalikli biiyiiciiler olarak betimlenir. Bu karakterler ug
karakterlerdir, yani tamamen iyi ya da koti olarak tasvir edilir. Hikayeler hic-
bir sekilde karakterlerin gecmislerini ve gelisim sireclerini okuyucuya vermez.
Peri masallari karakterden cok durumla ilgilenir.

Peri masalini olusturmak icin her masalda cesitlilik gosteren karakterleri
incelemek ve siniflandirmak 6nemli bir unsurdur. Eger karakterler sosyal ko-
numlarina goére siniflandirilacaksa soyle soylenebilir: “En alt tabakada oduncu-
lar, terziler, ayakkabi tamircileri, koyliler, domuz cobanlari, kaz cobanlari, mut-
fak hizmetcileri, ufak evlerde yasayanlar, ciftciler ve terhis edilmis askerler ve
en st tabakada ise krallar, kraliceler, prensler ve prensesler gibi kraliyet ailesi
mensuplari yer alir” (Ashliman, 2004: 45).

Her masalin bir yeniden anlatim oldugu ve peri masallari icin kesin bir kay-
nak bulanamadigiicin gliniimiizde Perrault, Grimm Kardesler veya Andersen’in
eserleri gibi peri masali tirlerini ‘yeniden anlatim’ olarak adlandirmak uygun
ve anlamli olur. Bunun sebebi olarak bilinen peri masallarinin da aslinda bir
‘veniden anlatim’ oldugu gosterilebilir. Aydeniz'e (2011: 11) gore; 'veniden
anlatim’ terimi edebiyattaki gézden gecirmeler icin uygun olsa da, hepsi birer
anlatim oldugu ve tekrar tekrar yeniden anlatildigi i¢in bu s6zcligi sinema
dizenlemeleriicin de kullanmak mimkindur.

Sinema anlatilarindaki peri masallari

Kusaklar boyunca anlatilmis sonrasinda da okunmus anlatilar, sinema
icin cekici bir kaynaktir. Her film s6zi, sesi, yaziyi, goriintiiyli yeniden yaratip
birlestirerek tim aliskanliklari degistirmekte; ¢linki{ binlerce yil 6nce so6z
yaziyla sonrasinda da 6nce duradan, hareketli, ardindan da sesli gérintd bir-
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birleriyle bitinlesmistir. Bugiin, tiim anlatim yollar bir arada kullanilarak ye-
pyeni anlatilar yaratilmaktadir. Senaryo yazarlariyla yénetmenler, daha 6nce
Uretilmis anlatilardan masallari, bir sicrama tahtasi gibi kullanarak sinemada
yeni anlatilar yaratmaktadir. Sinema tarihi taranarak 6rnek filmler, asagidaki
bolimde serimlenmeye calisiimistir.

Sinemanin geleneksel anlati tiiri gibi olay odakli, kolayca anlasilabilen ¢ok
uzun zaman almayan anlati yapilariyla masallar tiyatro, opera, dans sanatlarin-
da oldugu gibi sinemada da bir sigrama tahtasina donismdistir. Sinema gelis-
tikce, Walt Disney'in bu tire kendi imzasini atmadan onlarca yil 6nce masallar,
sinematografinin kurallarinin yerlesmesinde 6nemli bir yerdeydi.

Salt genis kitlelerce bilinirlikleri acisindan degil, cogunlukla hicbir bedel
6denmemesinin yaninda blyileyici 6zel efektleriyle sinemadaki masal an-
latilar, seyirciyi kendisine baglamistir (Greenhill ve Matrix, 2010: 5). Sinema
gelistikce masal anlatilari, kisa Filmlerdeki yerini korurken 6zellikle, kisa ¢izgi
filmlerin yaratilmasina da temel hazirlamistir. Boylece Walt Disney’in cizgi film
karakterleri, tim dinyada taninmistir. Bir yanilsama, teknolojik bir mucize,
hikdye anlatma sihirbazi konumundaki tecimsel ana akim sinemanin odagin-
da yer alan Hollywood'un trettigi anlasilmasi kolay, eglenceli, renkli, fantastik
filmlerle seyircilerin ilgisinin ¢ekilmesi kaginilmazdi. Boylece masallar, bir¢ok
film tGrinde 6nemli yer edinmistir (Haase, 2008: 342-344).

Her ne kadar Hollywood'un baskinligiyla sonuclansa da masallarin sine-
mayla birlikteliginin ilk 6rnekleri, Fransiz yonetmen Georges Meliés'in cektigi
kisa filmlerdir. Onun hileli cekimlerle kurdugu 6zel efektler, masallarin si-
hirli diinyasinin kamerayla bicimlenmesine 6nciliik etmistir. Meliés'in ¢ektigi
ilk peri masali 6rnekleri Charles Perrault’'nun Ktilkedisi (1899) ve Mavi Sakal
(1901) uyarlamalaridir. Meliés’in uyarlamalari Perrault’nun oykilerindeki olay
orgisinden farkli degilse de zamanina gore yaratici setler, kostimler, teknik
hileler bakimindan sinemasal acidan incelendiginde basarili calismalar olduigu
soylenebilir (Zipes, 2006: 173).

Filmlerdeki masal anlatilarinin Oykisel c¢izgisiyle ¢ekim tekniklerinin,
Meliés’in filmlerinden esinlenilerek gelistirildigi dusindlebilir. Meliés'in
calismalariyla eszamanli bir sekilde, ingiliz film yapimcisi George Albert Smith
de kamera hileleriyle ilgilenmekteydi. Meliés gibi o da Ktilkedisi (1902) ve
Aldddin'in iki Farkli cesitlemesini (1902-1903) filme ald.. iki film yapimcisi da si-
yah-beyaz sessiz kisa filmler Gretirken, Alman film yapimcisi Lotte Reiniger de
golge canlandirma (animasyon) teknigini kullanarak canlandirma masal filmler-
inin gelismesini saglamistir. Filmleri arasinda Prens Ahmet’in Maceralari (1926),
Kurbaga Prens (1954), Kiilkedisi bulunmaktadir. Sinemanin ilk yillarindan son-
ra, peri masallarinin bircok yeni érnegi izleyiciye sunulmustur. Perrault'nun,
Grimm Kardesler'in, Andersen’in derledigi ya da yazdigi peri masallari film
yapimcilari arasinda en ¢ok kullanilanlariydi (Haase, 2008: 344-346).

Onceden kitlelerin begenisini kazanmis ilgi cekici romanlar, kisa hikayeler,
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masallar, tiyatro oyunlari film yapimcilari icin sahne, olay 6rgiisi, karakterler
acisindan hazir birer kaynakti. Hareketli goriinti, seyirciyle bulusmasindan
cok kisa bir stire sonra 1908 yilinda, hikdye anlatmaya baslamisti (Desmond ve
Hawkes, 2006: 16). Hollywood, sinemanin ilk yillarindaki gibi bugiin de filme
uyarlanmadan 6nce alimlayicinin karsisina cikarilarak sinanmis, gise basarisi
gorece glivence altina alinmis hikayeler acisindan zengin bir kaynak yaratan,
yazinsal metinlerle yakindan ilgilidir (Ellis, 1982: 3). Gerek yazinsal kanonun
gerekse cok sat(il)anlarin icinden ciksin, yazinsal bir metnin, ¢cogunlugun
begenisini kazanmasinin ardindan filme uyarlandiktan sonra da ilgi cekmeye
devam edecegdinin beklentisi, film yapimcilarinin bu tir metinlere kayitsiz kal-
malarini engeller.

Masallarin, Hollywood’daki en yaygin kullanimi canlandirma film (animas-
yon) tiiriindeydi. Ozellikle Walt Disney, kisa filmler disinda uzun metrajli film-
ler de cekmistir. Bilinen ilk uzun metrajli canlandirma filmi Pamuk Prenses ve
Yedi Ciiceler, 1937'de iretilmistir (Zipes, 2006: 145). Film biiyik basari geti-
rince ‘Walt Disney’; Pinokyo (1940), Cinderella (1950), Alice Harikalar Diyarinda
(1951), Peter Pan (1953), Uyuyan Glizel (1959), Kiiciik Deniz Kizi (1989), Giizel ve
Cirkin (1991), Aladdin (1992), Mulan (1998), Prenses ve Kurbaga (2009) (Zipes,
2010: 16) filmlerin yaninda Karmakarisik (2010), Karlar Ulkesi (2013) (IMDB, ty.)
filmlerinde masallari kullanmaya devam etmis, kullanmaya da devam edecek
goriinmektedir. Filmlerde, masallarin anlati yapisi bire bir uyarlanir. Biydli bir
kotlligin etkisinde yardim edilmesi gereken iyi kalpli insanlarin geleneksel
orneklerinin sunuldugu bu filmler, her masal gibi her zaman mutlu sonla biter.
Kadin ya da erkek kahramanin ‘iyiligi’ kazanir. Sonrasinda ne yasanacadi kolay-
ca tahmin edilebilen filmler, genellikle bir evlilikle sonuclanir. Mutluluk her za-
man ¢ok calisan, iyi kalpli, cesur kisilerindir. Walt Disney, masal anlatilarini sine-
masal anlatilara uyarlayarak 6nemli bir kazang elde etmistir (Zipes, 2006: 17).

Vladimir Propp’un Rus masallariicin siraladidi anlati basamaklari gibi Zipes,
sinemada geleneksel anlati tirinde islenen, gerek kurgusal gerekse canlandir-
ma filmlerdeki masal uyarlamalarinin anlati dizgesini ortaya koyar (2010: 3):

1) Geng bir erkege asik olan genc kiz, dislerinin ardindan kosmak ister. Erkek,
genelde bir prenstir.

2) Koti cadi, Gvey anne ya da koti bir glic, kizi kiicik disirmek ya da 6ldirmek
ister.

3) Aci ceken kiz kacirilir ya da bir yere kapatilir.

4) Acal ceken kiz bir prens ya da eril bir yardima tarafindan biyiileyici bir sekilde
kurtarilir.

5) Mutlu son evlilik, zenginlik, sosyal konumun yiikselmesiyle gelir.

Kilkedisi, filme en ¢ok uyarlanan masaldir. Ginimize kadar 130'u askin,
sinemasal anlatisi vardir (Zipes, 2011: 174). Hollywood filmlerinin geleneksel
anlatilarinin yakindan ilgilendigi gizellik, ask, basari temalariyla; kahraman
erkegin yaninda kadinin edilgen konumu, catisma, ders ¢ikarma, mutlu son gibi
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anlati basamaklari, masal anlatilariyla ortaktir. Haase (2008: 342-346), masal-
larla Hollywood filmleri arasindaki ortakligi, ‘Amerikan Riiyasi'yla dailiskilendi-
rir. Her trli zorlugun Ustesinden gelen kahramanlar, sevdikleriyle mutlu sona
ulasir.

Sinemadaki masal anlatilari, zaman ilerledikce belirli kaliplarin disina ¢iI-
karak yeniden kurgulanmaya baslanmistir. Ozellikle Hollywood sinemasinda
ornekleriyle sikca karsilasilan yeniden anlatilan masallar, yeni bir alt baslik al-
tinda degerlendirilebilir.

Sinemada yeniden anlatilan peri masallari

Peri masallari, sozlii anlatimlardan yazili formlara aktarimda ya da ekranda
farkli dizenlemeleriyle her zaman yeniden anlatima tabi olmustur. Senaristler
ve film yapimcilari daha 6nceki nesiller gibi masallari tekrar anlatma konusun-
da heveslidir. Genelde masallari yenileme ve aktarma konusunda yeni yontem-
ler bulmaktan hoslanirlar. Temalari tanimanin ve onlarin nasil degistirildigini
fark etmenin zevkiyalnizca elestirmenlerle sinirli degil ayni zamanda izleyiciler
icin de cok ilgi cekicidir. Bu masallari hayata geciren ve yasadigimiz cag ile il-
iskilendiren sey masallarda yapilan fark edilebilir degisikliklerdir.

Hollywood sinemasinin etkinliginin doruga ulastigi 1960°l yillara gelene
kadar iki blyiik savas geciren diinyada, genc kusaklarin toplumsal etkinlikleri
bilyik ol¢lide gorinirlik kazanmistir. 1960'larla 1970'lerdeki vatandaslik hak-
lariyla ilgili girisimlerle feminist disiinceler; 1980’lerin niikleer-karsiti cevreci
eylemleri; 1990°lardan sonraki escinsel haklarini savunma gibi yenilikler (Gid-
dens, 2012: 917) yeni bir dinya algisi yaratmistir.

ikinci Diinya Savasi'nin bitisinin ardindan 1960°li yillardan baslayarak
dedisen dinya algisi, genelde tim sanatsal; 6zelde de tim yazinsal Gretimleri
degistirmistir. 2000°li yillarin sinemasinda masallar, postmodern diinyayla
uyum gosterir. Haase (2008: 856), bugiine kadar genellestirilmis davranislarla
diizenlemelerden ayrilan postmodernizmin, baska yontemlerin kullanilmasina
olanak saglamasiyla ilgilenir. Olanaklar, daha 6nceki 6rneklerin ¢ok iyi kavran-
masinin ardindan, onun yolundan ayrilmakla gerceklesir. C. Bacchilega (1997:
4), postmodern masallarin temel 6zelliginin, geleneksel masallarin yeniden ya-
zilarak ‘geleneksel olanin baskinligina uymayi reddetmesi’ oldugunu vurgular.

Ozellikle 1980'li yillardan sonra klasik anlatiy1 6ziimseyen ve Hollywood
blinyesinde Uretilen bazi filmlerde yeni bir tir olusturulmaya baslanmistir.
Ana akim sinemanin karsisinda olan anlati 6zelliklerini kullanarak filmlerin
anlatilarinin melezlestigi soylenilebilir. Buna gerekce olarak 1980°li yillarda
sinema sanatinda kullanilmaya baslanan postmodernist anlayis gosterilebilir.
Modern sinemanin ardindan gelen postmodern anlatilar, filmleri degistirerek
onlara yeni bir bicim kazandirmistir.

136| ETKILESIM ‘Y|l4‘5ay|7‘ Nisan 2021



“Into the Woods (Sihirli Orman)” Filminin Peri Masali Anlatilari icindeki Gezintisi

Yakin dénemde masallar, sinemada 6ykiinme (pastis'), yansilama (paro-
di?), gliling dondstirdm (ironi®) gibi postmodern anlati yontemlerinin yaninda
esinti (palimpsest?*), kopyala-yapistir (kolaj®) gibi postmodern imgeler kullani-
larak yeniden yazilmaktadir.

Postmodern yontemlerin sinemada kullanilisinin ilk ornekleri 1900°l{
yillarda, Hollywood filmlerinde gériilmeye baslanir. Cinderfella (1960), Kiilke-
disi; The Frog King (1972) Kurbaga Prens masalinin bir yansilamasidir (Haase,
2008: 346). The Princess Bride (1987), cok sayida masalin temasini, karakterle-
rini bir anlatida toplar. Kirmizi Baslikli Kiz masalinin uyarlamasi The Company of
the Wolves (1984), Pamuk Prenses masalinin korku tiirindeki uyarlamasi Snow
White: A Tale Of Terror (1997) filmleri, 1990l yillarin konuyla ilgili diger 6rnek-
leridir (Algil, 2016: 29).

2000'li yillarda, once televizyon icin hazirlanip on béliimde yayinlanan te-
levizyon dizisi, daha sonra yaklasik 470 dakikalik DVD bicimindeki sunumuyla
The 10th Kingdom'da (2000) bir babayla kizi Karlar Kralicesi, Kiilkedisi, Kirmizi
Baslikli Kiz masallarin kahramanlariyla paralel bir evrende karsilasirlar. Kiglik
Deniz Kizrmasalindaki karaktere baska bir amacla gorevler yikleyerek hikayeyi
yeniden yorumlayan The Lady in the Water (2006), farkli sanat eserleriyle farkli
masallarin belirli bolimlerinden esinlenerek gercek diinyayla fantastik diinya
arasinda gecen Pan’s Labyrinth (2006), canlandirma film diinyasindan ger¢ek
diinyaya gecen masal karakteriyle tirleri birlestiren Enchanted (2007) filmi,
yeniden anlatilan masallardir (Greenhill ve Matrix, 2010:13-30).

Bircok masal anlatisini bir arada kullanan Shrek filmleri (2001, 2004, 2007),
postmodern anlatim yontemlerinin kullanildigi, canlandirma film tirindeki en
bilinen 6rnektir. Masallar, bilinen baglamindan ayrilmistir (Greenhill ve Matrix,
2010: 14-15). Animasyon film tiriindeki Kirmizi Baslikli Kiz masali uyarlamasi
Hoodwinked!(2005) ve korku gerilim tiriindeki Red Riding Hood (2011), Pamuk
Prenses masalinin uyarlamalari Mirror Mirror (2012) ve Snow White and Hunts-
man (2012), Rapunzel masalinin uyarlamasi Tangled (2010), Andersen’in Karlar
Kralicesi masalinin uyarlamasi Frozen (2013) ve Uyuyan Giizel masalinin uyar-
lamasi Maleficent (2014) filmleri de masal anlatilarindan ¢ikarak 6zgiin metin-
leri donistiren yapimlardir (Algiil, 2016).

Hollywood'un gliniimiizde gecen filmleri de masallar (izerinden deger-

T Temelinde taklidin yattigi 6ykiinme, yazinsal alanda daha 6nce yaratilmis bir metnin
bicemini dedistirerek yeni bir metinde tekrar sunmaketir (Aktulum, 2014: 133).

2 Yazinsal alanda bir metni baska bir amacla kullanmak, ona yeni bir anlam yiklemektir
(Aktulum, 2014: 117).

3 Sozlerle ve davranislarla tersini ortaya koymaktir (Aytac, 2003: 370).

4 Ayniyaprak Gzerinde, bir metnin baska bir metne eklendigi, Gst Uste geldigi, ancak eski
metni timuyle gizlemeyen, eski metnin gorinebilirligini saglayan bir imgedir (Aktu-
lum, 2011: 464).

> En genis anlamiyla hazir Gnitelerin bir araya getirilmesiyle yeni bir kompozisyon
olusturmasidir (Aytag, 2003: 350).
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lendirilebilir. Splash (1984) filmi Kii¢ciik Deniz Kizi, Dirty Dancing (1987) filmi
Cirkin Ordek Yavrusu, Edward Scissorhands (1990) filmi Giizel ve Cirkin; The Pi-
ano (1993) filmi Mavi Sakal; Al: Artificial Intelligence (2001) filmi Pinokyo; In
the Cut (2003) filmi Mavi Sakal; Talk to Her (2003) filmi Uyuyan Giizel masalinin
cagdas birer yorumu gibi disiinilebilir. Stanley Kubrick'in gerilim yikli Eyes
Wide Shut (1999) filmi, Grimm Kardesler'in On iki Dans Eden Prenses masalinin
cagdas bir cesitlemesi gibi goriilebilir. En ¢cok bilinen masallarin glinimizde
gecen cagdas yorumlari da gorilmektedir. Pretty Woman (1990), The Prin-
cess Diaries (2001), Maid in Manhattan (2002), A Cinderalla Story (2004) film-
leri Cinderella; Freeway (1996), Hard Candy (2005) filmleri Kirmizi Baslikli Kiz
masalinin; Sydney White (2007) filmi de Pamuk Prenses masalinin ginimizde
gecen yorumlaridir (Greenhill ve Matrix, 2010: 11-12; Haase, 2008: 207-210).

Hollywood, masallarin olay orgileriyle temalarini bircok filmde kullan-
mistir. Yakin dénem Hollywood sinemasinda c¢ekilen bazi masal uyarlamalari,
masalin 6zgiin anlati yapisini bozarak ve fantastik bir anlatim kullanarak bas-
langictaki filmlerden Farklilk gostermektedir. /nto the Woods (2014) filmi de
masallari dondstirerek kullanan bir filmdir. Film ¢6zimlenirken, belirlenen
amag sorulariyla kullanilacak yontem sonraki baslikta ayrintilandirilmistir.

Amag ve Yontem

Into the Woods (2014) filmi dort ayri masal anlatisini kullanmistir. Calismada,
asadidaki sorularin yanitlanmasi amaclanmaktadir.

a. Into the Woods (2014) filmi, masal anlatilarinin hangi asamalarini
degistirmistir?

b. Into the Woods (2014) filmi, masal anlatilarindaki degisiklikleri
gerceklestirirken hangi yontemleri kullanmistir?

Yapisalcr anlati ¢ozimleme yontemlerinden Propp’u temel alan Algirdas
Julien Greimas'in (1917-1992) gelistirdigi ‘anlati cizgesi'nin ‘bes bilesenli’ yon-
temi, hem /nto the Woods filminde iliski kurulan masal anlatilarinin hem de
filmin anlatisinin ¢6ziimlenmesinde kullanilmistir.

Rus Bicimcilerinden Vladimir Propp’un (1895-1970), Masallarin Bicimbilimi
adli calismasi 1928'de yayimlanmis, 1950’de ingilizceye cevrilince Bati iilkeler-
inde de taninmistir. Propp, masal anlatilarini bilimsel acidan ele alan ilk kisidir.
Diger anlati calismalari, Propp’u izler. Masallarin anlati yapisini karakterlerin 7
eylem alaniyla 31 islevde aciklayan Propp’a gore tiim masallar ayni yapidadir
(Propp, 2001: 24). S6zIU anlatilarin ardindan yazili anlatilarla ginimizde, film
anlatilarinda da ayni yapi gorilebilir. /nto the Woods (2014) filminde, dort ayri
masal birlestirilerek yeni bir sinemasal anlati Giretilmistir.

Greimas, eylem alaninda alti eyleyenden s6z eder (akt. Hébert, 2011: 71):

1. Ozne (6rnedin prens, coban, avci vb)
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2. Nesne (6rnegin kurtarilan prenses, Kirmizi Baslikli Kiz vb)
3. Gonderen (6rnegin kral ya da eylemi kiskirtan sey)
4. Alici (6rnedin kral, prenses, prens ya da eylemden yararlanan sey)

5. Yardima gli¢ (6rnedin sihirli kilic, at ya da prensin cesareti gibi eylemin
gerceklesmesini saglayan giic)

6. Karsl gli¢ (cadi, ejderha ya da prensin yorgunlugu gibi eylemin gerceklesmesini
engelleyen giig).

Greimas, kendisinden once gerceklestirilen calismalardan yola cikarak
bes bilesenli kanonik bir anlati yapisi ortaya koyar. Greimas’'in ¢ikardidi anlati
yapisl, ¢cok sayida oykdileyici Grinldn (metin, film vb.), genel eylem diizenini ye-
terince acikladigi icin 'kanonik’tir. Greimas'in, anlatinin bes bileseni arasindaki
iliski asagidaki gibi cizimlenebilir:

Cizim 1. Greimas'a gére, anlatinin bes bileseni
arasindaki iliski (akt. Hébert, 2006: 93)

4. EYLETIM (manipulation) 5. ONAY (sanction)

F 3 J

1. EYLEM (action)

Y I 1 A 4

2. EDING (compétence) 3. EDIM (performans)

r
v

Oklar, bilesenler arasindaki varsayimsal iliskileri belirtir; 6rnedin onay, ey-
lemi varsayar; ancak eylem, eylemi varsaymaz.

Greimas’a gore, bes bilesenli kanonik anlati yapisinin merkezindeki birinci
bilesen eylem (action), 6ncelikle iki bilesene ayrilir:

Eding Oznenin yapmak istediklerinin, yapmak zorunda kaldiklarinin, nasil
yapilacagini bildiklerinin, yapabileceklerinin yetkinligine ulasmasi; yeterlilik,
beceri edinmesi.

Edim: Oznenin, yetkinlik kazanmasiyla eylemin gerceklesmesinin olanakli
kilinmasi.

Eyletim: Ozneden basarmasi istenilenlerle ya da basarmak zorunda
kaldiklariyla ilgili bilesen.

Onay: Oznenin, eylemi gerceklestirmeyi basarip basaramadiginin
degerlendirilerek karsiliginin (6dil veya ceza) verilmesinin onaylanmasiyla il-
gili bilesen (Hébert, 2006: 93-97).

Greimas’in kanonik anlati yapisini Hébert (2006: 91) soyle 6rnekler: Kral,
prensesi kurtarmak (eylem) icin cobani, vezirin oglunu ya da baska bir Glkenin
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prensini vb. (6zne) gérevlendirir (eyletim). Ozne, kétiiliiklerle savasmak icin
yetkinlik kazanarak (edinc), prensesi kurtarir (edim). Kral, 6znenin 6dillendi-
rilmesini onaylar (onay).

Kanonik anlati yapisinin odagindaki bilesen, eylemdir. Metnin anlati ya-
pisini ¢ikarmak icin oncelikle eylem, ¢ok iyi belirlenmelidir; ¢linkd, diger tim
bilesenler eyleme dayanmaktadir. Hébert'in verdigi 6rnekteki anlati bilesenle-
rinin kanonik anlati yapisindaki durumu, asagidaki gibi ¢cizimlenebilir:

Cizim 2. Greimas’in, kanonik anlati yapisi (Hébert, 2006: 98'den déndistirilmistdir)

EYLETIM EYLEM ONAY
Oznenin prensesi kurtarmakla gorevlendirilmesi kurtarmak oznenin 6diillendirilmesi onaylanir
e _
- e, Tt EDING o - EDIM
Ozne, kitiiliklerle savasmak icin vetkinlik ! e e
= A kurtarma (eylem gerceklestirildi)
kazanmasi

Greimas’'in kanonik anlati yapisinin bilesenlerinden yola cikarak, /nto the
Woods filminde iliski kurulan masallarin 6zgiin anlati yapilariyla Filmin anlati
yapisi asagida ¢cozimlenmistir. Boylece filmin, 6zgiin masallarla ortisen, ay-
rilan noktalari belirlenmistir. /nto the Woods, dért masalin tek anlatida top-
landidi bir filmdir. Filmde kullanilan masallar Kirmizi Baslikli Kiz, Jack ve Fasulye
Siridi, Kiilkedisive Rapunzel masallaridir. Her masalla filmin bilesenleri ayri ayri
asagidaki bolimlerde belirlenmistir.

‘Kirmizi Baslikli Kiz’ masalinin anlati bilesenleri

Eylem: Kirmizi Baslikli Kiz'in, bliyikannesine yemek sepetini gotiirmesi.

Eyletim: Annesi (G), Kirmizi Baslikli Kiz'a (O 1) hasta bilyiikannesine gotiirm-
esi icin bir sepet yemek verir. Annesi kizina ana yoldan sapmamasini soyler.

Eding Kirmizi Baslikli Kiz, yolda giderken kurtla (02) karsilasir. Kurt, Kirmizi
Baslikli Kiz'i kandirip yoldan sapmasini saglayarak ondan 6nce biyiikannenin

(N1) evine gider.

Edim: Kurt, biytkanneyi yiyerek onun kiligina girmistir. Kirmizi Baslikli Kiz,

blyiikannesinin evine gelir. Kurt, Kirmizi Baslikli Kiz't (N2) da yer. Evin éniinden
gecen Avc (Y -yardimai) kurdun horlamasini duyar. iceri girer ve kurdun karnini

yararak buyiikanneyi (N1) ve Kirmizi Baslikli Kizi (N2) icerden cikarir. Kirmizi
Baslikli Kiz (O 1), kurdun (N3) karnini tasla doldurdugundan kurt, yerinden
kalkamadigi icin 6lir. Avcl, kurdun postunu alir.

Onay: Biyikanne ve Kirmizi Baslikli Kiz, sepetteki yemekleri yerler. Kirmizi
Baslikli Kiz, dersini almis, yoldan ayrilmamasi gerektigini 6grenmistir.
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‘Jack ve Fasulye Sirig’ masalinin anlati bilesenleri

Eylem: Tembel Jack'in sihirli fasulye singini kesmesi.

Eyletim: Annesi (G), Jack'i (O) ineklerini satmasi icin pazara génderir. Yasl
bir adam, sihirli fasulyeler karsiliginda inegi satin alir.

Eding Sihirli fasulyeler gokyiziine kadar uzanan dev bir siriga dondsar.
Jack, siriktan yukari tirmanir. Devasa bir ev gorir. Dev kadin (Y), Jack'e yem-
ek verir. Dev adam eve gelince Jack, saklanir. Dev, Jack'in kokusunu alir. Jack,

devden 6nce altin kesesini (N1), baska bir zaman da altin yumurtlayan tavugu
(N2) calar. Jack'in caldigi biitiin esyalar masalin nesnesidir.

Edim: Uzun zaman sonra Jack, yeniden gokyiiziine tirmanir. Devin sarki
séyleyen arpini (N3) calar. Dev, Jack'i sarmasiga kadar kovalar. Jack asadi
inince fasulye sirngini baltayla keser.

Onay: Tembelligi birakan Jack, annesiyle sonsuza kadar mutlu yasarlar.
‘Kiilkedisi’ masalinin anlati bilesenleri

Eylem: Kiilkedisi ile Prens’'in evlenmesi.

Eyletim: Uvey annesiyle onun kizlarinin (E-engelleyici), hizmetgileriymis
gibi davrandiklar, Kiilkedisi (O1) adini taktiklari Givey kiz kardesleri, kraligin

prensinin (N1) diizenledigi dansli miizikli eglenceye gitmek ister. Uvey annesi-
yle kiz kardesleri onu engeller.

Eding Kilkedisi, annesinin mezarina gidip agactan yardim ister. Adacin
dalindaki kus (Y), Kiilkedisi'ne altinla gimdis giysiler verir. Kiilkedisi, G¢ giin
boyunca edlenceye gidip prensle dans eder; ama gecenin sonunda prensten
kacar.

Edim: Uciincii gece de prensten kacmaya calisan Kiilkedisi’nin, prensin mer-
divenlere doktiigi katrana ayakkabisinin teki yapisir. Prens (02) bu ayakka-
biyi kralliktaki bltiin kizlara giydirip Kilkedisi’'ni bulmaya calisir. Kiilkedisi'nin
kiz kardesi hile yaparak ayakkabiyi giyer. Kralliga giderken findik agacindaki
glvercinler, prensi hile konusunda uyarir. Sonunda Prens, Kiilkedisi'ne (N2)
ayakkabiyi giydirmeyi basarinca, onunla evlenir.

Onay: Birbirlerini karsilikli nesne ile 6zne konumunda goren karakterler

Kiilkedisi (01=N2) ile Prens (02=N1) birbirlerine kavusup sonsuza dek mut-
lu yasarlar. Guvercinler (Y), Kilkedisi’'nin kiz kardeslerinin (E) g6zlerini oyarak
onlari cezalandirirlar.
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‘Rapunzel’ masalinin anlati bilesenleri

Eylem: Rapunzel'in, bliyliylici kadindan kurtulmasi.

Eyletim: Adam (O1), karisinin (G) istegiyle biyiicii kadinin (02) kazayak-
larini ¢alar. Blyiicl kadin, adamin dodacak ilk cocuklarini ister. Bu yiizden, Ra-
punzel'i alir.

Eding: Cadi, Rapunzel'i (03=N1) on iki yasina basinca kapisiz bir kuleye kap-
atir. Bir prens (04), Rapunzel'i kuleden kurtarmak ister fakat biyiicii kadinin
(E) engellerini asamaz. Kuleden atlayip kér olur.

Edim: Biiyiici kadin, Rapunzel'in sagini kestikten sonra onu, Issiz bir yere
gotirir. Kor olan prens (04=N2) yillar sonra Rapunzel'i bulur. Rapunzel'in
(03) gdzyaslari, prensin (N2) gozlerini acar.

Onay: Prens, Rapunzel'i Glkesine gotirir. Sonsuza kadar mutlu yasarlar.
‘Into the Woods’ Filminin anlati bilesenleri

Eylem1: Firinciyla karisinin ¢cocuklarinin diinyaya gelmesi.
Eylem 2: Kralligin, kadin devden kurtulmasi.

Eyletim1: Firinciyla onun karisi, film boyunca etkendirler, 6zne konu-
mundadirlar. Filmin anlati cizgesi cadinin (G) laneti bozmak icin onlardan
dort nesneyi bulmalarini istemesiyle baslar. Cadi génderici konumundadir.
Firina (01) ile onun karisinin (O2) nesneleriyse filmdeki diger karakterlerin
Ozdeslestigi nesnelerdir. Dolayisiyla Kirmizi Baslikli Kiz'in pelerini (N1), Jack'in
inedi (N2), Kiilkedisi'nin ayakkabisi (N3) ve Rapunzel’in sa¢l (N4) 6znelerin ul-
asmasi gereken ana nesnelerdir.

Gorsel 1. Eyletim - Cad, firinciyla onun karisini gérevlendiriyor
Into the Woods filmi, 2014, 9°).
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Eyletim 2: Kirmizi Baslikli Kiz, Jack, Kiilkedisi, Firinci, kadin devi yok etmek
icin, glclerini birlestirirler. Boylece, kralliklarini tekrar yasayabilecekleri bir
yere donilstirmek isterler. Onlari gorevlendiren, kendi iclerindeki glictir.

Edin¢ 1: Bu asamada 6znelerin amaca ulasmak icin gerekli dénisimleri
gerceklestirebilmesi, eyleme gecebilmesi icin de gerekli yetenekleri kazana-
bilmesi gerekir. Filmin anlatisinda dért farkli masalla bu masallarin ana karak-
terleri bulunur. Karakterlerin géndericileriyse anneleridir. Jack’in annesi onu,
inegdi satmasi icin gonderir. Kirmizi Baslikli Kiz'in annesi onu, biiylikannesine
yemek gotiirmesi icin génderir. Kilkedisi'nin annesi onu, prensin sarayina gén-
derir. Rapunzel'in annesi onu, harekete gecmeye yonlendirir. Kirmizi Baslikli

Kiz (©3) anlatisinda kiz ile kurt, Jack (O4) ve Fasulye Sirnidi anlatisinda Jack ile

devler, Kiilkedisi (O5) anlatisinda Kiilkedisi ile prens, Rapunzel (O6) anlatisin-
daysa Rapunzel ile cad, birbirlerini karsilikli nesne konumunda gorir. Masalla-
rin ayri ayri engelleyicileri vardir. Kirmizi Baslikli Kizbolimiinde kurt, Klilkedisi
boliminde Gvey anne ile onun kizlari, Jack ve Fasulye Sirigrbolimiinde devler,
Rapunzel béliminde cadi engelleyici konumdadir. Her masala iliskin bolimde
ana karakterler nesnelerine ulasir. Filmdeki masallarin birbirine eklenmesini
sagdlayan, bagdlayici konumdaki firinci ile onun karisi ise ormanda gérevlerini
yerine getirmek icin, nesneleri bulmaya calisirlarken de kendi cesaretleriyle
becerilerinin ayrimina varirlar.

Eding¢ 2: Kirmizi Baslikli Kiz, Jack, Kilkedisi, Firinci glglerini birlestirerek
her biri, kadin devi 6ldirmek icin bir gérev Ustlenir.
Edim 1: Cadinin istedigi bitin nesneleri bulmayi basaran firinciyla karisi

(61 ve 62), ugursuzlugu bozarak istediklerini alirlar. Anlatidaki diger masal
karakterleri de zorluklarin Gstesinden gelmistir.

Edim 2: Kadin devin, kralliga inmesiyle bir catisma daha ortaya cikar. Firinci
(01), Kirmizi Baslikli Kiz (03), Jack (O4) ile Kiilkedisi (O5), ortak nesne olan
kadin devi (N5) yenmeyi basarir.

Onay 1: Firinciyla karisinin bir bebekleri olur; ancak firincinin karisi, Jack'in
annesi, cadi ve biyilkanne olmdstdar.

Onay 2: Krallik, kadin devden kurtulmustur. Firinci, Kirmizi Baslikli Kiz, Jack
ve Kiilkedisi beraber yasamaya karar verirler.

Bulgular

Greimas’'in kanonik anlati yapisinin bilesenlerine gore ¢éziimlenen /nto the
Woods (2014) filminin anlati bilesenleriyle masallarin anlati bilesenlerinden
yola cikilarak eylem alanlari karsilastirildiginda, anlatilar arasindaki etkilesim-
ler Gzerine sunlar soylenebilir.
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Masal karakterleriyle Filmin olay orgiisii arasindaki etkilesimler

Into the Woods (2014) filminde Kirmizi Baslikli Kiz, Jack ve Fasulye Sirigi,
Ktilkedisi, Rapunzel masallari bir arada kullanilir. Film, “evvel zaman icinde uzak
bir krallikta ormanin hemen yaninda ufak bir kéy varmis” diyerek masal an-
latilarinin kaliplasmis sozleriyle baslar. Masallarin geleneksel anlati yapisi bo-
zulmadan karakterlerle olay 6rgileri harmanlanir. Baslangicta tanitilan kisiler
prensin diizenledigi senlige gitmek isteyen, Gvey annesi ve livey (¢ kiz kardesi-
yle yasayan genc kiz (Kilkedisi); ineginin sit Ustelik, peynir vermesini isteyen
kaygisiz ¢cocuk (Jack); diinyaya bir cocuk getirmek isteyen firinciyla karisidir.
Her karakter kendi masalinin cizgisinde ilerlerken baglayici 6gelerle masallar
icice gegirilir. En 6nemli baglayici, firinciyla karisidir. Nesneleri elde edebilmek
icin biitin masallarda etkin bir yerdedirler. Diger masallar birbirine baglar-
lar. Filmde, masallarin olay 6rgiisiiyle bazi karakterler degisse de benzerlikler
sikca gordlir. Filmdeki ikinci anlati gibi dederlendirilebilecek kadin devi yok
etme bolimi, 6zgiin bir anlatidir. Masal karakterlerinin hepsi, tek bir hedef
icin birlikte hareket ederler.

Firincinin babasi, cadinin annesinden kalan sihirli fFasulyelerini ¢aldidi icin
cirkinlesen cadi, filmde de Rapunzel'in annesidir ama biitiin masallarin olay
orglisind degistiren bir karakterdir. Firinciyla karisini gérevlendirir, masaldaki
gibi genclesmek ister, kendi kaderini kendi belirler. Filmde cadinin gecmisine il-
iskin anlatilara da yer verilir. Bu anlatilarda diger masallarin gelisiminde 6nemli
rol oynayan kisilerle nesneler de sunulur. Sihirli fasulyeler ile Rapunzel’i calma
nedeni boyle verilir.

Kirmizi Baslikli Kiz, masaldakiyle benzerdir; ancak filmde, obur bir cocuktur.
Biyilkannesine gotirecegdi coreklerin, hemen hepsini yolda yer. Masaldaki gibi
filmdeki Kirmizi Baslikli Kiz da kendini engelleyemez. Masalin olay 6rgisiyle
filmdeki Kirmizi Baslikli Kiz'a iliskin bolim, neredeyse aynidir. Filmdeki kurt,
masaldaki gibidir.

Gérsel 2. Obur Kirmizi Baslikli Kiz (Into the Woods, 2014, 3’)
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Kilkedisi'nin filmdekiGivey annesiyle kizkardeslerinin aldigi cezalar, kuslarin
yardimi, Kilkedisi'nin (¢ gece de saraydan ka¢masi masalla ortisiyorsa da
filmde, evlilikten sonra yasananlar da anlatilir. Filmdeki Kilkedisi, zenginlikle
yoksulluk sorgulamasinin ortasinda kalmistir. Evlendikten sonra kocasi, Kilke-
disi'ni aldatinca, kendi ayaklari izerinde durmak isteyen 6zgiir bir kadina
donusir. Filmde Kilkedisi, geleneksel masal anlatisindakinin hayatinin askiyla
evlenerek sonsuza dek mutlu yasama kalibini kirar.

Filmdeki Rapunzel, tutsak edildigi icin diger masal karakterleriyle pek et-
kilesimde degildir. Masaldaki Rapunzel, issiz bir yerde yillarca kalir. Filmde,
boyle bir slirecten s6z edilmez. Filmde prensle gittikleri yer, bilinmezdir.

Filmde iki kardes prens vardir. Biri Rapunzel'e digeri de Kiilkedisi’'ne asiktir.
Kilkedisi'ne asik prens ormanda, firincinin karisiyla 6pusir. Masaldakinin
aksine, Kiilkedisi’'ne o kadar da tutkuyla bagli degildir. Diger prens ise masalda-
ki gibi, Rapunzel ile mutluluk icinde yasar.

Filmdeki Jack karakteri, masaldakiyle benzerdir. Sihirli fasulyeler, dev sirik,
devinsanlar, filmde 6nemli bir yer tutar. Yalniz, masaldakinin aksine dev adam,
Jack'i kovalarken olir. Bunun zerine dev kadin, Jack'ten kocasinin intikamini
almak icin asagi iner. Masaldaki dev kadin yardimci konumundayken filmde
engelleyici konumuna gecer.

Firinaiyla karisi baska bir masalin karakterleri dedildir. Filmin anlatisinda
bulmalari gereken nesneler, masal karakterlerinin 6zdeslestigi nesnelerdir. Bu
ylzden de her masalla etkilesim icindedirler. Filmdeki karakterler, kendi kad-
erlerini yonlendirebilecek kadar kendine glivenen, akilli kisilerdir. Bu yoniyle
filmde sunulan ana karakterler, masallardakinden ayrilir.

Anlati icinde anlati

Kirmizi Baslikli Kiz, Jack ve Fasulye Sirigi, Kiilkedisi, Rapunzel masallarinin
birlestirilerek yeniden yazilip gorsellestirildigi /nto the Woods (2014) filminde,
besinci bir anlati ortaya cikarilmistir. Oncelikle filmin adi Into the Woods (Ormanin
icine), alimlayicyt masallara cagiran bir gostergedir; ciink{i masallarda ana olaylar
genellikle ormanda gecer. Orman hem masallarda hem de filmde ana mekandir.
Bu acidan filmin baslidi, bircok anlatiyi icinde tasiyan ormanda gecen anlatilara
dogrudan bir cagridir. Filmdeki ‘tehlikeli ve karanlik orman’, diger fantastik film-
lerde de sikca kullanilmistir. Bu imge, masal uyarlamasiyla harmanlanir.

Into the Woods, ilk kez 1986 yilinda Kaliforniya'da; 1987 yilinda da Broad-
way'de sahnelenen mizikal bir tiyatro oyunudur. Metin, sinemaya uyar-
lanirken, sahne sunumundaki bicemin de izlerini tasidigi icin film palimp-
sest® 6zelligi de tasir. Orta Cag'da ilk metnin silinerek yeni yazilarin eklendigi

6 Ayniyaprak Uzerinde, bir metnin baska bir metne eklendigi, Gst Uste geldigi, ancak eski
metni timuyle gizlemeyen, eski metnin gorinebilirligini saglayan bir imgedir (Aktu-
lum, 2011: 464).
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parsomenlere verilen ad palimpsest, Yunanca tekrar anlamindaki ‘palin’ ile ka-
zimak anlamindaki ‘psao’ sozcliklerinin bilesiminden tiiretilen “palimpseston”
sozciginden (culture. pl) gelmektedir. Parsémenin Gzerindeki eski yaziyla yeni
yazi, bitinlesik bir yapiya donisir. /nto the Woods filminde de alt metinde
oncelikle bir Broadway mdzikali; mizikalin altinda da masallar vardir. Yeni
metnin altindaki gecmis imgelerin, ne kadar silinirse silinsin bir iz, bir eser
birakmasindan hareketle esinti sozctigiiyle karsilanabilecek palimpsest, son
dénem postmodern anlatilarin 6zelliklerindendir.

Filmin geneline yayilan miizikal sahneler, muzikler, sarkilarin sozleri, met-
nin daha onceki cesitlemesine bir dykiinmedir. Filmin genelindeki fantastik
ogelerin yani sira mizikal tirin de anlatiya egemen kilinmasi, filmi tirler arasi
bir kaliba da yerlestirir. Film, Fantastik anlati tGrind mdzikal 6gelerle de har-
manlar. Filmin geneline yayilan mizikal anlatim, filmin eklektik yapisini yaratir.

Filmde, masallardan alintilanan ciimleler vardir.
- Buylkanne, ne kadar biyik kulaklarin var.
- Seni daha iyi duyabilmek icin, s6zleri Kirmizi Baslikli Kiz masalindan;

-“Rapunzel, Rapunzel. Saglarini asagiya gonder!” sozleriyse Rapunzel
masalindan dogrudan alinmistir.

Hicbir masal anlatisinda yer almayan cimleler de vardir. Prensler, kendi
aralarinda sunlari séyler:

- Yakisikli ve tahtin varisi degil miyim? Kizlarin isteyecedi her sey sende var.
O halde neden kacti? Kiz, deli olmali.

Kilkedisi'nin boyle bir erkegi terk etmesi, geleneksel masal anlatilarinin
degil, ginimizin sinemasal anlatilarinda yasanabilecek bir olaydir.

Film, kopyala-yapistir (kolaj) yontemini de kullanir. Hazir kaliplarin bir araya
getirilmesiyle yeni bir biitiiniin ortaya cikisini niteleyen kopyala-yapistir yon-
temi, dort Farkli masali bir araya getiren filmin en 6nemli 6zelligidir. D6rt masali
tek anlatida birlestirerek masallar arasi gecisi olanakli kilan film hem masalin
hem de masal karakterlerinin yeni bir ¢esitlemesini yaratir. Film, masallarin
geleneksel anlati yapisini bozmadan, yeni bir bitinsellik icinde cesitleyerek
masallari yeniden yorumlar.

Filmde 6ykiinme (pastis) baskindir. Filmin basindaki “bir zamanlar uzak bir
krallikta ormanin hemen yaninda kiiciik bir kéy varmis...” ile baslayan cim-
le, masallardaki anlati bicimini tekrar eder. Filmde bir anlaticinin bulunmasi,
masallarin geleneksel anlati bicimine bir géndermedir. Dider taraftan, film-
deki anlaticinin masal karakteri olmamasi, anlatiya getirilen yeni bir egilimdir.
Film, anlati tirlerinden fantastik, tarihsel Filmlerin yarattigi gizemli anlatima
sikca 6ykinmastdr. Film icindeki masalsi anlatim, karakterlerin 6zellikleri, si-
hirli dinyanin sunumu bunun bir gostergesidir. Fantastik anlati acisindan film,
masallardaki anlati biceminin benzerini amaclar. Ayrica, dort farkli masalin
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kendi boliimlerinde masallara sadik kalan film, karakterlerin ortak bir amag
icin birlestigi ikinci yarida, masalin anlati yapisini film metnine donistiirerek
yeni bir anlati ortaya cikarir.

Sonu¢

Orman, giindiizleri nese, eglence, mutluluk; geceleri korku, gerilim, heyecan
kaynadi dogal bir yasam alani. Hemen her masal anlatisinda en 6nemli olaylar,
ormanin icinde gerceklesir. Kirmizi Baslikli Kiz, yoldan ayrilip ormana dalinca
kurtla karsilasir; Pamuk Prenses, yedi clicelerle ormanda yasar; Jack, inekleri
satmak icin pazara giderken ormandan gecer; Cinderella, ormanin icindeki
annesinin mezarinin basinda dilek tutar; Rapunzel, ormanin icindeki kapisiz
bir kuleye kapatilir; yakisikli prens, Uyuyan Giizel'i ormanin derinliklerindeki
sarayin icinde bulur. Masallarin diinyasinda orman, olaganisti canlilarla doluy,
sira disi olaylarin yasandigi gizemli bir yerdir.

Kadim inanclarla mitolojik anlatilardan bugiine ulasan masallar, agizdan
agiza dolasmis, yaziya gecirilmeden ya da kayda alinmadan dnce st ste ekle-
nerek yeniden anlatimlarla degistirilmis hikayelerdir. Devler, periler, sihirli
fasulye siriklari, prensler, prensesler, cadilar, atlara doniisen fareler gibi cok
sayida fantastik 6geyle donanmis masallar, yeniden (retimlerle geleneksel
anlati yapilarindan bitdndyle ayrilmadan, yepyeni anlatilara barinmektedir.

Calismada belirlenen amacg sorulari, edinilen bulgulardan yararlanilarak
kisaca soyle yanitlanabilir:

a. Into the Woods (2014) filmi, masal anlatilarinin asamalarinin sayisini
azaltmak ya da arttirmak yerine, tim asamalar yineleyerek kullan-
mistir.

b. Asamalar yinelenirken esinti (palimpsest), kopyala-yapisir (kolaj),
oykinme (pastis), yansilama (parodi), gliling dondstirim (ironi) post-
modern anlati imgeleriyle yontemleri kullanilmistir.

Filmin anlati yapisinin altindaki metinler izlenince dncelikle bir Broadway
mizikaliyle ardindan da dort ayri masalla karsilasilir. Bu yapisiyla film, esinti
(palimpsest) o6zelligi tasiyarak cok katmanli okumalara izin verir. Birbirinden
ayri parcalarin bir araya getirilerek yeni bir bitin yaratan kopyala-yapistir (ko-
laj) yonteminin kullanilmasi, filmin diger 6nemli 6zelligidir. Filmde masallar,
muzikal anlatimla bitinleserek gerilim (kralligin topraklarinin sarsilarak korku
yaratmasi), kovalamaca (kadin devin yok edilmesi icin tuzaklar kurulmasi), ro-
mantik ask (prenslerin asklari) anlati kaliplarinin timdnd kullanmistir; ¢linkd,
son dénem film anlatilari tek bir kalipla yetinmemekte; obur Kirmizi Baslikli Kiz
gibi, elinin altinda ne varsa tiketmektedir.

Hollywood tarafindan sinemaya aktarilan masallar, aslinda ayni anlati
dizgesinde ilerlemesine karsin, her defasinda yeniymis gibi sunulmaktadir.
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Hollywood sinemasi, yeni goriiniimleriyle, ayni masali tekrar tekrar anlatmak
konusunda ustalasmistir. 1980’li yillardan sonra film anlatilari melezlestirilerek
yeni bicemler yaratilmistir. Ozellikle yakin dénem Hollywood sinemasinda an-
latilan masallar, olay 6rgiilerini cesitlendirdigiicin yeni bir anlati kalibi yarattigi
izlenimi vermektedir. Oysaki, baslangic ile bitis ayni kalmakta yalnizca mutlu
sona giden yol cesitlendirilmektedir. Boylece anlati kalibi ayni kalirken film
anlatilari yeni bicemler kazanir. Filmlerde halad masallarin anlati yapisi kullanil-
maktadir. Baslangicta her masaldaki gibi eyletim gerceklesmekte; bitiste de
eylemler onaylanarak mutlu sona ulasilmaktadir; ancak edin¢ ve edim asama-
lari yeni gorinidmler kazanmaktadir. Into the Woods (2014) filmi de zaman
zaman karanlik ormanda gecen bir gerilim filmi gibi mizikal tirle fantastik an-
latiyi harmanlayarak mutlu sona ulasirsa da 6liimler de yasanir. Filmde Jack'in
annesi, firincinin karisi, cadi 6lir; ¢linkd, gerceklesen dilekler bedelsiz degildir.

Filmin sonundaki sarkida da vurgulandigi gibi: ‘Artik hicbir sey o kadar agik
degil'dir. insanlar hata yapar, babalar da anneler de. Cadilar hakli, devler iyi ola-
bilir. Dogrulukla yanlislik kisilere, zamana, kosullara gore degisir. Film, yasanan-
larin sonunda verdigi derslerle de kaliplasmis peri masali anlatilarindan ayrilir.
Herkesin yaninda birinin bulundugu da vurgulanirken masallarin, umut veren
niteligi sirdaralar.

Firinci, bebedine yasadiklarini masallastirarak anlatmaya baslayinca ¢em-
ber tamamlanir. Zamanin dogrusallidi, basi sonu bulunmayan sonsuz bir
dongiiye evrilir. insanlik yasadikca anlatilar yaratilacak, birileri de anlaticilarin
cevresinde toplanarak dinleyeceklerdir.
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Bu calisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
06z
Kurumsal iletisimin en temel amaci, paydaslar icin gercedin birincil kaynagdi
olmaktir. Bu islevsel iletisim biciminde kurum kimligine ve itibarina katki sag-
layacak tdm iletisim araclarindan sdrekli, sistemli ve dengeli bicimde yararlan-
mak esastir. Teknolojik gelismelerin tim is ve iletisim bicimlerini yeniden se-
killendirdigi bir cagda, yeni iletisim teknolojileri kurumlar tarafindan ne kadar
erken ve hizli uygulanirsa o kadar biyiik rekabetci avantaj saglamaktadir. Bu
noktadan hareketle kurumlarin bu gelismeleri takip etmeleri ve yeni egilimler-
den nasil yararlanilacagini anlamalari varliklarini siirdiirebilmeleri icin blyik
onem arz eder. Bu calismada kurumsal iletisimin gelisimine kisaca deginilmis,
betimleyici yontem kullanilarak 1980’lerden bu yana iletisim teknolojileri sek-
toriindeki gelismelerin kurumsal iletisim alanindaki yansimalari irdelenmistir.
Calisma gelecekte yapilacak arastirmalara katkida bulunma cabasiyla kurumla-

rin iletisim yonetiminde benimsedigi teknolojik uygulamalari anlamaya yone-
lik bir cerceve cizmektedir.
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Abstract

In corporate communication, it is essential to use all communication tools that
will contribute to the corporate identity and reputation in a continuous, sys-
tematic and balanced manner. In an age where technological developments
are reshaping all forms of business and communication, the faster the new
technologies are applied by corporate companies, the more competitive ad-
vantage they provide. Moving from this point, it is very important for institu-
tions to follow and undertand these developments and realize how to take
advantage of new trends. In this study, the development of corporate com-
munication was briefly mentioned, and the reflections of the developments in
the communication technologies sector since the 1980s in the field of corpo-
rate communication were examined by using a descriptive method. The study
draws a conceptual framework on the technological applications adopted by
institutions in communication management in an effort to contribute to fu-
ture research.
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Giris

Kurumlarin tim paydaslariyla, ozellikle de algilarini ve gorislerini dnemli
buldugu hedef kitleleriyle devamli iletisim icinde olmasi gerektigi tartisilmaz
bir gercektir. iletisim siirekli olmali, hedeflenen tiim alicilari kapsamali ve tim
sonuclari dikkate alinmalidir. Kurumlar motivasyonlarini ve ¢iktilarini artirmak
icin calisanlariyla, karlarini artirmak icin musterileriyle, ihtiyaclarini mimkin
olan en iyi fiyatlarla almak icin tedarikcileriyle, stirekli yatirim destegi icin ise
hissedarlariyla, duyurum ve gérindrlik icin medya organlari ile iletisim kur-
malidir; ancak bunlarin hicbiri digerinden bagimsiz degildir. Birbirlerinden
ve icinde yasadiklari toplumdan etkilenirler. Kurumlar basarili olmak icin her
mesajin birden fazla hedef kitleye ulastigini unutmamali ve toplumun cesitli
kesimleriyle sistemli, planli ve devamli sekilde iletisim kurmalidir. Kar amaci
gliden ya da gitmeyen kurumlarda, paydaslar ve iletisim amaclari degisse de

bu kural her kurum icin gecerlidir.

Teknoloji ve iletisim kanallarinin egemen oldugu bir cagda bir zamanlar
tim isletmeler icin basit bir strec gibi gérinen iletisim, bircok sirket icin gide-
rek daha karmasik hale gelmekte ve bu nedenle pek cogu iletisim faaliyetle-
rinde basarisiz olmaktadir. Yeni ya da geleneksel, her tirli iletisim biciminde
kurumlarin cevap aradidi sorular aynidir: Verilecek mesaj nedir, kime, nasil ve
ne zaman verilmelidir? Yeni teknoloji ile gelisen iletisim bicimleri ve araclari bu
sorularin cevaplarini etkilemekte; teknolojiler pazarlama anlayisini degistirdi-
di gibi kurumsal iletisim anlayisini da degistirmektedirler. Geleneksel iletisim
araclari tek basina kurumsal iletisim faaliyetleri icin yeterli degildir. Her yeni
yontem ve arac sirketler tarafindan ne kadar hizli anlasilir ve benimsenirse o
kadar blylk rekabetci avantaj saglayacaktir.

Kurumsaliletisim literatGrinin kisa bir 6n analizi, kurumsal iletisim alanin-
da, ozellikle de iletisim araclarina, islevlerine ve uygulamalarina iliskin aras-
tirmalarin sistematiklestirilmesi ve derinlestirilmesine olan ihtiyaci ortaya
koymaktadir. Dijital cagda siklikla kendine has o6zellikleri avantajlari ve deza-
vantajlari olan yeni iletisim araclarinin ortaya ¢cikmasi, bu alanda yeteri kadar
bilimsel calisma Gretilememesine yol agmaktadir. Tim bu 6n kabullerden hare-
ketle bu calismanin konusu ‘yeni’ kavraminin gorecelestigi bir cagda, teknoloji
ile gelisen ve cesitlenen yeni kurumsal iletisim kanal ve araclaridir. Betimleyici
yontemle yapilan bu calismada, 1980’lerden giinimize ‘dénemin yeni uygula-
malarina genel olarak deginilmekte; dinamik intranetler, internet Gzerinden
canli yayinlar, sanal gerceklik, yapay zeka ve chatbot uygulamalarinin bugiin
kurumlarin stratejik manevralarinda nasil bir rekabet avantaji sagladigi tarti-
silmaktadir. Ama 6ncesinde, calismaya temel olusturmasi acisindan kurumsal
iletisim kavrami Gzerinde durmakta yarar gérilmektedir.

Kurumsal iletigim

Kurumsal iletisim, kurumla ilgili olumlu bir bakis acisi olusturmak Uzere i¢ ve
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dis paydaslarla iletisim kurma isidir (Riel ve Fombrun, 2007). Musteriler bir
sirketin Griin ve hizmetlerinin rakiplerine kiyasla benzersiz kilan 6zelliklerini
etkili iletisim yoluyla 6grenirler. Tim organizasyonun ayni stratejik hedeflere
yonelmesini saglamak icin yoneticiler ve diger calisanlar faaliyetlerini iletisim
yoluyla koordine ederler. Ayrica yoneticiler yatirimcilari, medyayi ve kamuoyu-
nu 6nemli kurumsal gelismeler hakkinda iletisim kanallarini kullanarak bilgi-
lendirirler. Kisacasi, iletisim, cogu isletmenin tamamlamasi gereken en 6nemli
faaliyetlerin cogunun temelini olusturur. Bir kurumun hedef kitleleriile bitin-
lesik ve tutarli mesajlarla iletisim kurmasi ve bu sekilde ¢evresini etkilemesi
gerekir. iletisim biitiin bu iliskileri besleyen bir siirectir (Foreman ve Argenti,
2005: 246; Lozano Oviedo, 2019: 106)

1980'lerde temelleri atilmis ve gerek iletisimin gerekse teknolojinin di-
namizmi ile gelismekte olan kurumsal iletisim son yillarin sirket stratejileri-
nin, is modellerinin ve teknoloji kullanim bicimlerinin sonucu olarak ciddi bir
doniisim icindedir. Bu doniisimi{ anlamak icin alanin gelisimini de anlamak
gereklidir. Kurumlarin i¢ ve dis iletisimi konusundaki uygulamalarinda ve aka-
demik calismalarda farkli terim ve tanimlara rastlanmakta, diger yénetim ve
organizasyon calismalarinda oldugu gibi, kurumsal iletisim de cesitli disiplin ve
uzmanliklar kapsamaktadir. iletisim yonetimi, drgiitsel iletisim, stratejik ile-
tisim, is iletisimi ve kurumsal iletisim alanlari ortak bir temeli paylasmaktadir.
Bu alanlarin hem birbirleri ile hem de pazarlama iletisimi ve 6zellikle halkla
iliskiler ile baglantili oldugu gorilmektedir (Elving, 2012).

Cline’'a gore modern halkla iliskilerin temeli bliyiik 6lclide Freudyen psi-
koloji icerisinde yer alan ikna teorilerine dayanmaktadir (Kuncalzik 1993'ten
akt. Dolphin, 2009). Halkla iliskiler alanindaki kuram ve kavramlarin ¢cogunu,
Freud'un yedeni olarak da bilinen, alanin kurucu babasi Edward Bernays gelis-
tirmistir. Bernays, Avusturya'da basladigi halkla iliskiler alanindaki calismalari-
na daha sonra Amerika'da devam etmis ve boylece onun 6nciiliginde halkla
iliskilerin kurulus yeri de ABD olarak anilmistir. Dolayisiyla bazi diger alanlar-
da oldugu gibi bu alanin da temelinin Avrupa’da atildigi soylenebilir. Bernays
halkla iliskiler alaninda toplumun veya belirli bir kitlenin ilgisini cekebilmek,
bilgi ve davranislarini sekillendirmek icin sosyal bilimlerden yararlanan ilk kisi
olarak bilinir. White ve Mazur'un (1995) da hatirlattigi gibi Bernays halkla iliski-
leri, toplumun destegdini kazanmak izere kurumun nasil tutum ve davranislar
sergilemesi gerektigi konusunda uzmanlarin kurumlara danismanlik yaptigi
bir meslek olarak gormektedir (akt. Dolphin, 2009). ABD'de halkla iliskiler ala-
nindaki uygulamalar I. Dinya Savasi’'ndan sonra kiiclik capli olarak baslamis,
Il. Dinya Savasi'ndan sonra ise belirgin bir ivme kazanarak devam etmistir.
Amerika'da bir uzmanlik alani olarak gelisme gésteren halkla iliskilerin 1950'li
yillardan itibaren -neoliberalizmin yikselisiyle birlikte- Avrupa llkelerinde de
gelismeye basladigi gozlemlenmektedir.

ingiltere’de 6zellikle de II. Diinya Savasi 6ncesinde halkla iliskiler uygula-
malarinin 6zel sektérden dnce kamu sektériinde basladigr gériiliir. Ozellikle
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de yerel yonetimlerce gerceklestirilen halkla iliskiler uygulamalarinin, alan-
da kilit kavramlarin gelistirilmesi ve halkla iliskilerin yénetimsel alandaki ro-
linln kavranmasi acisindan onemli katki yaptigi séylenebilir (LEtang, 1998).
II. Dlinya Savasi'nin yarattigi ekonomik tahribatlar ingiltere’de dzel sektériin
alana ilgisini geciktirir. Dolayisiyla da ingiltere’de dzel sektoriin halkla iliskiler
alaniyla ilgilenmesi icin 1960°li yillari beklemek gerekecektir. (LEtang, 2002).
Gerek Il. Dinya Savasi'nin ekonomide actigi yaralar, gerekse de kapitalizmin
savas sonrasl toparlanma siirecinde yapilan pazar politikasi hatalari nedeniyle
1960°'li yillarda gerek Amerika’da gerekse Avrupa Ulkelerinde halkla iliskiler,
reklamcilik gibi yonetim ve tanitim stratejilerinin, icerisinde bulunulan eko-
nomik ¢ikmazdan kurtulus yolu olarak da dikkat cekmeye ve 6nemsenmeye
basladigi gozlenmektedir. Bu nedenle de 60’li yillar hem halkla iliskiler hem de
reklamcilik alanlarinin ataga gectigi bir donem olur.

Erken dénemin yaygin kurumsal davranis bicimlerine ragmen, Procter &
Gamble, IBM, Hewlett-Packard ve Wal-Mart gibi sirketler etkili halkla iliskile-
re olan ihtiyaclarini; hedef kitleleriyle karsilikli 6dillendirici bir iliski kurmanin
ve bunu devam ettirmenin kendi varliklari ve is amaclari icin iyi oldugunu fark
etmislerdir. is diinyasi ve toplum arasindaki icsel ortakyasarligin farkina var-
mislar, boylece yapilandirilmis kurumsal iletisim programlarina 6ncilik etmis-
lerdir.

Savas sonrasi donemde Griin satislarini tesvik etmenin yani sira, itibarlarini
yeniden kazanmak ve kapitalizmi Amerikan halkina benimsetmek igin yaratici
yollar arayan sirketler, radyonun potansiyelinin farkina vararak reklam ve halk-
la iliskiler amacli ulusal ag programlari olusturmuslardir. Diinya Savaslari'nin
ardindan kapitalizmin icerisine girdigi bu yeni donemde halkla iliskiler alaninin
gerekliligini Fark eden Boston Universitesi, 1947'de ilk halkla iliskiler okulunu
kurar. iki yil icinde yiize yakin kolej ve {iniversite bu konuda ders ve program-
lar acarlar (Baskin vd. 1997'den akt. lhator, 2004). 1960’larda baslayan siire-
cin 1980’lerde tepe noktaya eristigi, isletme egitimi veren bélimlerde halkla
iliskiler alaninin oldukca 6nemsenen bir akademik calisma ve arastirma alani
haline geldigi gérilmektedir. Akademik alanda ortaya konulan calismalarla ku-
rumlarin iletisimi konusunda cok sayida kitap ve bilimsel makale yayinlanmis,
halkla iliskiler alaninda oldukc¢a zengin bir literatlr olusmustur. Ayrica halkla
iliskiler alaninin icerisinden cok cesitli alt dallarin ortaya ciktigri da gézlenmek-
tedir. Kurumsal iletisim, 6rgiit iletisimi, itibar yonetimi, imaj ve algi yénetimi,
kriz iletisimi yonetimi gibi alanlar bunlardan yalnizca bazilaridir. Kurumsal ile-
tisim bunlarin icerisinde en kapsamli akademik calisma ve mesleki alan olarak
dikkati cekmektedir.

Halkla iliskiler icerisinden 6nemli bir alan olarak dogan kurumsal iletisime
iliskin cesitli tanimlar yapilmistir. Yapilan tanimlarin her biri kurumsal iletisimin
elbette farkli yénlerini 6ne ¢ikarmaktadir. Ama bunlarin arasinda kurumsal ile-
tisimi 6zellikle de gliven, sosyal sermaye, mesruluk kavramlariyla iliskilendiren
tanimlarin, kavramin islevselligi acisindan énem arz ettigi séylenebilir. Daha
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genel, kapsayici ve islevselci bir bakis agisina gére kurumsal iletisimin gorevi
bir kurum icindeki ve hakkindaki tiim iletisimin kurumsal misyon ve hedeflerle
tutarliigini saglamaktir (Wood, 2012: 107). Ote yandan, halkla iliskiler kavrami,
medya iliskileri kavrami ile karsilastirildigindan artik ‘kurumsal iletisim’ terimi-
nin daha yaygin olarak benimsendigi séylenebilir.

Kurumsal iletisim, halkla iliskiler catisi altinda ele alinsa da alanyazinda
ayri bir uzmanlik alani olarak tanimlanmaya calisildidi da dikkat cekmektedir
(Argenti, 2003; Cornelissen, 2008; Gillis, 2006). Ote yandan Grunig, Grunig ve
Dozier (2002) halkla iliskilerde miikemmellik arayisi konusunda yaptiklari bir
calismada bu kavramlarin sinirlarini belirlemek amaciyla kurumlarin iletisim
departmanlarini incelemislerdir. Bu arastirmada departmanlardaki calisanla-
rin kurumsal iletisim ve halkla iliskiler kavramlari arasinda herhangi bir ayrim
yapmadiklari ortaya konulmustur (akt. Ozgen ve Akbayir, 2017).

Cornellisen’e (2008) gore kurumsal iletisimi tanimlamanin belki de en dog-
ru yolu, sirketlerdeki islevinin nasil gelistigine bakmaktir:

1980'lere kadar iletisim profesyonelleri paydaslarla iletisim konusunu ele alirken
akademik cevrelerde genel kabul géren “halkla iliskiler” terimini kullanmislardir.
Cogu sirket tarafindan bir taktik olarak kabul edilen halkla iliskiler (PR), blyik
Olclde sirketin basinla iletisimi anlamina gelmekteydi. 1980’lere gelindiginde sir-
ket icindeki ve disindaki paydaslar sirketten daha fazla bilgi talep etmeye basladik-
larinda, kurum icindeki iletisim uzmanlari da iletisimi halkla iliskiler faaliyetlerinden
cok daha fazlasi olarak gérmisler ve boylece yeni kurumsal iletisim fonksiyonunun
kokleri belirmeye baslamistir. Bu yeni islevin kapsaminda ise kurumsal tasarim,
kurumsal reklamcilik, calisanlarla iletisim, konu ve kriz yénetimi, medya iliskileri,
yatirimailarla iliskiler, degisim iletisimi ve halkla iliskiler gibi bir dizi 6zel disiplinin
yer aldigi gorilmektedir. Dolayisiyla da kurum ici ve kurum disi iletisimde cesitli
uzmanlik alanlari ya da disiplinler kurumsal iletisim departmani kapsaminda birles-
tirilerek kurumsal iletisim alanini olusturmustur. Bu departman béylece kurumun
ic ve dis paydaslariyla her tir iletisimini gerceklestiren, kurum algisini planlayan
onemli gorevler Gstlenmistir.

Nessmann’'a (1995) gore bazi akademisyenler, kurumsal iletisimin tim ile-
tisim disiplinleri icin kolektif bir isim oldugunu distiinmektedirler. Riel (1995)
ise kurumsal iletisimin yonetim, 6rglt ve pazarlama iletisimini birlestiren ve
toplam is mesajini bdtldnlestiren bir cerceve oldugunu 6ne siirmekte, bunun
kurumsal imaji tanimlamaya yardimci oldugunu ve bir kurulusun genel rekabet
avantajini gelistirme sirecine yardimci oldugunu ileri sirmektedir.

Kurumsal iletisimin islevleri ve Araglari

Yukarida Cornellisen tarafindan 6zetlendigi gibi, kurumdan kuruma degisiklik
gosterebilmekle beraber kurumsal iletisim; halkla iliskiler, yatirimai iliskileri,
calisan iliskileri, toplum iliskileri, medya iliskileri, calisma iliskileri, devlet ilis-
kileri, teknik iletisim, egitim ve calisan gelisimi, pazarlama iletisimi, yonetim
iletisimi gibi geleneksel disiplinleri icermektedir. Bircok kurulus ayrica hayir-
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severlik faaliyetleri, kriz ve acil durum iletisimi ve reklamcilik faaliyetlerini ku-
rumsal iletisimin islevlerinin bir parcasi olarak gérmektedir (Goodman, 2004).

PRWeek tarafindan 2002'de kurumsal iletisim departman yoneticilerinin
katilimiyla yapilan bir arastirma, departmanlarin yarisindan fazlasinin medya
iliskileri, kriz yonetimi, calisan iletisimi, itibar yonetimi topluluk iliskileri ve
Urdn markasi iletisimi gibi islevleri yerine getirmek icin calistiklarini ortaya
koymustur. Buna ek olarak arastirmaya katilanlarin % 40'inin kurumun dev-
letle olan iliskilerini yénettigini, % 25'inin ise yatirimci iliskileri gorevlerini de
kapsadiklarini belirtmistir (Argenti, 2003). Sirketler etkin sekilde calisabilmek
icin yukarida listelenen islevleri tek bir ¢ati altinda tutamasa da bu islevlerin
cogunlugu genel iletisim basligina dahil edilmektedir. Argenti'ye (2003: 51)
gore kurumsal iletisimin alt fonksiyonlari; kimlik ve imaj yénetimi, kurumsal
reklam ve savunuculuk, medya iliskileri, pazarlama iletisimi, kurum ici iletisim,
yatirimci iliskileri, topluluk iliskileri ve kurumsal hayirseverlik, hilkimet iliskile-
ri ve kriz iletisimidir.

Kurumsal iletisim uzmanlarinin gorevlerinin 2000'li yillardan bu yana de-
vamli olarak arttigi séylenebilir. Goodman (2006: 200), kurumsal iletisim bit-
celerininyavas, personel sorumluluklarininise biiyiik bir hizla artis gosterdigini
soylemektedir. Yazar, 2000-2006 yillari arasinda kaydettigi veriler dogrultu-
sunda “her zaman yapilacak daha cok sey vardir” sézleriyle tanimladigi bir egi-
limden bahsetmekte, sirketlerin kurumsal iletisimcilerden daha (iretken olma
ve daha az kaynakla daha fazlasini basarma beklentilerinin artarak devam
edecegdini 6ngérmektedir. Kurumsal iletisim uzmanlari ¢ok cesitli alt islevleri
yerine getirmeye istekli olmalidir. Kiresellesme ve cesitli kaynaklardan gelen
bilgi akisi, iletisimin stratejik ve maksatli olmasini gerektirdikce, rolleri genisle-
meye ve cesitlenmeye devam edecektir (Goodman ve Hirsch, 2010). Bugiin bu
alanda calisanlarin dijital iletisim teknolojilerini; her yeni platformu ve trendi
takip etmeleri, sayilari giderek artan ‘influencer’lari tanimalari, sohbet robot-
lari, yapay zeka ve sanal asistanlar, blok zincir, sanal gerceklik ve kisisellesti-
rilmis deneyimler gibi konularda bilgi ve teknik becerilerini gelistirerek yeni
gerceklikte rekabetci kalmalari gerekmektedir. Artik Gniversitelerdeki lisans
ve lisansisti programlar iletisim dinyasinda yer almak isteyen mezunlara
algiyi sekillendirebilmek ve davranislar etkilemek icin bu bilgi ve becerileri
onermektedir (bkz. Northeastern, Miami, Maryville, Bentley Universiteleri).

iletisim siirecinde mesajlarin anlasilmasi ve kabul edilebilmesi icin icerigin
en uygun sekilde olusturulmasi ve iletilmesi gerekir. 30 yili askin bir siire 6nce
Zmud ve arkadaslari (1990), calismalarinda iletisim kanallarini yiz yize ileti-
sim, grup iletisimi, yazili iletisim, geleneksel iletisim teknolojileri ve bilgisayar
aracili iletisim teknolojileri olmak lzere bes kategoride toplamis ve her kate-
gori icin farkli kanallar tanimlamislardir. Kurumsal iletisimde kullanilabilecek
¢ok sayida yontem ve ara¢ bulunmaktadir; bunlardan bazilari dogasi geredi
digerlerinden daha iyi olabilecedi gibi her birinin avantaj ve dezavantajlari da
vardir. Belirli bir mesaji iletmek icin hangi hedef kitleye en uygun yontemle
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ulasilacagina karar verilmesi gerekir. Alanyazinda kurumlar tarafindan kulla-
nilan iletisim araclarinin so6zl{, s6zsiiz, yazili ve elektronik araclar olarak dorde
ayrildigir gorilmektedir (Dokmen, 1995; Giirdal, 1997; Langford-Wood ve Sal-
ter 2002; Diindar ve Koralp Ozel, 2012). Mesajlarin iletimi sézlii veya gérsel /
grafiksel olabilir—sozli ileti konusma ya da yazma biciminde olabilirken, gorsel
/ grafikselileti bir goriinti ile 6zetlenebilecek herhangi bir mesaji kapsayabilir.

Korolko halkla iliskiler kapsaminda kullanilmakta olan iletisim kanallarini
kontrolli ve kontrolsiiz olarak ikiye ayirir (akt. Oltarzhevskyi, 2019); bu yakla-
sim daha sonra halkla iliskiler kampanya siireclerini 6zetlemekte yararlanilan
modellerde de kullanilmistir (6rnedin ROPE, Hendrix vd. 2012). Lee ve Kotler
(2011) ise pazarlama amacli iletisim icin Gc tdr iletisim kanali oldugunu belir-
tirler: Kitle iletisimi, genis insan gruplarinin hizli bir sekilde bilgilendirilmesi
ve ikna edilmesi gerektiginde; secici kanallar hedeflenen pazarlara dogrudan
posta ya da telefon ve e-posta gibi daha uygun maliyetli bir sekilde ulasilabi-
leceginde; daha maliyetli olan kisisel kanallar ise davranis degisikligi hedefle-
rine ulasmak gerektiginde tercih edilebilir. Langford Wood ve Salter’e (2002:
7) gore, bircok isletmenin goz ardi ettigi sozsiiz iletisim gibi iletisimsel fFormlar
da vardir ve bunlar goézden kactiginda ya da yanlis kullanildiginda bir iletisim
zaafina donisebilme olasiliklari da vardir.

Kurumlarda gerekli verinin toplanmasi, raporlanmasi ve yayilmasinda kulla-
nilan bilisim sistemleri; donanim, yazilim ve telekomiinikasyon aglarinin birlesi-
minden olusmaktadir. Leavitt ve Whisler calismalarinda bilisim teknolojilerinin
yoneticilerin rol ve tanimlarini degistirecedi 6ngérisiinde bulunmuslardir (Le-
avitt ve Whisler, 1958'den akt. Mendi ve Akyazi, 2016). Bu 6ngo6ri buglin ku-
rumsal iletisim alaninda deneyimlenmektedir.

Yeni Teknolojiler ve Kurumsal iletisim

Bu makalede yeni kurumsal iletisim kanal ve araclarina odaklanilsa da
Oltarzhevskyi'nin (2019) ileri sirdigu gibi gecmisin ve glinimzidn teknolojile-
ri arasinda net bir ayrim yapmak zordur. Yeni araclarin eskilerinin yerini tama-
men almasi mimkin dedildir; yeni ve eski iletisim kanallari her zaman paralel
olarak var olacak ve farkli izleyicilerin ihtiyaclarini karsilamakta kullanilacaktir.
Ayrica tim modern kanallar tamamen yeni bir fenomen olarak kabul edilemez.
Her zaman iletisim gelisiminin tarihsel prizmasi Gizerinden didstnilmelidirler.

1980’li ve 90’li yillarda kurumsal iletigim

1980'li ve 90’li yillardaki gelismelere genel olarak g6z atildiginda faks ci-
hazi, kisisel bilgisayarlar, daktilodan kelime islemcilere gecis, grafiksel kul-
lanici arayizleri, CD ve walkman'ler, kameralar, video oyun konsollari, mobil
telefonlar ve kablolu televizyon gibi gelismelerin kurumsal iletisimin kapsa-
mini ve uygulamalarini 6nemli 6l¢ide etkiledigi gorilmektedir. Bu gelismeler
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muhabirlerin, zamaninda bilgi alabilmesine imkan verirken, kurumlara bol-
gesel ofisler ve ortaklarla daha verimli baglantilar kurma ve stratejik iletisim
planlarinda daha hizli karar ve onay alma becerilerini hizlandirmistir. icerik
olarak bakildiginda kurumsal bir mesaji bir hedef kitleye iletmek icin gazeteye,
televizyona, radyoya, reklam panolarina ihtiya¢ duyulmakta olan bu yillarda
faks cihazi anahtar bir teknoloji olmus, iletisim profesyonellerinin bilgiyi dagit-
ma ve iliski kurma sekli bu cihaz ile blyik 6lclide degismistir.

1990'larin sonunda kurumsal iletisim yeni bir disiplin olarak tanimlanir, is
diinyasinda medya iliskileri odakli ‘halklailiskiler’ anlayisindan ¢ok sayida farkli
paydasa odaklanan daha bitinlesik orgiitsel bir islev olan kurumsal iletisime
gecis yasanirken teknolojik gelismeler bu disiplini donistiirecek araclari orta-
ya ¢ikarmaya baslamistir. 1990°larin ortasinda ilk 24 saatlik kablolu haber agi
olan CNNile rekabet etmek (izere FOX News ve MSNBC yayina baslamistir. Bu,
iletisim ve medya dinyasini sonsuza dek dedgistirirken, kurumlara da sayisiz
imkan sunmustur. Bu gelismeden itibaren haberler yazili basin operatérleri ve
illistratorlere vb. bagli olmaksizin daha hizli yayilabilmis, ayni zamanda haber
dongisiind kaliteli icerikle doldurma ihtiyaci nedeni ile mesai saatleri icerisin-
de kiiglik giincellemeler gibi goriinen haberler; mesai saatleri disinda payla-
silirsa blyik bir haber haline gelebilmistir. 90'larda iletisimciler hikayelerini
ana akim medya araciligiyla anlatmak i¢in uygun yollar bulmaya yonelmistir.
Donem iletisimcilerinin kamuoyu liderligine daha fazla odaklandiklari ve kendi
kurumlari icindeki konu uzmanlarinin profilini gelistirerek, kurumlarina iliskin
gelismeleri, olaylari ve sorunlari ele almaya ¢alisirken blylk hizla degisen med-
ya giindeminde yer almasi igin reaktif firsatlar belirlemek Gzere calistiklari bi-
linmektedir (ForumOne, 2019). Photoshop, mobil telefonlar Gzerinden kisa me-
saj teknolojisi bu dénemin yeniliklerindendir. Ote yandan 1990’larin en 6nemli
teknolojik yeniligi ‘World Wide Web' dir. Robert Cailliau’nun yardimiyla Tim
Berners-Lee hipermetni internete baglayabilmis ve bugiin web olarak bildigi-
miz seyin temelini olusturmustur. internet Gizerindeki bilgi ve dosyalara hizli
ve kolay erisimin saglanabilmesi icin 1989'da baslatilan bir calisma, 1991'de
World Wide Web (www) protokolil adi altinda kullanilmaya baslanmistir.

internet baslangicta kurumlara web siteleri ya da sayfalari gibi paydaslarini
kendi istedikleri sekilde bilgilendirebilecekleri bir platform sunarken 2000’li
yillarda kurumlar iletisim Gzerinde daha az kontrole sahip hale gelmislerdir.
Kurumlarin paydaslari, farkli hedef kitle gruplari, se¢menler, rakipler ve genel
halk kurum icinde neredeyse her seviyedeki bilgi ve calisanlara daha fazla erisi-
me sahiptir. iletisim, bircok degisen kanali ve yeni yetenekleri icererek daha az
statik ve daha dinamik hale gelmistir (Argenti, 2011). internet, kurumlarin ba-
kis acilarini, kendi hedef kitlelerine baska bir araca gerek duymadan dogrudan
sunmalarina olanak verirken, diger yandan da kurumlarin bilginin yayilmasi
Uzerindeki kontrollerini biyik 6lciide kaybetmelerine de yol acmistir (Ihator,
2001).
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Diinyada cok hizli hareket eden bilgi ve uluslararasi ticaretteki hizli yik-
selisle birlikte, kurumlar ulusal ve uluslararasi hedef kitleleriyle iletisim kur-
manin yaratici yollarini kesfetmek icin modern bilgi teknolojilerini kullanmaya
baslamislardir. Matbaanin, radyo ve televizyonun icadi ve kullanima girmesiyle
toplumsal kiltirin girdigi degisim sireci gibi, bilgisayar teknolojileri de farkli
iletisim ve iliski ciktilariyla benzer bir devrimci rol oynamis ve oynamaktadir
(IHator, 2001).

2000’ler ve sonrasinda kurumsal iletigim

Kurumsal iletisimin 2000’'lerin basindan itibaren benzeri gorilmemis tek-
nolojik degisimlerle yeniden formiile edilmeye baslandigi gdzlenmektedir. ic
iletisimde is siiregleri ve iletisim ortami degismis, sirketler zaman icinde kagit-
siz iletisime gecmistir. Dis paydaslarla iletisimde, pazarlama ve halkla iliskiler
faaliyetlerinde dijital kanallar kullanilmaya baslanmistir (Lali¢ vd. 2020). Bu ge-
lismelerin giinimize dogru artarak devam ettigi gérilmektedir.

Bilginin ve haberlerin hareketliligi, erisilebilirligi ve hizi bireylerin de ku-
rumlarin da iletisim kurma seklini degistirmektedir. internet is ve dzel yasa-
mi blylk oOlclide degistirirken, yeni medyanin kiltirel etkisiyle diinya bir “ag
toplumuna” déniismistir. Castells’e gore enformasyonu 6n plana cikaran ag
toplumu, bilisim teknolojileri tarafindan harekete gecirilen, bilisim aglarinda
olusan ve tim kireye yayilmis yeni bir toplumsal organizasyon yapisidir. Bu
yaplinsanlararasindakdltiraraciligiyla sekillenen bir etkilesim ortaya koydugu
gibi; Gretim, tiiketim ve glciliskilerini de etkilemis (Castells, 2005'ten akt. Avci,
2015: 254), boylece kurumlarin hedef kitlelerinde de farkliliklara yol agcmistir.
Teknolojinin bireylere getirdigi bilgiye hizli erisim ve paylasma 6zgiirligs; acik,
iki yonli ve interaktif iliski bicimleri bekleyen kitleler yaratmistir.

Yeni teknolojiler, kurumsal mesajlarin yayilimini ve bunlarin hedef kitle-
lerde yaratmasi olasi olan etkileri gelistirmektedir (Reilly ve Hynan, 2014).
Ornedin internet {izerinde hizla popiilerlesen cevrimici topluluklar kurumsal
izlenim olusumu ve kurumsal imaj icin kritik bir rol oynamaktadir. Kurumsal
izlenim, mesaj gdnderme ve alma, iletisim tarzi, sosyal baglam algilari, baglilik,
algilanan benzerlik ve kaynak givenilirligi ile kisilerarasi iletisim gibi kurumsal
iletisim Faaliyetlerine blyik 6lcide baglidir (Hallier vd. 2014).

Sosyal medya kurumlara, tek yone dogru seyreden bir iletisim biciminden
paydaslarla yogun ve hizli etkilesim saglayan iki yonla bir iletisim bicimine ge-
cis saglamaktadir (Floreddu vd. 2014). Bunun yani sira sosyal medya, paydas-
lara ve kurumlara birlikte bilgiyi yeniden Gretip fikirlerini paylastiklari sanal bir
platform sunmaktadir. Son 10 yila damgasini vuran ve kurum icinde ve disinda
kurumsal iletisim alaninda biiyiik degisikliklere yol acan teknolojik gelismele-
rin basinda, bunlarla sinirli olmamakla beraber, dinamik intranetler, internet
Gzerinden canli yayin, sanal gerceklik, yapay zeka ve chatbot’lar gelmektedir.
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Dinamik sirket intranetleri

ilk kurumsalintranetler kurumlarin calisanlariyla bilgi paylasmasinin biryolu
olarak ortaya ¢ikmis, 20 yildan fazla bir stiredir kurumlarin bilgi paylasabilmesi
ve hedef kitleleri ile etkili iletisim kurabilmeleri icin bir¢ok iyilestirme yapilmis,
yeni yontemler denenmistir. Bugiin, kurumlar dogru yazilim ve teknolojilerin
yardimiyla, calisanlarinin istedikleri yerden calismalarina izin verebilmekte,
musterilerin is iletisimi ve is birligi ihtiyaclarini karsilamak icin gerekli altyapiyi
saglayabilmektedirler. Artik her 6lcekteki kurulusta bilgi iletisim teknolojisinin
yiiksek diizeyde kullanimi s6z konusudur; bunlar siklikla akilli telefonlar, dizis-
tl bilgisayarlar, tabletler ve kisisel bilgisayarlar formatinda goriilmektedir. Bu
ve benzer cihazlar ile bunlarin Gzerine insa edilen platformlar kuruluslar icin
blyik 6nem tasimaktadir. Calisanlara misteriler ve birbirleriyle iletisim kur-
ma, belge ve dosyalari hazirlama ve iletme, internette gezinme ve arastirma
yapma, elektronik islemler yapma gibi pek cok alanda yardimci olmaktadirlar.
Elektronik postalar, video konferanslar, sosyal medya uygulamalari, intranet
programlari, web siteleri, zaman ¢izelgeleri planlama ve paylasma yazilimlari,
gorev dagilimi ve yonetimi yazilimlari, anlik mesajlasma ve sohbet yazilimlari
kurum ici iletisimde siklikla kullanilan teknolojik araclar haline gelmistir. Son
yillarda kurumlar cep telefonlari, tabletler ve benzeri mobil teknolojilerden
yararlanmanin en iyi yollarini bulmaya baslamis, buna paralel olarak ¢ok sayida
dijital arac ve bunlara bagli yeni egilimler dikkat cekmistir.

Galisanlarin savunuculugu (employee advocacy), calisanlarin is yerine olan
bagliliklari ve is motivasyonlari ile ilgili bir kavramdir. Giniimiizde bu baglilik
codunlukla sosyal paylasimlar (zerinden ifade edilmektedir. Calisanlar kurum-
larini tanitmakta 6nemli birer elcidir. Bununla beraber bazi arastirmalar, ca-
lisanlarin kurumlarina her zamankinden daha az bagli oldugunu, bu nedenle
Uretkenligin azaldigini géstermektedir. Oysaki kuruma bagli calisanlara sahip
sirketler digerlerinden %202 oraninda daha yiiksek performans gostermekte-
dir. Bu bagliligi saglayabilmek icin ise ¢alisanlarin devamli olarak bilgilendiril-
meleri, sirket bilgilerini e-posta, intranet veya sahsen almanin disinda mobil
iletisim kanallarina ve sosyal paylasimlara dahil edilmeleri ve onlara birer savu-
nucu olma firsati saglanmasi gerekmektedir (Globenewswire, 2015).

Uzaktan calisanlarin sayisi glin gectikce artiyor olsa da halen sirketlerin cok
blyiik bir bélimu icin intranet, calisanlar bilgilendirme stratejisinin dnemli bir
parcasidir. Kurumsal kdltdrin dnemli bir 6gesi olan intranetleri baska teknolo-
jilerle degistirmek neredeyse imkansizdir. Bunlari ‘diizeltme’ girisimleri mali-
yetli ve zahmetli olmakla beraber calisanlarinilgisini yeterince cekmemektedir.
Intranet tarihi boyunca bilgiye erismek icin insanlarin ugrasmasi gereken, sta-
tik bir kaynak olmustur. Giinimizde ise bilgi tiketimi degismistir, insanlar
bilginin kendilerine hizli bir sekilde ulastirilmasini ve ilgi alanlarina gore 6zel-
lestirilmesini beklemektedirler. Daha 6nce statik intranetler bunu yapama-
maktaydi ancak son on yilda, intranetler baglantilarla dolu statik sayfalardan
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sirket iletisiminin dijital merkezi haline gelmek {izere gelistirilmislerdir. Honey,
HCL Connections, Microsoft SharePoint, Workplace by Facebook gibi intranet-
ler sirket icerigini haber akisi ve kisisellestirilmis bildirimler araciligiyla dagita-
bilmekte, bu, calisanlarin ilgilendikleri konulari icin ayarlama yapabilmelerini
saglamaktadir. E-posta, Google Drive, Dropbox gibi araclarla entegre olmakta
ve calisanlarin kurulus genelinde en yararli kaynaklari bulmalari icin bir erigim
noktasi sunmaktadirlar. Sosyal intranet ile is liderlerinin calisanlarla diyalog
olusturmak ve personelin bagliligini artirmak icin kullanabilecegi videolari, po-
dcast'leri ve resimleri iletilmekte ve dahili iletisim dinamik hale gelmektedir,
ayrica bu mesajlarin, kurumun gelecekteki personeli icin de degerli bir arsiv
olusturmasi saglanmaktadir (Hills, t.y).

internetten canli yayin

internet {zerinden canli yayin eszamanli olarak kaydedilen ve gercek
zamanli olarak yayinlanan cevrimici akis anlamina gelmektedir. internet iize-
rinden canli yayin, canli TV programlari gibi gercek zamanli olarak video olus-
turulmasina ve izlenmesine olanak taniyan bir teknolojidir. Akilli telefon ya da
tablet gibi internet 6zellikli bir cihaz ile bir web sitesi gibi herhangi bir plat-
form Gzerinden canli yayin yapilabilmektedir.

Kurumlar, paydaslariyla ve potansiyel misteriler gibi hedef kitlelerle ileti-
sim kurmak, marka farkindaligi yaratmak ve bilinirligi artirmak, reklam yapmak
ya da etkinlik, sohbet ya da egitim gibi iceriklere lcretli erisim saglamak ama-
cyla videolari paylasmak (izere internet Gzerinden canli yayin platformlarini
kullanabilmektedirler.

internet Gzerinden canli yayinin gelismesi icin, video akisi icin gereken
kesintisiz ve yiiksek kaliteli internet baglantisi ve bunu destekleyebilecek
bilgisayar bilesenlerine ulasilmasi gerekmekteydi. Mobil cihazlarin yayginlas-
masi, gelismesi, 3G, 4G, 4.5G gibi teknolojilerin kullanicilarin internet hizlarini
artirmasi ile icerik tiiketiminde verinin canli video boyutuna tasinmasi inter-
net icin de ¢igir acan bir gelismedir. Koruyan (2015: 112), son yillarda diinya
genelinde kullanici basina internet hizlarindaki artisin ve HTML5'in bir eklenti
(6rnegin Adobe Flash) kullanmadan web sayfalarinda video gosterebilme yete-
nedinin, internetten video yayinini daha cazip hale getirdigini soylemektedir.

Kurumlar bugiin binlerce ¢alisanina, misterilerine ya da diger paydaslarina
ayni anda canli yayin yapabilmekte, egitimler, 6n gosterimler, etkinlikler, basin
toplantilari vb. iletisim faaliyetleri dizisti bilgisayarlar ve mobil cihazlardan
izlenebilmektedir.

Sanal gerceklik ve yapay zeka

Sanal gerceklik ve artirilmis gerceklik iki farkli kavramdir. Artirilmis gercek-
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lik, bilgi ile kaplanmis canli bir goriinti ya da Altinpulluk’un tanimiyla (2015)
gercek diinyadaki nesne ve mekanlarin, bilgisayar sistemlerinde Gretilmis sa-
nal 6geler araciligiyla zenginlestirilmesiyle elde edilen goriintidir. Pokémon
Go uygulamasinin mobil telefon araciligiyla sanal Pokémon'u insan gercekli-
gine dahil etmesi Tirkiye'de de ¢oke¢a bilinen basarili bir artirilmis gergeklik
uygulamasi olmustur.

Sanal gerceklik ise gercek diinya ortamlarinin bilgisayar similasyonudur.
Bu similasyonlar etkilesimlidir ve kullanici girdilerine yanit verebilir. Bu da
gercek zamanli olarak etkilesim saglar. Sanal gerceklikten Farkli olarak artiril-
mis gerceklik, gercek zamanli olarak calisirken, gercek ve sanal nesneleri hiza-
layan bir teknoloji kullanarak sanal gercekligin parcaciklarini gercek diinyaya
katmaktadir. Alaimo (2016) sanal gergekligin, “hikayelerin anlatim bigcimleri-
nin degismesi, hedef kitlenin empati yapmasini saglamasi, zoraki izleyiciler /
dinleyicilere icerigi iletmesi, gazetecilerle iletisime ge¢cmeyi degistirmesi, top-
lantilarin yapisini degistirmesi, markalari yenilikci olarak konumlandirmasi ve
teknoloji meraklisi hedef kitlelerle baglanti kurmasi” gibi nedenlerden dolayi
halkla iliskilerde bir doniisiime yol acabilecegini belirtmektedir (akt. Arici vd.
2019).

Bilgisayar bilimi, bilis ve 6grenme bilimleri, oyun tasarimi, psikoloji, so-
syoloji, felsefe, matematik, sinirbilim, dilbilim, savunma sanayi, tip ve egit-
im gibi bircok alanda kullanilan (Canbek ve Mutlu, 2016) yapay zeka insanin
davranislariyla benzerlik gosteren davranislar sergileyebilen, sayisal mantik
ylritebilen, hareket, konusma ve ses algilama gibi bircok yetenege sahip bir
yazilimsal ve donanimsal sistemler bitiiniidir. Baska bir deyisle yapay zeks;
bilgisayarlarin insanlar gibi diisinmesini saglamaktadir (Arikan, 2017).

Bilgisayarin akilli olmasi icin su 6zelliklere sahip olmasi gerekir: 1. Akici ile-
tisim icin dogal dil isleme (NLP), 2. Bilgi gosterimi (bilgilerin bilgisayar tarafin-
dan anlasilmasi ve sunulmasi), 3. Akil yiritme ve 4. Makine 6grenmesi (Lali¢
vd. 2020: 375). Karar verme, 6ziinde bir insan davranisidir; yapay zeka kuralla-
rin olmadigi ortamlarda bilgisayarlarin karar vermelerini saglayan algoritma-
lardan olusur. Yapay zekanin en 6nemli uygulama alanlari ses tanima, gorinti
isleme, dogal dil isleme ve muhakemedir. “Yapay zekayi tek baslik altinda ele
almak fazla genelleme yapmak olur. Makine 6grenmesi (Machine learning) ve
derin 6grenme (Deep learning) gibi kavramlar yapay zekayi olusturan kapsayi-
ci terimlerdir” (Arikan, 2017). Yapay zekanin bir alt kolu olan makine égrenmesi,
bilgisayarlarin ge¢cmis kararlardan ve verilerden, 6grenme yoluyla karar ver-
mesini, yani verilere dayanarak rasyonel sonuclar tiiretmesini saglayan algo-
ritmalarla saglanir. Bunun ginimuzdeki en uc 6rnegdi bulut bilisimdeki milyon-
larca islemcinin milyarlarca satirdan olusan cok biyiik veri setlerini isleyerek
o6grendigi, makine 6grenmesinin de bir alt kolu olan derin 6grenmedir. Derin
o6grenme icin sayisiz 6rnegin veri olarak sisteme girilmesi ve uygun algoritma-
larla bilgisayar tarafindan 6grenilmesi gerekmektedir.

Petrucci (2018), glivenin, kurumsal iletisim icin 6nemli bir unsur oldugunu
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vurgulamakta, insanlarin bir sirketten gelen bilgilerden kusku duymasi duru-
munda, sirketin glvenilirliginin yok olacagini sdylemektedir. Paydaslar iletisim
ekibinin piyasa gerceklerinden habersiz ya da harekete gecemeyecek kadar
yavas oldugunu veya gelecek icin bir vizyonu olmadigini disinirlerse, kurum-
sal iletisim fFarkinda olmadan yanlis algilara ve kuskulara maruz kalacaktir. Pet-
rucci yapay zekanin, bilgiye yeni bir gliven diizeyi getirecedini, bilginin iletilme
seklinin artirilmis gergeklik ve sanal gerceklik uygulamalari araciligiyla iyiles-
tirilecegini ve kurumsal iletisim uzmanlarinin kararlari icin i¢ goriiler ve eldeki
verilerden nitelikli tahminler Gretmeyi saglayacagini ileri sirmektedir. Yapay
zeka kurumsal iletisimde kullanilmak Gzere aglarla ilgili olarak kesin icgori-
ler, dakikaya kadar gercek zamanli giincellemeler ve trend degerlendirmeleri
hakkinda rapor verebilecek; insan merkezli acil durum planlarinin bir parcasi
olarak 6nceden belirlenmis parametreleri takip ederek krizlere daha hizli yanit
vermeyi mimkin kilacaktir. Yapay zeka ile desteklenen botlar kriz iletisiminde
yardimci olacak sekilde programlanabilecektir. Petrucci ayrica yapay zekanin
kurumsaliletisim icin daha iyi 6lctimler saglayacagini, makine 6grenmesi ve de-
rin 6grenme algoritmalariyla kurumsal iletisim ekiplerinin bundan on yil sonra
alacagi metriklerin, bugiiniin marka iletisimi ekiplerinin pazarlama otomasyon
hizmetlerinden elde ettiginden daha iyi olacagini 6ne siirmektedir.

Yapay zeka uygulamalari bireylerin giinliik yasamina, hayatin her alanina gir-
meye baslamistir. Dogal dilisleme (NLP) ve yapay zeka cercevesinde tasarlanan
arama motorlari biiyik veri yiginlarindan kolayca bilgi bulup getirebilmektedir
(Kayabas, 2010'dan akt. Canbek ve Mutlu, 2016). Kurumsal diizeyde verilerin
siniflandinlmasinda, tiketici davranislarinda, kisilik analizlerinde, elektronik
arsivlemede kullanilmakta, yerel ve ulusal yonetimler tarafindan “yonetsel
verimliligi artirmak, vatandas deneyimini iyilestirmek ve ekonomik kalkin-
mayi hizlandirmak” (Aydin, 2019) gibi temel hizmetlerde faydalanilmaktadir.
Google, Apple, Microsoft, Facebook, Amazon gibi diinya devi sirketler bircok
Ucretsiz servis sunarak insanlar hakkinda veri toplamakta ve insanligin bi-
yiik veri setini olusturmaktadir. Bu veri setlerini dgrenen bilgisayarlar NLP ile
konusabilmekte, anlayabilmekte, gorintl isleme teknikleri ile gérebilmek-
te, gordiklerini anlamlandirabilmekte ve benzer sekilde bir cagri merkezin-
deki calisanin verdigi cevap ve tepkileri modelleyerek onun gibi davranmayi
ogrenebilmektedir. Chatbot'lar da bu mantikta retilen dijital sistemlerdir.

Chatbot’lar

Yukarida deginildigi Gzere yapay zeka bir sistemde biriken veriyi anlamlan-
dirarak, uygun bir yanit ile geri donis yapilabilmesine olanak saglayan sistem-
leri tanimlamak icin kullanilan bir teknoloji terimidir. Tanimdan anlasilacagi
Gizere, teknoloji ile gerceklestirilebilecekler gercekten sinirsizdir: Sanal dijital
asistanlar, chatbot'lar, siriciisiiz araclar, gercek zamanli ceviri hizmetleri, ya-
pay zeka destekli fiziksel robotlar ve benzerleri her gecen giin hayatimiza dahil
olmaktadir.
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Chatbotlar ve konusma ara yizleri ileri teknoloji Griiniidir. Bot, belirli
gorevleri yapmak icin programlanmis bir yazilim uygulamasidir. Botlar oto-
matiktir, yani onceden verilen talimatlara gére calismakta, genellikle insan
davranisini taklit etmektedir. Genellikle tekrarlayan goérevler yapmakta ve
bunlariinsan kullanicilarin yapabileceginden ¢cok daha hizli basarabilmektedir-
ler (Claudflare, ty.). Chatbot’'lar mobil uygulamalarda, sosyal medya platform-
larinda, web sitelerinde, elektronik kiosk’larda ve cagri merkezlerinde kullani-
labilir. Servis saglayicilar, chatbot'lari misteri etkilesimi icin yeni ve potansiyeli
biyik bir yaklasim olarak gormektedirler (Dale, 2016'dan akt. Fglstad vd.
2018). Chatbot'lar cevabi ve ¢6ziimi sistematik olarak 6grenilmis olan basit
cagrilari otomatik cevaplayarak insan yardim masasi personeline destek sag-
lamaktadir. Misteri iletisimini gelistirmek, tiiketicilerin hayatlarindaki ginliik
rutini basitlestirmek icin kullanilmaktadir.

Sonug

Yeni teknolojiler ve yeni kurumsal iletisim araclarina iliskin alanyazin in-
celendiginde yeni teknolojilerin kurumsal iletisime sundugu yeni araclarin
akademik ortamlarda ve Tirkce alanyazinda yeterince tartisilmadigi ve konuy-
la ilgili yeterli calisma olmadigi gorilmektedir.

Bununla birlikte yapilan incelemeler kurumlarin ic ve dis paydaslariy-
la iletisim kurarken daha etkilesimli, farkli ve yenilik¢i bir deneyim sunmak
icin en son teknolojileri gelistirmeye ve entegre etmeye mecbur oldugunu
gostermektedir. Teknolojik gelismeler giderek daha fazla alani kapsamakta
ve herkes icin daha ulasilir olmaktadir. Bu durum finansman, tiketicilere ve
yetkin insan kaynaklarina erisim gibi geleneksel pazara giris bariyerlerini yik-
makta ve giinimizin rekabetci ortaminin daha kalabalik olmasina yol agmak-
tadir. Bulgular, bugiiniin is diinyasinda sirketlerin calisanlarinin, misterilerinin,
yatinmcilarinin ve icinde var oldugu toplumun yeni iletisim beklentilerine ayak
uydurmak icin ugrastigini géstermektedir. Ginimzin sofistike pazarlamaiile-
tisimcileri, kararlarini bilgiye ve veriye odakli olarak verme edilimindedir. Artik
dogru bilgiyi dogru zamanda dogru kisilere dogru kanalla ulastirmak, kurum-
lar icin daha da 6nemli bir meseledir ve kurumsal marka insasi icin gereklidir.
Sirketler bu iletisimi kolaylastirmak icin dogru araclari bulmali, ayni zamanda
iletisim birimlerini kurum icinde yeniden konumlandirmali ve yapilandirmalidir.

Ozellikle 2010 yilindan sonra bulut bilisim alaninda yasanan gelismeler tek-
nolojik hesaplama ve saklama glicinG artirmis, insan beyninde bulunan dene-
yimleri, bilgileri tasiyan ve karar vermemizi saglayan yaklasik 20 milyar néron
gibi sanal yapay sinir aglari ve hesaplama hiicreleri yapilabilmistir. Bu sistem-
lerin kapasitesi heniiz insanin karmasik problem ¢6zebilme ve karar verebilme
seviyesine ulasamamis ama sinirlari belirlenmis cagri merkezi, teknik destek,
belli bir Grin hizmeti, destegi ya da tanitimi gibi sinirli veri alanlarinda calisa-
bilecek diizeye ulasmistir (Serengil ve Ozpinar, 2016). Giinimiizde cok sayida
web sitesi, sinirli yetkinliklere sahip, ancak siteye baglanildiginda ziyaretgiyi

164| ETKILESIM ‘Y|l4‘5ay|7‘ Nisan 2021



“Yeni” Teknolojiler ve Kurumsal iletisimin Yeni Araclari

sohbete ve siteyle ilgilenmeye davet eden chatbot modiilleri ile zenginlesti-
rilmektedir.

Kurumsal iletisim stratejileri strekli gelistirilmeli ve esnek olmalidir. Yapay
zeka, sanal gerceklik, chatbot'lar gibi teknolojik gelismeleri yakindan takip
eden ve hizli bir sekilde adapte olan kurumlar sadece yazisma kayitlarini; yani
musterilerin beklentilerini ve geri bildirimlerini analiz ederek bile stratejik bir
rekabet avantaji elde etmektedir. Trendler sosyal medya uygulamalarindan
mesajlasma ve sohbet uygulamalarina dogru kaymaktadir ve kurumlarin he-
def kitlelerinin markalariyla sohbet etmesini saglayacak olan teknolojilere ya-
tirim yapmasi giderek daha da 6nem kazanmaktadir. Dijital doniisim savasini
kazanan kurumlarin arasina katilabilmek icin en kiiclik olcekli isletmelerden
cok uluslu sirketlere kadar yoneticilerin mevcut ve miimkdn olani uygulamak-
ta sadece cevik ve hizli dedil ayni zamanda cesur da olmalari gerekmektedir.
Bu calismada ele alinmis olan kurumsal iletisimin yeni araclarinin gelecekteki
calismalar icin yol gosterici olacagina inanilmaktadir.
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Bu calisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
6z

Dijital ¢cag olarak adlandirilan 21. yiizyilda belgesel sinema hem icerik agisin-
dan hem de bicimsel agidan ¢ok fazla degisim gecirmis, arayizler ve ekranlar
goOsterim mecrasi olmalarinin disinda anlatinin kuruldugu alanlar haline gel-
mistir. Boylece belgesel filmlerin Giretim ve seyir boyutlari degismis, gelenek-
sel anlati 6zelligine sahip belgesellerin yerini artik yonetmenin, tasarimciya,
izleyicinin ise katilimci/kullaniclya donilstigi interaktif belgeseller almaya
baslamistir. Bu baglamda Walter Benjamin'in epik tiyatro icin soyledigi ‘yeni
teknik bigcimlerle uyumludur ve teknolojinin doruk noktasidir’ bicimindeki yak-
lasimi calismanin ¢ikis noktasi olarak alinmistir. Clinkl Bertolt Brecht'in epik
tiyatro anlayisi 6zellikle 1960°li yillarin basindan itibaren yénetmenleri etkile-
mis ve film yapim anlayislarini sekillendirmistir. Seyirciye, izledigi gérintdlerin
tasarlanmis bezemlerle olusturulan bir film oldugunu hissettirmek isteyen yo-
netmenler, mimesisi yok etmek ve 6zdeslesmeyi kirmak icin Brecht'in estetik
anlayisindan faydalanmistir. Bu baglamda, gliniimizde yeni iletisim teknoloji-
leriyle gerceklestirilen yonetmen ve izleyici icin farkli olanaklarin kapisini ara-
layan interaktif belgesel 6rnedi olan Yedi Dijital Oliimciil Giinah (2014), Bertolt
Brecht'in epik tiyatro anlayisi Gizerinden dederlendirilmektedir.
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Abstract

In the 21st century, which is called the digital age, documentary cinema has
undergone many changes in terms of both content and form. Apart from be-
ing a display medium, interfaces and screens have become spheres where the
narrative is constructed. Thus, the production and viewing dimensions of doc-
umentary films have changed and traditional narrative documentaries have
started to be replaced by interactive documentaries. In these documentaries,
the director becomes the designer and the viewer becomes the participant/
user. In this context, Walter Benjamin’s approach to epic theater, which he be-
lieves is compatible with new technical forms and is the culmination of tech-
nology, is the starting point of this study. Because especially since the early
1960s, Bertolt Brecht's understanding of epic theater has influenced direc-
tors and shaped their understanding of filmmaking. The directors who want-
ed to make the audience feel that the images they see in a film were made
with designed decorations, used Brecht's aesthetic understanding to destroy
mimesis and break identification. In this context, Seven Digital Deadly Sins
(2014), which is an example of an interactive documentary developed with
new communication technologies and opens the door to different possibili-
ties for the director and the audience, is evaluated through Bertolt Brecht’s
understanding of epic theater.

Keywords: documentary film, interactive documentary, Brecht aesthetics, epic
theater.
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Giris

Sinema ortaya ciktigi giinden itibaren teknolojik gelismelerle yoluna devam
etmistir. Cinky sinema dogasi itibariyle teknolojiye son derece bagimli bir sa-
nattir. Uretim siirecinden tiiketim siirecine kadar cok sayida farkli islemden
gecerek izleyiciyle bulusmaktadir. Sinemanin gerceklige bagli tarafi olan bel-
gesel filmler de diger tirlerde oldugu gibi her donem teknolojik gelismelerle
baglantili olarak farkli bicemler ve estetik kaygilar altinda yoluna devam et-
mistir. Kameralarin ve ses kayit cihazlarinin kiiciilmesi, tasinabilir hale gelmesi,
sinema salonlarinin yapisinin degismesi ve son olarak giinimizde dijital plat-
formlarin yayginlasmasi belgesel filmin yapisini da farkli bir boyuta tasimistir.
Clnkd ortaya cikan bu gelismeler izleyicilerin medya okuryazarligini artirirken,
farkli seceneklerin sunulmasi izleyicinin beklentilerinin de Ffarklilasmasina
neden olmustur. Yani giinimizde sinemanin baslangi¢ yillarinda izledigi ha-
reketli gérintiden biyilenen izleyiciden cok daha fazlasi vardir. Bu durum
ayni zamanda yonetmenlerin izleyicileri etkilemek adina farkli arayislar icine
girmesine neden olmustur. Ozellikle dijital mecralarin artmasi ve YouTube
gibi bir platformun varligi farkli anlayisa sahip ¢ok sayida belgeselin ortaya
cikmasini saglamistir. Cinki YouTube herkesin, kendi belgesellerini yayinla-
masina ve izleyiciyle bulusturmasina imkan vermektedir. Dijital platformlarin
yayginlasmasi belgesel filmlerin yapisini fazlasiyla etkilemis ve belgeseller ar-
tik YouTube'da en cok izlenen gorsel icerikler olan video kliplere benzemeye
baslamistir. Yogun mizik kullanimi, hareketli kameralar, yavaslatilmis gorin-
tiler tam anlamiyla belgeseli 6zgin yapisindan uzaklastirarak farkli bir yapi-
ya birinmesine neden olmustur. Yani Manuel Castells'in (2008: 441) ifade
ettigi gibi "klresel erisime sahip, biitin iletisim araclarini birlestiren, karsilikli
etkilesim potansiyeline sahip yeni bir elektronik iletisim sisteminin ortaya cikisi
kiltGrimizi ebediyen degistiriyor”. Bu degisimden kacinilmaz olarak belge-
sel sinema da nasibini almistir. Ozellikle 2000 sonrasi dénemde dijital tekno-
lojinin de etkisiyle belgesel filmlerin Gretimi artmis, yeni medya mecralari sa-
yesinde filmler daha fazla izleyiciye ulasmistir. Yapilan belgesellerin cogunda
bicemsel tercihler, Aristocu bir anlayisla izleyicinin filmle 6zdeslesmesine yo-
nelik olarak gerceklestirilmistir. Ancak araylz Gzerinden tasarlanan interaktif
belgesellerde durum farklilasmis ve filmin yapimi arayize tasinirken, daha cok
Brechtyenci bir yaklasimla izleyicinin filme yabancilasmasini saglayan dogrusal
olmayan ve epizotlardan olusan bir anlatim tercih edilmistir. Yani geleneksel
belgesel anlayisindan Gretim ve gosterim boyutuyla farklilasan bir yapi orta-
ya ¢ikmis, bu yapi bilgisayar ortaminda tasarlanmistir. Lev Manovich'in (2018:
66) de soyledigi gibi “bilgisayar cok amacli bir makine olmaktan cikip, kiltirel
araca dondsmis ve kendine 6zgi bir dil olusturmustur”. Bilgisayar ortaminda
tasarlanan belgesel filmler geleneksel belgesellerden farkli olarak etkilesimli-
lik 6zellikleriyle izleyiciye farkli bir yapi sunarak onu ekran karsisinda pasif ko-
numdan cikararak aktif bir konuma getirmektedir. Baska bir ifadeyle bilgisayar
ortaminda tasarlanmis belgeseller “(...) baska bir diinya, yeni diizenlenmis bir
diinya, insa edilmis, disinUldp tasarlanmis bir diinya sunar ve biz seyirci olarak
genellikle bu ‘yapay zekd' batakliginda kaybolmaktan zevk aliriz” (Frampton,
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2013: 19). Clnkd izleyici aktif bir sekilde izleyecedi icerigi secebilmekte ve is-
tedigi goriintiiyl istedigi zaman istedigi sirayla izleyebilmektedir. Bu durum
Bertolt Brecht'in epik tiyatrosunu akla getirmektedir.

Bu baglamda calisma kapsaminda amacli 6rneklem teknigiyle belirlenen
Yedi Dijital Oliimciil Giinah (2014) adli interaktif belgesel, Bertolt Brecht'in
epik tiyatrosu Gzerinden nitel arastirma tekniklerinden betimsel analizle in-
celenmistir. Betimsel analiz sireci su sekilde islemektedir (Yildirim ve Simsek,
2016: 239-240):

Elde edilen veriler, daha 6nceden belirlenen temalara gore 6zetlenir ve yorumlanir.
Amag, elde edilen bulgular diizenlenmis ve yorumlanmis bir bicimde okuyucuya
sunmaktir. Bu amacla elde edilen veriler, dnce sistematik ve acik bir bicimde be-
timlenir. Daha sonra yapilan bu betimlemeler acgiklanir ve yorumlanir, neden-sonug
iliskileri irdelenir ve birtakim sonuclara ulasilir.

Belgesel Sinemanin Geligimi

Belgesel sinema gliniimiize kadar gelen siirecte cok sayida farkli gelismeden
etkilenmistir. 1895 yilinda yapilan ilk gosterimin Gzerinden 125 yil ge¢mis ve
belgesel sinema ilk gosterimden bu yana farkli bir boyuta evrilmistir. Bu evril-
menin en 6nemli nedenlerinden biri kuskusuz teknolojik gelismeler olmustur.
Ancak bu durum belgesel filmlerin toplumsal, siyasal ve sanat alanindaki ge-
lismelerden etkilenmedigi anlamina gelmez. Ortaya cikan bu gelismeler fark-
i zaman dilimlerinde farkli anlayislarin ortaya ¢ikmasini saglayarak belgesel
filmlerin yapisi Gzerinde etkili olmustur. Burada belgesel filmin ortaya cikis
sirecine bakilacak olursa, aslinda belgesel filmler bir anda ortaya ¢ikmamistir.
“Belgesel filmler, daha ¢ok materyalist nedenlere bagli olarak, bir zaman doé-
neminin otesinde ortaya ¢ikmistir” (Rotha, 2000: 49). Bu sirecte kimi zaman
bireysel ve amatér calismalar kimi zaman da profesyonel calismalar etkili ol-
mustur.

Sinemanin ilk yillarinda Lumiére Kardesler'in yaptigi ¢cekimler belge go-
rantdlerdir. Clink konularini giindelik hayattan secmisler, var olan gercekligi
kayit altina almislardir. Bu donemde ses ve goriinti kayit teknolojisinin tam
anlamiyla gelismemis olmasi yonetmenlerin hareket alanlarini kisitlamis ve
cekimler cogunlukla sabit bir sekilde gerceklestirilmistir. Roy Armes’in (2011:
25) da soyledigi gibi “Lumiereler sinemasinin kati sinirlari vardir. Onlar, uygun
noktalara degismez bir aciyla yerlestirdikleri kamera ile bir dakikadan fazla
sirmeyen filmler cekmekten memnunlardir”. Lumiéreler’in gercekei ve bel-
geselci yaklasiminin aksine Fransiz illizyonist Georges Mélies, sinemaya kur-
maca bir anlayis kazandirmis ve konulari, karakterleri Gzerinde illizyon numa-
ralar yaparak izleyiciyi etkilemeyi basarmistir. Ancak bu dénemde sinemanin
gercekci tarafini olusturan Lumiéreler tarafindan cekilen filmler dramatik
yapidan oldukga uzak giindelik hayati belgeleyen gorintilerdir. 1922 yilinda
Flaherty'nin Kuzeyli Nanook (1922) belgeselini yapmasiyla birlikte dramatik
yaplya sahip ilk belgesel film ortaya cikmistir. Ancak ‘belgesel’ taniminin ya-
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pilabilmesi icin Flaherty’'nin Moana (1926) belgeselini beklemek gerekecektir.
Ciinkii ingiliz Belge Okulu’'nun kurucusu John Grierson bu belgeseli izledikten
sonra belgesel filmi, “gercekligin yaratici bir sekilde islenmesi” olarak tanim-
lamistir (Rabiger, 2020: 25). Grierson'un yaptidi tanimlamadan da anlasilacadi
gibi belgesel film yonetmeni var olan gercekligi kendi bakis acisiyla belli bir
dederlendirmeden gecirerek izleyiciye sunar. Nichols’'e (2017: 27) gore ise
“(...) belgesel filmin hicbir zaman cok kesin bir taniminin olmadigi séylenebilir.
Ne kurgusal bir bulus ne de olgusal bir yeniden Gretim olan belgesel, kayna-
gini tarihsel gerceklikten alir ve kendine 6zgi bir bakis acisiyla temsil ettigi
bu tarihsel gerceklige gonderme yapar”. Nichols'iin de ifade ettigi gibi bel-
geseller yonetmenin kendine 6zgli bakis agisiyla konusunu aktarir. Marshal
McCreadie’'ye gore ise belgesel “(...) bir cesit kdk hicre gibidir: bircok Farkli
forma donisebilir ve tipki kdk hiicre arastirmalari gibi tartismali bir konudur”
(akt. Saunders, 2018: 30). Ortaya konulan farkli yaklasimlardan da anlasilaca-
g1 gibi belgesel filmin net olarak, kesin cizgilerle tanimini yapmamiz mimkin
gorinmemektedir. Bu sinirlarin ¢izilemezligi belki de belgesel filmin ne kadar
yaratic bir alan oldugunun da 6nemli bir géstergesidir. Ciinki belgesel sine-
ma Ozellikle teknolojik gelismelere cok hizli bir sekilde uyum saglamaktadir.
Bunun en iyi gostergesi ayni dénemlerde farkli Glkelerde, farkli icerige sahip
belgesellerin yapilmasidir aslinda. Cinki Flaherty, Grierson, Vertov ve Rutt-
hman birbirlerinden oldukca farkli belgesel filmler cekmislerdir. Flaherty ve
Grierson zaman zaman karakterlerini miidahale ederek dramatik yapilarini ku-
rarken, Vertov ve Rutthman ise midahaleden uzak durmuslar ve olani oldugu
yerde cekme yoluna gitmislerdir.

Belgesel film yapiminda en 6nemli gelismelerden biri de kuskusuz televiz-
yonun yayginlasmasi olmustur. Televizyonun yayginlasmasi ile birlikte televiz-
yon estetigi glindelik hayatta yerini almaya baslamistir. Ortaya c¢ikan bu du-
rum, 6zellikle de ‘aktialite’, yenilikci yonetmenleri etkilemistir. Fransa'da Jean
Rouch, Edgar Morin ve Chris Marker'in basini cektigi Cinéma vérite, Amerika
Birlesik Devletleri'nde Richard Leacock, Albert Maysles ve Donn Alan Penne-
baker’in olusturdugu Direct Sinema, Kanada'da ise Terence Macartney-Filgat
ve Stanley Jackson gibi yonetmenlerin oncilik ettigi Candid Eye anlayis-
lari ortaya cikmistir. Bu {i¢ anlayisin temel noktasi teknolojinin gelismesidir.
Clnkd tasinabilir goriintl ve ses kayit cihazlarinin gelistirilmesi yonetmenle-
re oldukca 6nemli imkanlar sunmus, yénetmenler ¢ok az ekip ve ekipmanla
hatta bazen kendileri, konularini kayit altina almaya baslamistir. Genellikle
gozlemci bir anlayis benimseyen ve “duvardaki sinek” gibi olan yénetmenler,
bazi filmlerinde katilimci bir tavir da benimsemistir. Sinemanin genel gecer si-
nematografik kurallarini bir kenara birakmislar tamamen yasanan olayi kayit
altina alma yoluna gitmislerdir. Zaur Mikerrem'in (2016: 20) de séyledigi gibi
“g6zlemci cekim tlrinde kameranin hedefinde bulunan vaka, siirekli olarak
gelismekte ve degismekte oldugundan, ilk ve son pozisyonlar hayret edilecek
derecede farkli olabilir”. Bu nedenle Cinéma vérite, Direct Sinema ve Candid
Eye yonetmenleri uzun siire kayit yapma yontemini benimsemisler ve siirekli
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kameralariyla notlar almislardir. 1980’lerden sonra ise belgesel filmlerin 6zel-
likle gosterim mecralarinin cesitlenmesi, dijital cekim ve kurgu ekipmanlarinin
artmasiyla birlikte Gretim sayisi da artmistir. 1990'lar ve 2000'li yillarla birlik-
te Michael Moore, Agnés Varda, Wim Wenders ve Werner Herzog gibi yénet-
menlerin yaptiklari belgeseller, uluslararasi film Festivallerinde ses getirmistir.
Buradaki en 6nemli mesele ise yonetmenlerin az ekip ve ekipmanla filmlerini
gerceklestirmeleridir. Ayrica bu durum yénetmenlerin daha 6zgir hareket et-
mesine de imkan vermistir.

Ekranlar ve Arayiizler Caginda Belgesel Sinema

Dijital teknolojinin gelisimi ana akim sinemayi etkiledigi gibi belgesel sinema-
yi da etkilemistir. Clinki dijitallesmeyle birlikte belgesel filmlerin Gretim, da-
gitim ve gosterim siirecleri de farkli bir boyuta evrilmeye baslamistir. James
Clarke'in (2012: 194) ifade ettigi gibi “dijital sinema mekanik débnemden ziyade
bilgi caginin bir Griinidir ve sosyal medya bazli yapim sirketlerinden en biyik
film stidyolarina degin belli bir paradigma degisimine yol agmistir”. Yani diji-
tal teknoloji hem ana akim sinema Gzerinde hem de belgesel sinema izerinde
donistiricil bir etkiye sahip olmustur. Bu durumun en 6nemli nedenlerinden
biri dijital teknolojinin herkese film yapma imkani sunmasidir. Ornegin, aynasiz
ve DSLR fotograf makineleri gibi alicilar maliyetleri diisiik olmasina ragmen,
ylksek kalitede gériinti cekmektedir. Boylece herkes ekipmana sahip olmus
ve icerik Gretmeye baslamistir. Ancak burada 6ne cikan mesele ise (iretim
sireci kadar gosterim slrecinin de dedismis olmasidir. Dijital donem 6nce-
sinde cekilen iceriklerin televizyon ve sinema disinda gosterilecek bir mecrasi
yoktu. Gindmizde Netflix, BluTV, puhutv, Amazon Prime Video, Exxen ve Gain
gibi dijital platformlarin yayginlasmaya baslamasi iiretilen iceriklerin gosterim
imkanina kavusmasini da saglamistir. Cinki yapilan cekimler 6nceden ev orta-
minda belli bir arkadas cevresi tarafindan izlenebilir durumdaydi. Dijital plat-
formlarin yayginlasmasiyla amatér icerik Greticileri de artik seslerini duyurma-
ya baslamistir. Henry Jenkins'in (2016: 214) de soyledigi gibi ginimzde “(...)
amator film yapimailari ciizi bitcelerle ticari veya hemen hemen ticari nitelikte
icerik Giretiyorlar. Yalnizca 10 yil kadar 6nce, yapmasi kicik bir servete mal olan
ozel efektleri kopyalayip yapabiliyorlar”. Profesyoneller gibi icerik Gretilmesi-
nin en 6nemli nedenlerinden biriise kuskusuz YouTube'dur. Ciinkl YouTube cok
sayida enformasyonun oldugu dijital bir diinyadir. Bu dijital diinyada olusan
enformasyon denizinde, dogru bilgiye ulasilirsa bir okul gibi islev gormektedir.
Cogu amator film yapimaisi burada izledigi egitim videolari sayesinde kurgu ve
animasyon programlarini 6grenmekte ve profesyonel yapimlarin benzerleri-
ni Uretebilmektedir. Herkesin film yapmaya baslamasi ve goésterim mecrasina
sahip olmasi belgesel filmlerin anlati yapilari Gizerinde de etkili olmustur. Clin-
kii daha oncesinde kendilerini ifade edemeyen amatorler, YouTube sayesinde
kendilerini ifade etmeye baslamistir. YouTube'da yapilan belgeseller yogun
mizik kullanimi ve yavaslatilmis goriintilerle video klip estetigini andiran bir
yaplya sahip olmaya baslamistir. Bunun en énemli nedeni ise daha fazla izlen-
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me kaygisidir. Bu kaygi nedeniyle belgesel film yapimcilari belgesel sinemanin
0zglin yapisini ortaya koyan kurallari yok saymakta ve farkliicerikleri bir araya
getirmektedir. Bu durum tirsel sinirlarin kaybolmasina neden olurken, bel-
gesel filmin 6zgln yapisini da yap! bozumuna ugratmaktadir. Yani teknolojik
gelismeler (iretim ve g6sterim anlaminda daha demokratik bir ortama olanak
tanirken, herkesin icerik Gretme imkanina sahip olmasi belgesel filmin yapisini
da degistirmektedir. Bu gelismelerin ortaya ¢ikmasinin nedeni ise bilgi ve ile-
tisim teknolojilerindeki gelismelerin sonucunda yani dijitallesmeyle olmustur.
Burada kisaca dijitallesmeye bakilacak olunursa, “dijitallesme, tiim sinyallerin
bit adi verilen ve sadece sifir ve birlerden olusan ufak parcalara béliinmesi
demektir. (...) Tim veri tiirleri (ses, metin, sayisal veri ve video) yeni medyanin
uyarti zenginligini artirmak icin ayni multimedya kaynagina eklenebilir” (van
Dijk, 2018: 78-79). van Dijk’in da ifade ettidi gibi her seyin sayilardan, algorit-
malardan ve yazilimlardan olusmasi baska bir diinyanin kapisini aralamistir. Bu
diinya glinimi{zde yeni medya ortamlari olarak adlandirilmaktadir.

Altunay (2012: 14) yeni medyayi su sekilde degerlendirir:

Yeni medya kavramini bilgisayar teknolojilerinin gelismesi ile birlikte ortaya ¢ikan
bireysel ve kitle iletisim ihtiyaglarinin cift yonli ve aninda gerceklesmesine olanak
taniyan, kisi ya da kurumlarin zaman ve mekan siniri olmadan farkliiletisim stregler-
ini yonetebilmesi icin cevrimici kalabilmelerini saglayan sayisal cagdas iletisim arag
ve ortamlarinin tima olarak tanimlanabilir.

Lev Manovich (2014: 157) ise yeni medyayi “bilgisayar temelli artistik aktivi-
teler” olarak tanimlar. icinde yasadigimiz ekranlar ve arayiizler déneminde yeni
medya mecralari glindelik yasamimizin bir parcasi haline gelmis durumdadir.
Bu baglamda yeni medyanin 6zelliklerine baktigimizda “sinirsiz iletisim olanak-
lar, kisisellestirebilme, yondesme, ag erisimi, etkilesimlilik, kitlesizlestirme, es
zamansizlik gibi kavramlar” (Altunay, 2012: 14) karsimiza ¢ikmaktadir. Yeni me-
dyanin bu 6zellikleri belgesel filmleri de etkilemistir. Belgesel filmler yeni me-
dya ortamlarinin sagladigi olanaklar sayesinde arayiiz ortaminda tasarlanmaya
baslamistir. Arayiiz ve ekranlarda tasarlanan belgeseller ‘interaktif belgesel’,
‘veni medya belgeseli’, ‘web belgeseli’ ve ‘dogrusal olmayan’ belgeseller olarak
adlandirilmaktadir. Bu belgesellerde arayiiz bir anlatim aracina donismustir.
Ozellikle Kanada Ulusal Film Kurulu, Amsterdam Uluslararasi Belgesel Film
Festivali, Tribeca Film Festivali ve ARTE gibi kuruluslar yenilikci yaklasimlariy-
la cok sayida interaktif belgesel yapilmasina olanak tanimaktadir. Cevremiz-
in arayizlerle ve ekranlarla cevrili oldugunu disiindiigiimiizde bu yaklasima
sahip belgesellerin sayilari da artacaktir. Cinkd gindelik hayatimizda artik
her mecra etkilesimli hale geldigi icin gorsel iceriklerin Gretimi ve tiketimi
de degismeye baslamistir. Baska bir ifadeyle yonetmenlerin film Gretim pra-
tikleri ve izleyicilerin izleme bicimi degismektedir. Burada medya yondesmesi/
yakinsamasi oldukca énemli bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. “Medya
yondesmesi, basit bir teknolojik degisimden cok daha fazlasidir. Yondesme;
mevcut teknolojiler, endistriler, pazarlar, tirler ve izleyiciler arasindaki iliskil-
eri dedisime ugratmaktadir. Yondesme bir bitis noktasina degil, bir sirece
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atifta bulunmaktadir” (Jenkins, 2018: 34). Yondesme giinimiizde tim me-
dya ortamlari arasinda gerceklesirken, filmlerin Gretim, dagitim ve gdsterim
sireclerindeki geleneksel hiyerarsiyi cok yonli bir sekilde degistirmistir.

Yeni medyanin etkilesimlilik ve yondesme 6zelligiyle birlikte ekranlar ve
arayizler izleme mecrasi olmaktan c¢ikmis ve anlatinin kuruldugu derinlikli
alanlar haline gelmistir. Aslinda ekranlarin anlatim araci olarak kullanilma-
si Dziga Vertov'un ‘Sinema-Goz' manifestosunun gorsel belgesi olan Kame-
rali Adam (1929) belgeseline kadar gider. Ciinki Vertov, bu filminde basit
animasyonlar kullanmis, ekrani bélmis, farkli anlari ayni ekran Gzerinden
izleyiciye sunmustur. Baska bir ifadeyle ekrani sadece gbsterim mecrasi olarak
kullanmamis, anlatinin bir parcasi haline getirmistir.

Dijital platformlarin yayginlasmasiyla birlikte etkilesimli anlatilar ana akim
sinema ve dizi 6rneklerinde de siklikla kullanilan bir anlati tarzi olmaya basla-
mistir. Ancak yeniliklere ve teknolojik gelismelere ¢ok cabuk uyum saglayan
belgesel sinema en ¢ok etkilesimli icerigin Gretildigi mecra olarak gérilmek-
tedir.

interaktif Belgesellerin Ozellikleri

interaktif belgesellerin ortaya cikisinin en nemlinedeniteknolojidir. Glinimiiz
teknolojisinin temelini olusturan ise dijitallesmedir. Dijitallesme sonucunda
tim medya mecralarinda degisim meydana gelmistir. Baska bir ifadeyle kul-
landigimiz araclar, araylzler ve ekranlarin sayisal verilerden ve algoritmalar-
dan olusmasi iceriklerin Gzerinde degisiklik yapmayi ve sonsuz sayida cogaltip
depolamaya imkan vermistir. Bu durum sanat eserlerinin ortaya cikis kosulla-
rini da degistirmeye baslamistir. Sinemanin olmazsa olmaz araci olan ¢ekim
aygiti olmadan da filmler yapilmaya baslanmistir. Teknik olanaklarla yeniden
Gretimin bir sonucu olarak ortaya cikan sinemaya, yillar 6nce Walter Benja-
min elestirel bir bakis acisiyla yaklasmis ve bu durumun sanat eserinin 6zinG/
aurasiniyok ettigini savunmustur. Benjamin'e (2015, 15-16) gore; “Teknik olarak
yeniden Uretilebilirlik caginda sanat yapitinda solan sey, bizzat sanat yapitinin
aura’sidir. Yapitin birden cok cogaltilmasiyla, onun biricik varliginin yerine kit-
lesel bir varlik konulur. Ve yeniden-Gretimin alicinin elinin altinda olmasina ma-
saade edince, ¢ogaltilan nesne hayata sokulmus olur”. Ginimuizde bu durum
oldukca Farkli bir boyuta evrilmeye baslamis, yonetmenler ya da tasarimcilar
var olani yeniden Gretmek yerine ondan daha gercek olan icerikler Giretmeye
baslamislardir. Yani sanat eserinin yapim kosullari yeniden Gretimin de 6niine
gecerek CG/ (bilgisayarda Uretilen gorintiler) yapimlar gerceklestirilmistir. Bu
durumda gercekligin yerini ondan daha gercek olan gorintiler almaya basla-
mistir. Baska bir deyisle, yakin zamanda neyin gercek neyin gercek disi oldu-
gunu anlamamiz daha da imkansiz hale gelecektir. Clinki glinimz izleyicileri
ve sanatcilar “ (...) simulakrin icine dogdular, onlar hakikate dogdular ¢tnki
orada simulakr hakikattir” (Baudrillard, 2018: 63). Baudrillard'in degerlendir-
mesinden de anlasilacagi gibi ginimizde similasyonlar hakikat haline gelmis,
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ortaya cikan bu gelismeler haliyle belgesel filmlerin yapilarini da etkilemistir.
Onceki baslikta da bahsettigimiz gibi belgesel filmlerin yapim siirecleri degis-
mis ve araylz ortaminda tasarlanmaya baslamistir. Boylece geleneksel anlam-
da, bildigimiz belgesel filmlerin yapisindan oldukca farkli 6zelliklere sahip bel-
gesel filmler yapilmaya baslanmistir. Bu durumun ortaya ¢ikmasini saglayan en
onemli unsur ise etkilesimlilik olmustur. Yeni medya ortamlarinin etkilesimlilik
ozelligi sayesinde geleneksel medya araclari karsisinda pasif konumda olan iz-
leyiciler aktif konuma ge¢mis ve istedikleri gorintileri izlemeye baslamistir.
Bu durum sadece izleme siirecinde degisiklige neden olmamis, ayni zamanda
Uretim sirecinin de dedismesine neden olmustur. Cinki artik klasik film ya-
pim sireci olarak bilinen filmin 6n hazirlik, cekim, kurgu ve gosterim asamasini
olusturan yapi degismistir. interaktif belgesellerin iiretim siirecinde artik yo-
netmen tek s6z sahibi degildir ve izleyici/katiimcilar farkli noktalarda filmin
icerigine katkida bulunabilirler. Sadece bilgisayar ortaminda tasarlanan CG/
gorintiler degil, ayni zamanda farkli ortamlardan alinan, ¢cekimi yapilan ve ta-
sarlanan gorintiler interaktif belgesel tasarimcilarinin kullandigi programlar
ve yazilimlar bir arayiiz vasitasiyla izleyiciye sunulmaktadir. Bu programlardan
bazilari Korsakow, RacontR, Klynt, Pageflow, HTML5 gibi programlardir. Ayrica
film yapiminda ve gorselicerik diizenlemelerinde kullanilan Adobe Premiereya
da Adobe After Effects gibi programlardan da tasarim siirecinde faydalanilir.

interaktif belgesellerin 6ne cikan diger bir 6zelligi ise katiimci bir yapisinin
olmasidir. icerikler, arayiizler ve ekranlar vasitasiyla izleyiciye sunulur ve izle-
yicinin midahalesi olmadan icerikler ilerlemez. Bu nedenle izleyici genellikle
mouse yardimiyla goérintiler arasinda gecis yapar. Ortaya ¢ikan bu durumda
izleyicinin pasif bir bicimde giris, gelisme ve sonuc seklinde gorintileri izleye-
rek 6zdeslesmesi ve katharsise ulasmasi s6z konusu degildir. Cinkd katilimci
yapisi nedeniyle izleyici, kullaniciya donidsmektedir. Henry Jenkins (2016: 20),
katilimar kiiltlrd su sekilde degerlendirir:

Zaten katilimci kiltir tabiri eski pasif medya izleyicisi kavramlarina tezattir. Med-
ya yapimcilari ve tiketicilerinden farkli rollerle mesgul oluyorlarmis gibi bahset-
mektense, simdi onlari hicbirimizin tamamen anlayamadigi yeni bir kurallar dizisine
gore birbiriyle etkilesime giren katilimcilar olarak gérebiliriz. Sirketler —ve hatta
kurumsal medya icerisindeki bireyler — hala bireysel tiiketicilerden ve hatta tiketi-
cilerin toplamindan daha fazla gii¢ ortaya koyarlar.

Katilimcr kaltlr geleneksel icerik Gretiminin yapisini degistirmistir. Boylece
izleyici ayni zamanda icerik Ureticiye, icerik Uretici ise izleyiciye donismustir.
Yani Uretici ve tiketici arasindaki kalin cizgilerle belirlenmis olan sinir ortadan
kalkmuistir.

interaktif belgesellerin diger bir 6zelligi ise dogrusal olmayan yapilaridir.
Geleneksel belgesellerde oldugu gibi olaylarin baslayip gelisip sonlandigi ve
belli catismalarin izleyiciyi doruk noktasina tasidigi bir yapi s6z konusu degil-
dir. Daha cok epizotlardan olusan bir yapisi vardir ve izleyici bu epizotlari dog-
rusal bir yapiyla takip etmek zorunda degildir. istedigi epizotu bagimsiz olarak
istedigi sirayla izleyebilir. Bu durum geleneksel belgesel anlayisinda yénetme-
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nin izleyicinin bakisini kadrajla sinirlandirmasinin 6tesine gecer. Clink{ kadraj
disinda aktif olan izleyiciler katiimci bir anlayisla filmin anlatisina dahil olur.
Bonitzer'in (2018: 22) ifadesiyle burada “6nemli olan filmin kendi alan-disiyla
nasil oynadigidir. Yani alanin ve alan disi'nin, in-uzayin ve off-uzayin buna ek-
lenmesidir. Sinematografik uzayin tamamlanmamisliginin, bolinmisligindn
altini gizmek icin off-uzay vurgulanir. Bu durumda sinema, klasik sinema de-
nilen siireklilik sinemasininkinden cok Farkli bir oyuna acilmis olur”. interaktif
belgesellerin ortaya koydugu durum da tam olarak budur. Tim bu deger-
lendirmelerimizin 1s1ginda interaktif belgeselleri su sekilde tanimlayabiliriz:
interaktif belgeseller, yazilimlar ve kodlamalarla arayiiz ortaminda tasarlanan
birden fazla konuyu ve hikayeyi, dogrusal olmayan bir yapiyla web {zerinden
izleyiciye sunan, katilimci yapisi sayesinde izleyicinin gorintileri deneyimle-
mesine imkan veren acik uclu, etkilesimli belgesellerdir. Sunu da unutmamiz
gerekir: “Bilgisayar Grind modern imajlar, sinema imajini kapsamli olarak yeni-
den disiinmemizi gerektirir, ama s6z konusu imajlar ancak nasil kullandigimiza
bagli olarak diisince yiiklidirler” (Frampton, 2013: 185). Baska bir ifadeyle,
teknoloji hiz kesmeden gelismeye devam edecektir. Bunlari kullanarak anlamli
icerikler lretecek olanlar sanatgilardir.

Bertolt Brecht'in Epik Tiyatrosu ve Estetik Anlayisina Bakis

Bertolt Brecht yirminci yizyilin en 6nemli oyun yazarlarindan, tiyatro yonet-
menlerinden ve kuramcilarindan biridir. Ayrica sinemayla da yakindan ilgi-
lenmis bir isimdir. 1920'lerde ortaya koydugu ‘epik tiyatro’ anlayisi, 6limine
kadar devam ettirdigi calismalarinin dayanak noktasi olmustur. Epik tiyatro
kavrami, sadece tiyatro ile sinirli kalmamis sinemayi da derinden etkilemistir.
Yonetmenler icin yeni estetik arayislarin kapisini aralamistir.

Walter Benjamin (2011: 31), Brecht'in epik tiyatrosunu su sekilde deger-
lendirir:

Brecht epik tiyatrosunu, dar anlamda dramatik olarak adlandirilan ve teorisi Aris-
toteles tarafindan formiile edilmis tiyatronun karsisina cikarir. Riemann’in Oklidci-
olmayan bir geometri ortaya koymasi gibi, Brecht de kendi tiyatrosunda “Aristo-
telesci-olmayan” bir dramaturji ortaya koyar. Bu benzetme tartistigimiz tiyatro
bicimleri arasindaki iliskinin rekabete dayanmadigini acikca gosterir. Nasil Riemann
paraleller aksiyomunu reddettiyse, Brecht de Aristotelesci katharsis'i, yani kahra-
manin yasamini yoéneten kaderle 6zdesleserek duygulardan arinmayi reddetmistir.

Benjamin, epik tiyatronun Aristocu anlati gelenegine karsi bir durus oldu-
gunu dile getirir. Ancak bu durumu bir rekabet olarak dederlendirmek yerine
farkli iki anlati bicimi olarak ele almaktadir. Yani Brecht, estetik anlayisini ti-
yatronun seyirci Gzerindeki 6zdeslestirici etkisini yok etme tizerine kurmustur.
Ozdeslestirici etkinin yok olmasi sonucunda seyirci kendi yasamindaki giinde-
lik gercekligiyle, tiyatro salonunda izledigi yapitin kurmaca dinyasini birbiri
icinde eritmeden yabancilasacak ve boylece ‘katharsis'ten de uzak duracaktir
(Kutay, 2016: 33). Bu baglamda degerlendirdigimizde Brecht'in epik tiyatrosu,
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Aristo’'nun dramatik tiyatrosuna karsi ortaya cikmistir.

Aristocu gelenekte 6zdeslesme anlatinin basat unsurudur. Bu nedenle Aris-
toteles, Poetika adli eserinin yedinci boliminde olay 6rgiisiine dikkat ceker.
Aristoteles’e (1993: 27) gore “tragedya tamamlanmis, bitinligi olan bir eyle-
min taklididir; bu eylemin belirli bir bliyikliga (uzunlugu) vardir. CGnka (aslin-
da) hicbir buyikliga olmayan bitin’ler de vardir. Bir bitin ise, basi, ortasi ve
sonu olan seydir”. Baska bir ifadeyle, Aristocu gelenekte olaylar dogrusal bir
yapiyla giris, gelisme ve sonu¢ seklinde ilerler. Bu yapi icinde doniim noktalari,
catismalar, olaylar ve karakterleri yikselen bir grafik seklinde doruk nokta-
sina kadar tasir ve izleyicinin 6zdeslesmesi saglanir. Yani Aristocu gelenekte
06zdeslesme olmazsa olmaz bir unsur iken, Brechtyenci anlayista yabancilasma
olmazsa olmaz bir unsur olarak karsimiza cikar.

Aristoteles Poetika'da epik yapiyi siir Gzerinden degerlendirir ve dramatik
yapi ile arasinda bazi benzerliklerin oldugunu séyler (1993: 70):

Epos, tragedya’'nin gosterdigi tirleri gosterir; baska bir deyisle, epos da ya yalin, ya
karmasik ya ahlaksal (karakter betimler), ya pathetik (acili) olabilir; mizik ve deko-
rasyonun disinda, onlarin 6geleri de ortaktir. Clink{, epos'un da peripetie'ye (baht
doniist), taninma sahnelerine, karakterlere ve pathos’a (acili olaylara) ihtiyaci var-
dir. Son olarak da epos, distinceler ve dilsel anlatim kullanmak geregindedir.

Yukarida epik tiyatro ile ilgili verilen bilgiler baglaminda Parkan (2020),
Bertolt Brecht'in estetik yaklasimini birbiriyle diyalektik biitiinligi olan sekiz
kavrama ayirmistir. Bunlardan ilki, gorinenin ardindaki gercekligi ortaya cikar-
maya calisan Naivete, ikincisi, eserin bir ekip tarafindan ortaya cikarildigi ve
burjuva tiyatrosunun yapisina karsi olan ilk bakista diiz bir okumayla bulgu-
lanmasi mimk{n olmayan toplumsal anlami ortaya koyan “Mesel calisma”dir.
Uciinciisii, dogrusal anlatimin olmadidi, olaylarin sicramali egriler cizerek ak-
tarildigi ve 6zdeslesmenin kirildigi “epizotik anlati”; dérdincisi, szl ifade
edecek davranis, yerin, séziin arkasindaki anlami gésteren “gestus”tur. “Ges-
tus”larin ortaya cikabilmesi icin ise epizotik yapi olmalidir. Besinci kavram ise
O0zdeslesmenin kirildigi, olaylarin ve karakterlerin mizik, ses ve gorinti gibi
ogelerle yabancilastigi anlatim unsuru “yabancilastirma”dir. Altinci kavram,
glincel olanin, glincel olmaktan cikarilarak belli bir tarihi momentin Griini
oldugunun sergilenmesi olan “tarihsellestirme”dir. Tarihsellestirme yabanci-
lastirma unsurunun bir uzantisi olarak disinilebilir. Yedinci kavram, yasamin
gercekliginin sanatin gercekligini yonlendirmesini savunan “anlatimci yapi”dir.
Bu yapiyla 6zdeslesme kirilir ve seyirci gercek diisiince, duygu ve eylemlere
yonelir. Sekizinci ve son kavram ise “gdstermeci oyunculuk”tur. Bu unsur sa-
yesinde Brecht, oyunculuklarla baglantili olarak seyircinin 6zdeslesmesini ve
katharsise ulasmasini ortadan kaldirmis, fakat estetik degerini de korumustur
(Parkan, 2020: 35-50).

Brecht estetiginin temelini olusturan bu sekiz kavram sadece tiyatro ile
sinirli kalmamis sinemayi etkilemis, hatta Benjamin bu anlayisin radyoda da
kullanilmasi gerektigini savunmustur (2011: 20):
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Epik tiyatronun bicimleri yeni teknik bicimlerle uyum gosterir; sinema ve radyoyla.
Epik tiyatro teknolojinin dorugundadir. Sinemada su anlayis glinden giine daha faz-
la kabul gérmektedir: Seyirci herhangi bir anda “salona girebilir”, bu yiizden karma-
stk kurgudan kaginilmali, her bolim Ffilmin bltinindeki dederinin yani sira kendi
episodik degerini de icermelidir. Dinleyicisinin istedigi an acip kapayabilecegi radyo
icinse bu, kesin bir zorunluluktur. Epik tiyatro ayni anlayisi sahneye uyarlar, ilke ola-
rak “gec kalmis seyirci” diye bir sorunu yoktur.

Epik tiyatro, Benjamin'in dederlendirmelerinden de anlasilacagi gibi,
teknolojiyle yakindan iliskilidir ve yeni anlati bicimlerinin yapisi lizerinde de
onemli bir etkisi s6z konusudur. Epik tiyatro aslinda dramatik tiyatrodan farkli
olarak seyirciyi bir anlati kalibinin icine hapsetmez boylece seyirciler, oyunu
istedigi zaman istedigi bélimden baslayarak izleyebilir. Bu durum sinema icin
de gecerlidir. Olay 6rgiisinin giris, gelisme sonu¢ seklinde kurulmamasi ve
epizotlardan olusmasi izleyicinin devamllik kaygisi giitmeden filmi izlemesi-
ni saglayacaktir. Bu anlayisin temeli 1920'lere kadar gider. Clinki{i 1920'lerin
sonlarinda 6zellikle Dziga Vertov'un dramaya karsi yaptigi ¢calismalar farkli bir
yerde durmaktadir. Kamerali Adam (1929) bu anlamda olduk¢a 6nemli bir karsi
durustur. Clinkd dramanin yani klasik anlati sinemasinin tim kurallarini red-
detmis ve dramanin halk icin bir afyon oldugunu séylemistir. Bu tavrini filmde
Bolsoy Tiyatrosu’'nu ikiye bélerek gostermistir. Clinkd “Vertov, geleneksel si-
nemanin yapisal 6geleri olan senaryoyu, oyunculugu, dekor-kostiim ve makyaji
disarida birakarak seyirciyi zihinsel atalete siiriikleyen sinematografik yapiyi
bertaraf etmistir” (Parkan, 2017: 16). Yani Brecht'e benzer sekilde Aristocu
yaplya karsi ¢ikan ve alternatif bir anlati yapisi kuran isim Dziga Vertov'dur.
Pezzella (2006: 39) “sinemanin, kendi Gretim kosullarini gizleyebildigi oranda
etkili oldugunu” ve “seyircinin yeni teknoloji konusundaki bilgi dizeyinin bu
gizliligin derecesini belirledigini” soyler. Vertov, bunun tam tersi bir yaklasim
benimsemis, film cekim ve kurgu siirecini de izleyiciye gostermistir. Bu sayede
izleyici, 6zdeslesmeden izlediginin bir film oldugunu bilerek goériintileri de-
neyimlemistir. Bu o donem icin baktigimizda Brecht'in epik tiyatrosu gibi yiiz
yillardir devam eden geleneksel anlatiya karsi oldukca radikal bir tavirdir. Ciin-
ki o donemde izleyicinin teknoloji konusundaki bilgi diizeyi giinimizdeki gibi
degildir ve medya okuryazarligi oldukca sinirlidir. Ancak bu tavir yani Vertov'un
‘Sinema-Goz' yaklasimi yiizlerce yildir var olan ve izleyicinin benimsedigi gele-
neksel anlatiya karsi uzun soluklu bir akim olamamistir. Ancak yenilikci anlayis
benimseyen ¢ok sayida yénetmeni etkiledigi de bir gergektir.

1960’'lara gelindiginde geleneksel anlati kaliplarinin disinda yeni bir yakla-
sim arayisi icinde olan yonetmenler, 6zellikle Godard, Resnais, Antonioni, Fel-
lini gibi Glkemizde ise Yilmaz Glney, Atif Yilmaz gibi usta yonetmenler cagdas
anlatili filmler yapmislardir. Bu yonetmenler Dziga Vertov gibi dramaya tama-
men karsi dedillerdir ve filmlerini bir senaryoya bagli olarak gerceklestirirler.
Parkan'in (2017: 17) daifade ettigi gibi “geleneksel sinemanin formel 6gelerini
blnyesinde barindirmaya devam etmislerdir”. Baska bir acidan baktigimizda
ise filmlerinin bicemlerinde alisilmisin disinda bir yaklasim benimsemisler, ge-
leneksel anlatinin altin kurali olan giris, gelisme ve sonuc seklinde 6rgitlenen
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yapisini, yapl bozumuna ugratarak farkli Gsluplari deneme yoluna gitmislerdir.
Bu kimi zaman dogrusal olmayan anlatimla, kimi zaman amatér oyuncularla
kimi zaman da bicimsel tercihlerle gerceklestirilmistir. Baska bir deyisle, bu
yonetmenler ve yaklasimlari geleneksel anlati sinemasini degistirirken, gele-
neksel anlatinin disinda yeni estetik anlayislarin kapisini da aralamayi amag-
lamislardir. Bu yaklasimlarin ortaya cikmasinda Brecht'in estetik anlayisinin
kacginilmaz olarak etkisi olmustur.

Benjamin’'in epik tiyatronun teknolojinin doruk noktasi oldugu ve yeni tek-
nik bicimlerle uyum gdsterir (2011: 20) yaklasimi calismanin ¢ikis noktasi ol-
mustur. Cink{ interaktif belgeseller temelde teknolojinin olanaklariyla ortaya
¢ikmis anlati formlaridir. Bu nedenle yapilan projeleri inceledigimizde 6zellikle
dogrusal olmayan epizotik anlatimlari nedeniyle Brecht'in epik tiyatrosunun
izlerini tasidiklarini soyleyebiliriz. Bu baglamda, ¢6ziimleme asamasina gecme-
den 6nce Brecht'in dramatik tiyatro ile epik tiyatro karsilastirmasina bakmak
faydali olacaktir:

Tablo 1. Dramatik tiyatro ile epik tiyatronun karsilastirilmasi (akt. Parkan, 2020: 39)

Dramatik Tiyatroda Epik Tiyatroda
Seyircinin ilgisi, oyunun sonu izerine Seyircinin ilgisi oyunun yiriy{si
toplanir Gzerine cekilir
Her sahne bir 6teki icin vardir Her sahne, kendisi icin vardir
Organik bir biyiime Montaj teknigi
Olaylar, diiz bir ¢izgi (izerinde gelisir Olaylar, egriler cizer

Olaylarin akisi evrimsel bir zorunlu-

ugu icerir Olaylar sigramalidir.

Brecht'in karsilastirmasindan anlasilacagi gibi dramatik tiyatronun seyir-
cinin ilgisinin oyunun sonu Gzerine ¢ekilmesi, sahnelerin birbiriyle organik bag
icinde olmasi, olaylarin diiz bir cizgiyle ilerlemesi ve olaylarin catisma sayesinde
duraganliktan kurtularak evrilmesi 6zellikleri, klasik anlati sinemasinin yapisini
akla getirmektedir. Buradaki dederlendirmeden de anlasilacagi gibi seyirci,
dramatik tiyatroda veya klasik anlati sinemasinda belli bir sire dahilinde izle-
digiicerikle 6zdeslesir ve sonucta katharsise ulasarak yasanan olaylardan arinir
ve glindelik hayatinda herhangi bir degisime neden olmadan hayatina kaldigi
yerden devam eder. Epik tiyatroda ise seyircinin ilgisi oyunun akisi tizerinded-
ir. Epitzotlardan olusan yapisi nedeniyle her sahne kendi icinde bir bitinlige
sahiptir. Sahnelerin ¢ikarilmasi veya yerlerinin degistirilmesi, anlatinin yapisini
bozmaz. Montaj teknigi dnemli bir ilkedir. Bu baglamda olaylar, doruk noktasi-
na kadar kesintisiz ve birbiriyle baglantili bir sekilde ilerlemez bunun yerine
edriler cizer ve olaylar arasinda sicrama s6z konusudur. Yaptigimiz deger-
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lendirmeden de anlasilacagi gibi epik tiyatroda ve epik-diyalektik filmlerde an-
lati yapisinin geregdi olarak izleyici izledigi tiyatro oyununa veya sinema filmine
yabancilasir. Boéylece izledigi olaylara kendini kaptirmadan elestirel bir bakis
acisiyla yaklasir ve degerlendirmelerde bulunur. Baska bir deyisle, oyun veya
film bittiginde izleyici, tiyatro salonuna veya sinema salonuna girdigi andan
Farkli bir konuma evrilmistir. izledigi eser onun hayatina dokunmus ve olaylara
farkli bir gozle bakmasini saglamistir. Artik izleyici basladigi noktada degildir.

Bertolt Brecht'in Epik Tiyatrosu Uzerinden “Yedi Dijital Oliimciil Giinah”
Belgeselinin Analizi

Yedi Dijital Oliimciil Giinah (Seven Digital Deadly Sins, 2014), Alicia Smith, Fran-
cesca Panetta, Jeremy Mendes, Lindsay Poulton ve Loc Dao tarafindan tasar-
lanan bir interaktif belgeseldir. Yapimciligini Kanada Ulusal Film Kurulu ve The
Guardian Gstlenmistir. Belgesel, 6limcil giinahlar; kibir, kiskanclik, acgoézliliik,
oburluk, sehvet diiskiinligl, tembellik ve 6fke gibi glinahlarin dijital mecralar-
da nasil gerceklestigini etkilesimli bir yaklasimla ele almaktadir. “Peki bunlarin
insalari insani dijital giinahkar yapar mi?” sorusu {izerinden Yedi Dijital Oliimciil
Glnah interaktif belgeseli, izleyici/katiimci/kullaniciyr 21. yizyilda dijital or-
tamda ahlaki yapinin nasil bir yere dogru evrildigini ve insanlarin bu ortamda
gerceklestirdikleri eylemlere ve davranislara g6z atmaktadir.

Gérsel 1. Yedi Dijital Oliimciil Giinah (2014) arayiiz tasarimi
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Mdzisyen ve aktivist Billy Bragg, cizgi roman yazari Josie Long, Ophira Ei-
senberg ve Bill Bailey, komedyen/oyuncu Mary Walsh dahil olmak (izere ge-
nis bir katilimci yelpazesinden “dijital glinah” itiraflarinin yer aldigi Yedi Dijital
Oliimciil Giinah (2014), bu Gnlilerin interneti nasil kullandigini ortaya koymak-
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tadir.

Kisaca, belgesel filmin konusuna degindikten sonra Bertolt Bretcht'in epik
tiyatrosu lizerinden Yedi Dijital Oliimciil Giinah (2014) belgeselini degerlendi-
rebiliriz.

Seyircinin ilgisi oyunun yiiriiyiisii iizerine ¢ekilir
Gérsel 2-3. Seyircinin ilgisi oyunun yliriydsd lzerine ¢ekilir

"I sulk if the likes don't
come on Instagram” il

;.: 5o G,LuttO

2

Epik tiyatronun en 6nemli 6zelliklerinden biri seyircinin ilgisinin filmin so-
nuna odaklanmasi yerine oyunun Gzerine odaklanmasini saglamaktir. Bu bag-
lamda interaktif belgesel olan Yedi Dijital Oliimciil Giinah'a bakildiginda aktér
ve aktrislerin 6n planda oldugu ve 6zdeslesmenin saglandigi bir anlatim yok-
tur. Clinkd karakterler hakkinda bilgi edinebilmesi ve dijital ortamda isledikleri
glinahlarla ilgili degerlendirmeleri izlenebilmesi icin mouse kullanilmasi ge-
rekmektedir. izleyicinin miidahalesi olmadan iceriklerin ilerlemesi s6z konusu
dedildir. Bu yapisi nedeniyle izleyici pasif konumdan cikarak aktif ve katilimci
bir konuma evrilmektedir. Ciinkl olaylar belli bir dramatik bitinlik icinde iler-
lemez, izleyici/katiimci/kullanic istedigi goriintlyi istedigi sirayla izleyebilir.
Yani belgeselin sonunda ne olacak beklentisiyle giris, gelisme ve sonuc seklin-
de anlatinin tirmandigi bir yapi yoktur. Bu nedenle izleyicinin dikkati anlatilan
olaylar izerine cekilmektedir.

Her sahne, kendisi icin vardir

Gorsel 4-5. Tembellik ve kiskanclik epizotlari

Epik tiyatronun her sahne, kendisi icin vardir 6zelligiyle seyirciler, izledigi
sahneler arasinda bag kurmak zorunda degildir ve her sahne kendi icinde der-
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dini anlatir, bir sonraki sahne icin referans olusturma gibi bir durum séz konusu
degildir. Baska bir deyisle, sahneler birbirleriyle baglantili, olaylarin yukariya
dogru tirmandidi bir yapiyla ilerlemez. Bu baglamda Yedi Dijital Oliimciil Giinah
(2014) belgeseline bakildiginda, epizotik bir anlatim s6z konusu oldugu icin
epizotlar arasinda dramatik bir baglanti yoktur. Yedi farkli epizotta yedi farkli
karakterin hikayesi anlatilmaktadir. Ornegin kibir epizotu ile acgézliiliik epizo-
tu arasinda dogrusal bir baglanti yoktur. Her karakter kendi hikayesini anlatir.
Onlarin hikayelerini anlattiklar her epizotun altinda da alti Farkli baslik yer alir.
Burada karakterin dederlendirme yaptigi video ve farkli konularla ilgili deger-
lendirme yazilari bulunmaktadir. Yani Yedi Dijital Oliimciil Giinah belgeselinde
her epizot kendisi icin vardir. Epizotlarin yerlerinin degistirilmesi anlatiyr boz-
maz.

Montaj teknigi

Gorsel 6-7. Arayliz (izerinde farkli montaj teknikleri kullanilmistir

Brecht, montaj teknigini anlatinin 6nemli bir unsuru olarak kullanmistir.
Clinkd olaylarin egriler cizmesi, sicramali bir sekilde ilerlemesi ve seyircinin il-
gisinin oyun Gzerine ¢ekilebilmesiicin montaj énemlidir. Bu baglamda Yedi Diji-
tal Olimciil Giinah (2014) belgeseline bakildiginda arayiiziin dnemli bir anlatim
aracina doniistigini gormekteyiz. Clinkil karakterlerin, olaylarin ve gorsel ice-
riklerin yerlestirilmesi ve izleyiciye sunulmasi icin montaj tekniginden faydala-
nilmistir. Projenin gerceklestirmesinde HTML5, Instagram API ve dijital video
teknolojileri ile réportajlar, animasyonlar ve tipografi unsurlari etkilesimli bir
sekilde kullanilmistir. Bu sayede dijital teknolojinin sonsuz diinyasindan ve ara-
yizin derinlikli tasarimindan faydalanilmistir. Béylece montaj, Brecht'in epik
tiyatrosunda oldugu gibi 6zdeslesmeyi kirmis, izleyici/kullanicinin icerikleri
elestirel bir bakis agisiyla izlemesini saglamistir.
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Olaylar, egriler cizer

Gérsel 8-9. Ayni epizot icinde farkli icerikler (anket ve réportaj)

Epik tiyatroda olaylar dogrusal bir sekilde siirekli yukariya tirmanan bir ya-
piyla ilerlemez. Baska bir deyisle, karakterler, olaylar ve sahneler arasinda ne-
den-sonuc iliskisi kurulmak zorunda degildir. Yedi Dijital Oliimciil Giinah (2014)
belgeselinde de benzer bir yapi séz konusudur. Dogrusal bir yapi yoktur. Olay-
lar birbirleriyle baglantili bir sekilde ilerlemez. Tipki epik tiyatroda oldugu gibi
egriler cizerek ilerler. Bunun nedeni ise belgesel filmin arayiiz tasarimindan
faydalanarak izleyiciyi katilimciya donistirmesidir. Clinki epizotlarin kendi
icinde bir bitinliginin olmasi ve diger epizotlardan bagimsiz olmasi dogrusal
olmayan bir anlatinin ortaya ¢cikmasina neden olmaktadir. Bu sayede Brecht'in
epik tiyatrosunda oldugu gibi izleyiciler tiyatro oyunu izlerken nasil bilgi sahibi
oluyor ve elestirel bir bakis acisiyla olaylara yaklasiyorsa Yedi Dijital Olimciil
Ginah belgeselinde de benzer bir durum ortaya cikmaktadir. Clinkd izleyiciler
6zdeslesmedigi icin filmin anlatisinda kaybolmaz ve elestirel bir bakis acisiy-
la olaylara yaklasir. Ayrica etkilesimli web tasarimi Gizerinden dijital giinahlari
izleyici kullanicilarin bu durumu affedip affetmeyeceklerini sormasi izleyiciyi
katilimciya doniistirmekte ve katilimcilarin verecegi yanitlarla istatistiki veri-
ler olusturmaktadir. Yani arayiiz Gzerinden izleyicilere cok fazla icerigin sunul-
masi ve izlemeden daha cok deneyimlemeye yonlendirmesi, olaylarin dogrusal
olmayan bir sekilde egriler cizerek ilerlemesine neden olmaktadir.

Olaylar sigramalidir

Gorsel 10-11. Farkli epizotlar arasinda gegis dogrusal degil, sicramalidir

186‘ ETKILESIM ‘ Y|l4‘Say|7‘ Nisan 2021



Bertolt Brecht'in Epik Tiyatrosu Uzerinden interaktif Belgesellere Bakmak

Epik tiyatronun en 6nemli 6zelliklerinden biri epizotlar arasinda dogrusal
bir baglantinin olmamasi ve olaylarin sicramali bir seklide ilerlemesidir. Bu sa-
yede izleyicinin karakterlerle ve olaylarla 6zdeslesmesinin 6niine gecilir, mi-
mesis kirilir ve yerini yabancilasma alir. Yedi Dijital Oliimciil Giinah (2014) bel-
geselinde kibir, kiskanclik, acgozliiliik, oburluk, sehvet diskinligd, tembellik
ve Ofke gibi glinahlar yedi epizot altinda degerlendirilir. Mouse yardimi olma-
danolaylarinilerlemesi miimkiin degildir. Baska bir ifadeyle tasarimci, izleyiciyi
yonlendiren degil, ona bir harita vasitasiyla icerik sunan kisiye donismektedir.
Bu ayni zamanda izleyici/kullaniciyi icerigin bir parcasi yapmaktadir. Tasarim-
al, icerigi izleyici/kullaniciya bir arayiliz vasitasiyla sunarak, kendi istegine goére
takip etme imkani vermistir. Yedi giinah tek bir karakter izerinden anlatilmaz
ve karakterlerin anlattiklarinin birbirleriyle baglantisi yoktur. izleyici kiskanc-
ik giinahinin islendidi epizotu biraz izleyip tembellik epizotuna sicramali bir
sekilde gecebilir veya her epizotun kendi icinde var olan anket calismasina ka-
tilabilir, roportajlariizleyebilir. Yani olaylar ve karakterler arasinda anlati olarak
bir bag yoktur. Bu nedenle izleyici 6zgiirce arayiiz (izerinde gezinebilmektedir.

Degderlendirme ve Sonug¢

Teknolojik gelismelerin hayatimizin her alanini etkiledigi dijital cagda, sanat
eserleri Gretim ve tiiketim boyutuyla kokld bir degisim sirecinden gecmistir.
Gergceklige bagliigi ile bilinen belgesel filmlerde bu degisimden kendi Gizerine
diseni kacinilmaz olarak almistir. Araydzlerin tasarim araci olarak kullanildigi
dijital dinyada farkli bicemlere sahip belgesel filmler Gretilmeye baslanmis,
bu belgeseller ‘interaktif belgeseller’ ve ‘yeni medya belgeseli’ gibi cok sayida
Farkli isim altinda adlandirilmistir. Yedi Dijital Oliimciil Giinah (2014) belgeseli
de bu 6rneklerden biridir. Etkilesimli yapisiyla izleyici ve Greticinin konumlarini
degistiren belgeselde, 6limcil giinah olarak degerlendirilen kibir, kiskanclik,
acgozliluk, oburluk, sehvet diskinligi, tembellik ve 6fke gibi giinahlarin diji-
tal ortamdaki yansimalari Gzerine bir degerlendirme yapilmistir.

Cevrimici davranisimiz gercek hayatta savundugumuz standartlara tabi mi-
dir sorusu Uzerinden dijital dénem icin klasik yedi 6limcil glinahi yeniden de-
gerlendirilen bu interaktif belgesel, cevrimici yasamin ahlaki pusulamizi nasil
etkiledigi Gzerine bir arastirma sunmaktadir.

Yedi Dijital Oliimciil Ginah'da (2014) teknolojik imkanlar kullanilarak bir
arayliz tasarimiyla hikayeler anlatilmis ve bu anlatilan hikayeler yiz yillardir
bilinen Aristocu dramatik yapinin disinda gerceklestirilmistir. Baska bir
ifadeyle izleyicinin 6zdeslesip bir sire sonra katharsise ulasmasinin yerine,
Brecht'in epik tiyatrosuna benzer bir yapiyla kurulan ve izleyicinin yabancilas-
tigi, etkilesimli bir sekilde icerige midahale edebildigi bir anlati kurulmustur.

Benjamin'in yillar 6nce epik tiyatro icin séyledigi teknolojinin doruk noktasi
oldugu ve yeni teknik bicimlerle uyum gésterdigi yaklasimi referans alinarak
yapilan bu calismada Yedi Dijital Oliimciil Giinah (2014) belgeseli Brecht'in epik
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tiyatrosunun ozellikleri Gzerinden dederlendirilmistir. Sonu¢ olarak yenilikgi
bir anlayisla gerceklestirilen Yedi Dijital Oliimciil Giinah belgeselinin Brecht'in
epik tiyatro anlayisiyla benzerlikler gosterdigi tespit edilmistir. Gorildiagi
gibi Brecht'in estetik anlayisinin, icinde bulundugumuz dijital cagda farkli bi-
cemlerde gerceklestirilen belgesel filmler icin de bir referans noktasi oldugu
soylenebilir. Parkan’in (2020: 75) da ifade ettigi gibi, “Orson Welles'in sine-
maya kazandirdigi alan derinligini bir kenara birakirsak, altmis yildir sinema
sanatinda gerceklestirilmis en énemli yenilikler Brecht'in etkisiyle yapilan ca-
lismalar sonucunda elde edilmistir”. Son dénem yenilikci yaklasimlarla gercek-
lestirilen etkilesimli belgesellere baktigimizda Brecht'in etkisinin gorildigi
soylenebilir.
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Bu ¢alisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
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insanin en temel ihtiyaclarindan birinin iletisim kurmak olmasi nedeniyle tarih-
sel siire¢ boyunca insan bu ihtiyacini gidermek icin hikaye anlatimini sik¢a kul-
lanmaya baslamistir. Duygu ve diistinceleri ifade bicimlerinden biri olan hikaye
anlatimi glin gectikce bircok iletisim alaninda da 6énemli bir hal almaya basla-
mistir. Halkla iliskiler, reklam, sinema, televizyon, markalasma, siyasal iletisim
ve dijital iletisim gibi alanlarda hikaye anlatiminin 6n plana ¢iktigini séylemek
mimkiindir. Ozellikle dijital teknolojilerin iletisimi karakterize eden dnemli
araclar olarak toplumsal yasamda varlik gostermesi nedeniyle hikaye anlatimi
glinimiizde so6zli kiltirde de oldugu gibi 6nemli bir iletisim araci olarak kabul
gormektedir. Calisma, donlsen hikdye anlatiminin dijital ortamlara yansimasini,
icerik ve teknik agidan incelemeyi amaglamaktadir. Calismada 2017-2018 yillarin-
da YouTubetarafindan degisim elcisi (Creators for Change) olarak secilen Fly With
Haifa adli YouTuber'in “Almost Bit By A Shark” baslikli videosu hikaye anlatimi
acisindan analiz edilmistir. Analizde postmodern bir 6zellik tasimasi, Dogu ve Ba-
t'yi birlestiren bir YouTuber olmasi nedeniyle “Fly With Haifa" secilmistir. icerik
analizi tekniginin nitel desenle kullanildigi calismada Fly With Haifa Gzerinden
dijital hikayelerin nasil olusturulduguna dair icerik ve teknik ¢éziimlemeler yapil-
mistir. Yapilan analiz sonucunda hikayenin temel bilesenleri olan hikaye, anlatici
ve dinleyicinin hikayenin temel unsurlari ayni kalsa da teknik ve icerik bakimin-
dan donisiime ugradigi bulgulanmistir.

Anahtar Kelimeler: dijital iletisim, yeni iletisim teknolojileri, dijital hikaye anlatimi,
gorintd, YouTuber'lar.
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Abstract

One of the most basic needs of human beings is to communicate and through-
out the history, people have used storytelling frequently to fulfill this need.
Storytelling, which is one of the ways of expressing emotions and thoughts, has
become important in different fields of communication studies day by day. It
is possible to say that storytelling stands out in communication studies such as
public relations, advertising, cinema, television, branding, political communica-
tion and digital communication. Storytelling is regarded as an important com-
munication tool today, as it is in verbal culture, because digital technologies ex-
ist in social life as important tools that characterize communication. The study
aims to examine the reflection of the transforming storytelling on digital envi-
ronments in terms of content and technique. In the study, YouTuber “Fly With
Haifa”, who is selected by YouTube as the Creators for Change in 2017-2018, is
analyzed. Her video titled “Almost Bit by a Shark” is analyzed in terms of sto-
rytelling. The reason Fly With Haifais chosen in the analysis is because it has a
postmodern feature and it unites East and West in the video. In the study where
content analysis technique was used with a qualitative pattern, content and
technical analyses were used to understand how digital stories created through
“Fly With Haifa". As a result of the analysis, it was found that the basic compo-
nents of the story, the story itself, the narrator, and the listener - although the
basic elements of the story remain the same - have been transformed in terms
of technique and content.

Keywords: digital communication, new communication technologies, digital storytell-
ing, image, YouTubers.
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Giris

“insan neden hikayeler anlatir?”, hikdye anlatimi hakkinda yapilan bir calisma-
nin basinda sorulacak temel sorulardan biridir. Hikayeler, diinyayr anlamlan-
dirmak icin insanlarin tim eylemlerini ifade eden yapilar olarak tanimlanabilir.
Diinyay! anlamlandirmaya calisan insan her alanda iletisim kurarken hikaye
anlatmaktadir. iletisimin bir teknigi olarak kabul edilen hikaye anlatimi bugiin
egitimden, siyasete, pazarlamaya, markalasmaya, reklama kadar bircok alanda
onemli bir unsur olarak kendini géstermektedir. Ozellikle dijital teknolojilerin
gelisip yayginlasmasiyla hikaye anlatimi kendine dijital ortamlarda da fazlaca
yer bulmaya baslamistir. Dijital teknolojilerin coklu medya 6zelligine sahip ol-
masi da hikaye anlaticilarina bu ortamlarda anlatilan hikdyeleri zenginlestirme
olanadi sunmaktadir. Bu durum geleneksel hikayelerin 6zelligini tasiyan hika-
yelerin dénisime ugramasina neden olmaktadir.

Lambert’'e gore hikdye anlaticiliginin 6nemi, insanlarin kendilerini ifade
edebilmelerinden, deneyimlerini istedikleri gibi paylasabilmelerinden 6zetle
insanlara sagladigi 6zgirlikten kaynaklanmaktadir (akt. Bal ve Onay, 2018:
867). Giddens'a gore (1991) bireyler hikadyeleri kendi yasamlarini, benliklerini
ve dinyalarini anlatmak icin baskalarina iletirler. Bu hikayeler yasam tarziyla
tutarli bir sekilde olusturulur. Oziinde bu hikayelerin olusturulmasi ve anlatil-
masi bireylerin kendilerini, bedenlerini ve hayatlarini kontrol etmelerine ola-
nak sunar. insanlarin yasaminda énemli yer tutan bu hikayeler cagin sundugu
olanaklara gore degisim gecirmistir. S6zIlU kiltirde yiz yize anlatilan hikaye-
ler yazili kiiltirde kitap gibi araclarla anlatilirken elektronik kiltirde dijital or-
tamlarda anlatilmaya baslanmistir.

Dijitallesme sonucunda uydunun, internetin, hizin, yéndesmenin ve diger
teknolojik araclarin gelismesiyle, hikdye anlaticiligi yeni iletisim teknolojileri-
ne buyuk 6l¢ide uyum saglamis, cesitli uygulamalarla ve cesitli degisim do-
nidstimlerle dinleyici/izleyicilerin karsisina ¢ikmaya baslamistir. Bunun yani sira
dijital teknolojilerin ses, gérintd, metin, resim, mizik gibi unsurlarin kullanimi
acisindan cok cesitli olanaklar sunmasi da hikdye anlatimini zenginlestirmistir.
Diger bir deyisle, dijital hikaye anlaticiligi geleneksel hikaye anlaticiligina gére
‘etkilesimli medya’ bir acidan ‘diyalog medyas!’ olusturmaya baslamis (Crisan
ve Bortun'dan akt. Lambert, 2009: 274), hikdye anlaticiliginda etkilesimi ar-
tirmistir. Dijital hikdye anlatimi; dijital ortamlarda ses, resim, grafik, goérintd,
mizik, metin unsurlarini kullanarak hikaye anlatim siireci olarak tanimlanabilir.
Yeni iletisim ortamlari kullanicilarin birer hikdye Greticisi ve hikaye anlaticisi
olmalarina imkan vermektir.

Goriinti toplumunda ve yeniiletisim ortamlarinda icerikler, gorinti odakli
olusturulmaya baslanmis, bu icerikler yeni medyanin dogasi geregi kisa ve 6z
olmak durumunda kalmistir. iceriklerin kisa, 6z ve anlasilir olmasi, Twitter ile
baslayan bir slrec olarak gordlebilir. Bilindigi Gzere Twitter'da yazi olarak pay-
lasilan hikayeler, 140 karakterle sinirlandirilmistir. Aktarilacak olan hikaye kisa
ve 6z olarak anlatilmak zorunda birakilmistir. Bunda en 6nemli etken, kullani-
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alarin icerikleri cok cabuk tiketip atma istegidir. Yeni iletisim ortamlarindaki
iceriklerin kullanici odakli Gretilmesi de, g6z ardi edilmemesi gereken konular
arasindadir. Geleneksel medyadan farkli olarak, kullanicilarin istek ve begeni-
leri, icerik Ureten anlaticilara daha kolay ulasmakta ve etkilesim artmaktadir.

iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte 6n plana c¢ikan bilgisayarlar
arasindaki ag teknolojisi ve iceriklerin dijital bir hal almasi hikdye anlatimi agi-
sindan onemlidir. Hikaye anlaticiliginin dijital bir boyut kazanmasi bu tekno-
lojilerin toplumsal yasamin her alanina yayilmasiyla yakindan ilgilidir. interne-
tin giderek yayginlasmasiyla giindelik yasamin icinde siklikla karsimiza ¢ikan
yeni iletisim araclari, glinimiz diinyasinda her tirli iletisimi sekillendirir hale
gelmistir. Bu baglamda hikaye anlatiminin temel bilesenlerinden olan hikaye,
anlatici ve dinleyici/izleyici bu araclarin dogasina uyum saglamis, boylece diji-
tal hikdye anlatimi gittikce 6nem kazanmaya baslamistir. S6zli hikdye anlatimi
icin “anlaticaligin, anlatici ve dinleyici arasinda dogrudan bir temasi icermesi-
nin” gerekliligini vurgulayan Ugurlu-Akbas ve Caliskan (2020: 1207), anlatici-
nin hikadyeyi seslendirme, gorintd, fizikselligin etkin kullanimiyla aktarma roli
varken; dinleyicinin ge¢mis yasantilarina gore, hareketleri, karakterleri ve olay-
lari zihninde yaratma roline sahip oldugunu belirtmistir. Buradan hareketle
anlatia ve dinleyici/izleyici arasinda bir etkilesim oldugu séylenebilir. Dijital-
lesmeyle birlikte hikaye anlatiminda anlatici ve dinleyici/izleyici arasindaki bu
karsilikliiliskinin giderek 6nem kazandigini belirtmek mimkdndr.

Glingor'e (2016: 332) gore, her yeni teknoloji dahil oldugu toplumsal yapiyi
dolayisiyla klltlri degistirici ve dénistiriici bir etkiye sahiptir. Hikaye anlati-
mi da yeniiletisim teknolojilerinin ortaya ¢cikmasiyla doniisiim gecirerek dijital-
lesmis ve dijital teknolojilerin sundugu olanaklardan yararlanmaya baslamistir.
Buradan hareketle calismada ses, metin, goriinti gibi unsurlara dayanarak
coklu medya olanadi sunan YouTube, hikadye anlatimi agisindan ele alinmakta-
dir. Donisen hikaye anlatiminin dijital ortamlara yansimasini, icerik ve teknik
acidan incelemeyi amaclayan calismada YouTube Gzerinden hikaye anlaticiligi
yapan Fly With Haifa adli YouTuber hikdaye anlatimi baglaminda incelenerek
hem teknik hem icerik acisindan bir hikdye analiz modeli ortaya konmaktadir.

Gelenekselden Dijitale Hikaye Anlatimi

Tarihin bir yerinde biri “evvel zaman icinde” diyerek sdze baslamis ve dinle-
yicilerin hayal glicinii harekete gecirmistir. Boylece hikaye anlatimi giindelik
yasamin 6nemli bir parcasi olarak insan yasaminda kendine yer edinmistir (Ke-
arney, 2002: 5). Ge¢cmis deneyimleri paylasmak ve yeni yasanan gelismeleri ak-
tarmak icin kullanilan hikayeler bircok unsuru kendinde barindiran 6gelerdir.

Hikaye anlaticiiginin tarihsel gelisimine bakildiginda hem s6zli hem yazili
hikdyenin anlatimi catismalari ¢6zmek, yatistirmak, 6gretmek, eglendirmek,
yeni bir vizyon olusturmak, iletisimi saglamak gibi islevler tasimaktadir. Yazili
kiltir 6ncesinde yasayan toplumlar arastirildiginda hikdye anlatiminin insanin
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yazi yazmayi 6grenmesinden ¢ok dncelere dayandigi gorilmektedir. Bu tarih-
sel stirec icerisinde milyonlarca isimsiz hikdyecinin anlatilari yaratip deneyim,
gozlem ve bilgilerini hikdye yoluyla baska kusaklara aktarmaya yonelmesiyle
medeniyetin basladigi iddia edilmektedir (Fulford, 2014: 12). Sozli ve yazili
hikaye anlatiminin tarihsel siire¢ boyunca insan yasaminda yer almasinin yani
sira dijital teknolojilerin gelisimiyle birlikte dijital hikdye anlatimi da insan ya-
saminda kendine yer bulmaya baslamistir. Ozellikle teknolojik araclarin ucuz-
lamasi ve glindelik yasamda baskin bir sekilde yer almasiyla dijital hikaye anla-
timi yayginlasmis ve genis kesimlere ulasma imkani bulmustur.

Hartley ve McWilliam'a (2009: 3) gore dijital hikaye anlatimi, insanlarin ken-
di hayatlariyla ilgili kisa ses-video hikayeleri yaratmak amaciyla dijital medyayi
kullandiklari bir hikdye pratigidir. Teknik acidan kavrama bakildiginda dijital
hikaye anlaticiigi Web 2.0 platformlarina eklenmis yazi, slayt gosterisi, ses,
her tiirli gorsel ve kisa videolardan olusturulan iceriklerden meydana gelmek-
tedir (Daskolia vd. 2015: 390). “Dijital hikayeleri; medya, hareket, iliski, bag-
lam ve iletisim olmak izere bes bilesen ortaya cikarmaktadir. Bunlar, dijital
hikayeleri siniflandirmaya, var olan uygulamalarin icerik analizini yapmaya ve
cesitli dijital hikdye bicimlerinin goériiniimlerini ve izleyiciler Gzerindeki etkile-
rini dlcmeye” olanak sunmaktadir (inceelli, 2005: 134). Cesitli bilesenlerden
olusan dijital hikaye anlaticiligi genel anlamda geleneksel hikaye anlaticiliginin
gorintd, resim, video, yazi, ses gibi unsurlarin kullanilarak bilgisayar ortamin-
da dijital olarak iretilmesi seklinde ifade edilebilir. Dayter (2015: 20), Ochs ve
Capps'in 2001 yilinda Living Narrative: Creating Lives in Everyday Storytelling
adli eserinde ortaya koydugu hikdyenin boyutlarinin, dijital medya Gzerindeki
hikayeler icin daha uygun oldugunu 6ne siirmektedir.

Tablo 1. Ochs ve Capps’in belirttigi hikayenin dinamikleri (akt. Dayter, 2015: 20)

Anlatii | Anlatilabilirlik | _B28tantili 1o o salik | Ahlaki Durus
(Tellership) | (Tellabilityy | O'™2Durumu | =, arity) | (Moral Stance)
P (Embeddedness)
Yapisal 6zel-
icerige ya da likler; siradan Konusmaci-
Hikaye Bir hikdyenin konuya bagli siralanmis, ain anslatllan
anlatiminin glincelligiya | olmadurumu: | gecici cimle olavlara Kars!
etkilesim ozel- da konu ile Ayrilabilir mi? dizisiya da tu?:/umunun:i
ligini ilgili boyutu Ayrilabiliyorsa ozel olarak nasil oldudunu
icinde barin- ifade hala tutarli ve belirlenmis, ifade etn?ek-
dirir. etmektedir. anlasilabilir acik ucluy, tedir
mi? multilineer bir )
anlati mi?

Tek bir kisi ya Yiksek ya da Bagimsiz ya da Dogruvsal yada istikrarli ya da
dagru distk fazla dogrusal degisken
grup 3 gomilmus degil g
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Hikaye anlatiminda hikayenin yani sira 6n plana c¢ikan iki bilesen anlatici ve
dinleyicidir. Hikaye anlaticisinin, dinleyicilerin/izleyicilerin hikaye ile olan ilis-
kisi Gzerinde dogrudan bir kontroll yoktur. Bu bakimdan hikaye anlaticisi bir
bahcivana benzetilebilir. Bahceye tohum eker, suyu saglar ve tohumun ihtiyag
duydugu giines 1s1gina erismesine yardimci olur. Ancak asla tohumlari biyime-
ye zorlayamaz. Ayni sekilde hikdye anlaticisi dinleyicileri/izleyicileri hikayeye
cevap vermeye zorlayamaz. Ama tipki bitkinin filizlendigi gibi dinleyicilerin/
izleyicilerin hikayeyi yireklerine gotiirdiigiinde dinleyicileri etkilemeyi basarir
(Lipman, 1999: 18). Hikdye anlaticisi hikdye anlatiminda etkiyi her iki yonden
de akisi saglayan karsilikli bir siirec olarak ele almalidir. Diger bir deyisle iyi bir
hikaye anlaticisi olmanin temel kosulu iyi bir dinleyici olmaktir. Clinkd iyi bir
anlatia hikadyelerini dinledigi hikdyelerden elde ettidi deneyimlerle olusturur
(Simmons, 2007: 19). Hem geleneksel hem dijital ortamda génderici konumun-
daki anlatici ve alici konumundaki dinleyici/izleyici arasinda iletisimi saglayan
bir arag olan hikayenin unsurlarini su sekilde siralamak mimkindar:

Mitler ve metaforlar: Mit gercek bir hikayeyi belirten, kutsal sayilan, 6rnek
olusturan ve anlamli olan dederli bir unsurdur (Eliade, 2001: 11). Benzerlik ile
ilgili olsa da farklilik ve karsitliklarla dailgili olan metafor insanin diinyaya yeni-
den bakmasini saglar. Diger bir ifadeyle metafor bir temeli temsil ederek ben-
zerligi ortaya koyar (Punter, 2007: 9-10).

Kahramanlar: Kahraman, kisisel ve yerel, genel-gecer tarihsel sinirlamalar-
la insan Formlarina karsi miicadele eden bir erkek veya kadindir. Campbell’'e
gbre modern bir insan olarak 6len kahramanin Toynbee'nin ilan ettigi ve in-
sanligin tim mitolojilerinin gosterdigi gibi insanlara geri donmesi, degismesi
ve yenilenmis hayattan 6grendigi dersi 6gretmesi gereklidir (akt. Campbell,
2004: 18).

Ritiieller: Ritlel standartlasmis ve tekrar eden sembolik bir davranis bicimi
olarak bireyselligin 6tesinde grup birlikteligi ve bilincini ortaya ¢ikaran duygu-
sal bir kanaldir (Karaman, 2010: 229).

Semboller: insanlarin iletisim kurmak icin kullandigi semboller insan iletisi-
mine yardimci olan araclari ifade eder. Toplumsal ve kisisel gercekligi kurmaya
yarayan bu unsurlar hikaye anlatiminda ortak/kolektif degerleri géstergelerle
ifade edebilmeye olanak sunar.

Dijital hikayelerin, geleneksel hikayelerin teknoloji araciligiyla dijital sek-
le evrilmis hali oldugunu séylemek mimkiindiir. Temelde benzer unsurlara ve
boyutlara sahip olan hikayeler tarihsel siire¢ boyunca 6nemli iletisim araglari
olarak varligini stirdirmustdr. Dijitallesmenin artmasiyla birlikte hikayeler yeni
bir boyut kazanarak ag baglantili etkilesime sahip bir hale gelmistir. Ozellikle
internetin ve dijital teknolojilerin genis kesimlere yayilmasiyla birlikte her kul-
lanici bir hikaye anlaticisina ve dinleyicisine déntismustdr.
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Dijital Hikdye Anlatiminda icerik ve Teknik

Toplumu birlestiren bir ara¢ olan goériinti dijitallesme ile hikdaye anlatiminin
temel 6gelerinden biri haline gelmistir. Debord (2016), Gdsteri Toplumu adli
kitabinda, gorintd ile ilgili su ifadeleri kullanmistir: “Genel anlamda gosteri,
yasamin somut tersyiz edilisi olarak, canli olmayanin 6zerk devinimidir. Goste-
ri kendini hem bizzat toplum olarak hem toplumun bir parcasi olarak hem de
bir birlestirme araci olarak, 6zellikle, biitiin bakis ve bilincleri bir araya getiren
sektordir”. Dijital dinyadaki goriinti ve gosteriye bakildiginda, hizli Gretilip
tketilen icerikler, pozlamaya bile gerek kalmadan bilgisayar efektleri aracili-
diyla sanal olarak Gretilen goérintiiler 6n plana ¢cikmaktadir. Bu durum hikaye
anlaticiligina icerik ve teknik acidan yeni bir boyut kazandirmaktadir.

Hikaye anlaticiginin gorintiyle yapilmaya baslanmasi, sozli hikaye anla-
ticigindan farkli olarak daha karmasik bir siirece isaret etmektedir. Sinema ve
televizyondaki hikdye anlaticiiginin baslangic noktasi olan senaryo (sinopsis,
tretman) (McKee, 2011: 3-9), goérintili hikaye anlaticiliginin baslangi¢ noktasi
ise fotografin icadi olarak ifade edilebilir. Televizyonun yayginlasmasiyla sine-
manin bitecedi yoninde pek cok tartisma yasanmistir. Yine ayni sekilde inter-
nete bagli bilgisayar ve cep telefonlarinin yayginlik kazanmasiyla televizyona
duyulan ihtiyacin azalacagi yoninde tartismalar ortaya cikmistir. Artik insanla-
rin haber alma ya da eglence aracinin sosyal medya kullanimina imkan veren
akilli cep telefonlari oldugu disiinilmektedir. Sosyal medya uygulamalarinda
ses, video ve metin iceren coklu medya ortamini (multimedya) deneyimlemek
mimk{indir. internet teknolojisinin, biiyiik 6lciide kisisel girisime dayali coklu
medya ortami yaratmasi, dijital medyay etkili ve inandirici kilmaktadir. Nor-
dengren’e gore internet tabanli uygulamalar, batlin hikaye tirleri icin iyi bir
mecradir (akt. inceelli, 2005: 134). Coklu ortamin yani sira yeni medya teknolo-
jisinin kullanicilar acisindan sagladidi bir avantaj da ucuz olmasidir. Dijital mec-
ralarda maliyetin ucuz olmasi dijital hikayelerin maliyet agisindan ¢ok disiik
Ucretlerle olusturulmasina imkan sunmaktadir. Bunun yani sira ucuza olustu-
rulan hikayeler dijital hikdye anlaticilarina hikayelerini yiksek kar oraniyla he-
def kitleye sunma olanagi saglamaktadir.

Yeni iletisim ortamlarinda olusturulan iceriklerin nitelikli olmasi icin (¢
onemli 6zellige sahip olmasi gerektigi disiiniilmektedir. ilk olarak, kullanici
odakli iceriklerin Gretilmesi, icerigin hedef kitleyle bir bag kurabilmesi acisin-
dan énemlidir. Kullanicilarin ilgisini cekebilecek, begeni toplayacak ve yorum
alacak icerikler, yeni medyadaki kullanicilarin en 6nemli beklentilerindendir.
ikincisi, dijital mecralarda iceriklerin kisa, 6z ve anlasilir olmasi gerekmektedir.
Veri yigininin yer almasi nedeniyle yeni medyada gerek haber, gerek eglence,
gerek diger konularda icerigin, mesaji hemen vermesi gerekmektedir. Aksi hal-
de kullanicilar icerigi hemen géz ardi edebilmektedir. Uciinciisii, anlatilan ice-
riklerin fotograf ya da video gibi gorsele dayandirilarak goriintild anlatilmasi
onem tasimaktadir.
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internetin yayginlasmasiyla YouTube gibi gériintiilii uygulamalar insanlarin
glnliik hayatinin bir parcasi olmaya baslamistir. Artik bir seyler hakkinda bilgi
sahibi olmak isteyen kullanicilar YouTube'a basvurabilmektedir. Dijital cagda
hikdye anlaticilarinin yerini YouTuber'lar almis, hikdyeler YouTube lizerinden
anlatilmaya baslanmistir. Boylece anlaticinin, icerigin, dinleyicinin ve hikaye-
nin anlatildigi mecranin degisime ugradigini séylemek mimkindir. YouTube'u
hikdye anlatim mecrasi olarak secen ve burada icerik treten kullanicilar, an-
latacaklari hikdyenin nasil gorsellestirilebilecegini disiinerek hareket etmek-
tedir. Anlaticilar sadece yazinin yeterli olmadiginin farkindadirlar. Kullanicilar
Urettikleriiceriklerin, ilgi cekici olmasi, komik bulunmasi, giindem olmasi ya da
cok sayida begeni almasi gibi beklentilere sahiptir. YouTube gibi dijital mecra-
larin dinleyici/izleyicilerin olusturulan iceriklerin etkisini kolaylikla 6lcmeye im-
kan vermesi dijital hikdye anlatimi icin bir Firsat olusturmaktadir. Ozellikle like
ve dislike gibi butonlarin varligi yoruma imkan vermesi hikayelerin dinleyici/
izleyici Gzerindeki etkisini 6lcmeye imkan vermektedir. Dijital hikaye anlatici-
lari buradan yola ¢ikarak ilgi cekici hikayeler olusturmaya devam edebilmekte
veya gerekli hallerde yonind degistirebilmektedir. Buradan hareketle YouTu-
be lzerinden anlatilan hikayelerin cift yonli bir iletisimin sonucunda ortaya
ciktigi séylenebilir. Clinkd hikayeler hem anlatici hem de dinleyici/izleyici tara-
findan sekillenmektedir.

Dijital hikaye anlaticilar kanallarinda belirli teknikleri tekrar ettirerek bir
konsept olusturabilmektedir. Dinleyici/izleyiciler zamanla kanalin konseptini
taniyabilmektedir. Fenomen haline gelmis bazi YouTube sayfalari, kendi tasa-
rimlarini yapmakta ve tasarimlariyla akillarda yer tutmaktadir. Kullanilan lo-
golar, giyilen kiyafetler, arkadaki dekor, tekrar eden nesneler, kullanilan Gslup
daha 6nce alinmis kararlarin uygulamaya dokilmas halidir. Bu durumu sicak ve
soguk acilis kavramlariyla agiklamaya c¢alisan Kars'a gore her programin ken-
dine 6zglin mizik ya da dekoru vardir. Mizik ya da dekor gibi 6zgiin 6geler
bir programin baslayacaginin habercisidir. Béylece izleyicilere sicak acilis yapil-
maktadir (Kars, 2012: 20-43).

Hollywood filmleri klasik anlati olarak ifade edilmektedir. Hollywood film
stidyolarinin benimsemis oldugu anlatim tarzini ifade eden klasik anlati film-
leri G¢ asamada gerceklesmektedir. Bunlar; Cekim oncesi (Pre Production),
Cekim (Production) ve Cekim sonrasi (Post Production) seklinde siralanabilir
(Bordwell ve Thompson, 2011: 16-26). Bunlara yapim unsuru ya da yapim asa-
malari da denilebilir (Willis, 2001: 171). Bu lic asama, neredeyse goériintiye da-
yali tim cekimler icin gecerlidir. Cekim 6ncesi, cekim ve cekim sonrasi asama-
lari bu isin zorluk derecesine yapilan bir vurgudur. Bu asamalarin hepsi zaman,
emek ve maliyet isteyen zorlu siireclerdir (Tugran ve Tugran, 2016: 205). On
hazirliklar yapildiktan sonra kagit Gstiinde tamamlanan ¢ekim dncesi hazirlik
cekim asamasinda uygulanir. Cekim asamasinda kamera, isik, ses, dekor, kos-
tim gibi teknik ekibin yani sira yénetmen, yapimci, oyuncular gibi ana ekip de
hazir bulunur. Cekim asamasindan sonra kurgu siireci baslamaktadir. Son asa-
ma olan kurgu, uygulanan asamalarin karar verildigi 6nemli bir noktadir.
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Dijital hikaye anlaticilari, geleneksel ¢ekim ve kurgu slirecinden bir hayli
uzaktir. Bu anlaticilar dijital siirecin icinde iceriklerini olusturmaya baslamis-
tir. Bu anlaticilar, 2000 yilindan 6nce yaygin kullanilan geleneksel yéntemlere
basvurmamaktadir. Ozellikle YouTube iizerinden yayinladiklari iceriklerin bi-
yik cogunlugunu dijital kameralarla cekmekte ve Adobe gibi yazilimlarla dijital
ortamda kurgulamaktadir. Dijital hikdye anlaticilari prodiksiyon asamalarini
takip etmemektedir. Dijital doneme 6zgi icerik Gretmeleri anlaticilara 6zgiir-
lik alani saglamaktadir. Cekim siralamasina uymayarak direkt icerigi sunan bir
anlayisin gelistigini sdylemek mimkindiir. Dijital hikdyeler ne film ne televiz-
yon programi gibidir. YouTube lizerinden kendine 6zgl yeni bir anlati tGrindn
gelistigi diisinilmektedir. Dijital hikayelerin ve anlaticilarin sinema gibi gele-
neksel olanla karsilastirilma ihtiyaci da buradan kaynaklanmaktadir. Dijital ve
gelenekselin ortak noktasi goriinti ya da gorsele dayali olmasidir. Ancak iceri-
din hazirlanmasinda ifade edildigi gibi biyiik farklar bulunmaktadir.

Dijital hikayelerin anlatildigi videolari ¢6ziimlerken teknik olarak en sik kul-
lanilan bazi kavramlari kisaca ifade etmenin faydali olacagi disiiniilmektedir.
icerik ¢c6ziimlenirken bu kavramlardan faydalanilacaktir.

Cerceve: Sinemada cerceve, beyaz perdenin boyutlariyla ilgili bir kavram-
dir. Cercevenin boyutlarinin 6nemli olmasi, sahnenin icine neyin girecegi, neyin
girmeyecedini belirleyebilmektedir. Sinemada kullanilan ilk ¢cercevenin orani
4/3'tlir. Bu diizenleme yatay adirliktadir. Haliyle sahnenin dizilimi dikey dedgil,
yatay olarak kurgulanmaktadir (Kilic, 2003: 41).

Kamera Konumlandirmasi: Yonetmenin konumlandirdigi kamera, neyin go-
rinip neyin gorilmeyecegini belirleyen bir diger yontemdir. Kameranin konu-
mu, ne kadar alanin kapsanacadi ve izleyicinin olaylari nereden takip edecegini
belirler (Mascelli, 2002: 26-27). izleyicinin gordiikleri, ydnetmenin kamerayi
konumlandirdigi yerle sinirlidir. Ornedin, sahnedeki bir oyuncuya sikismis, zora
dismis izlenimi vermek icin kamera konumlandirilmasindan faydalanilabilir.

Kamera Acilari: Oznel bakis acisi, nesnel bakis acisi, gériis noktasi bakis aci-
s, alt acg1 ve (st a¢i kamera agisindan kullanilan kavramlardir. Bir filmde hep-
sinin olusturdugu anlam farklidir. Bu kavramlardan en temel olanlarina bakil-
diginda; nesnel bakis acisi, kameranin tarafsiz bir gézlemci oldugu noktadan
cekim yapildigini ifade eder. Bu acida oyuncular hicbir sekilde kameranin ob-
jektifine bakmazlar. Orada bir kamera yokmus gibi senaryo cekimleri yapilir.
Oznel bakis acisinda, kamera sahnedeki bir oyuncunun géziinden cekim yapar.
Ustelik oyuncular kamera objektifine bakarak oynayabilir. Mascelli'ye gore
(2002: 15-16), 6znel bakis acisiyla seyircinin gozii sahneye yerlestirilir. Filmi
izleyen seyirci, hikaye sanki kendi basindan geciyormus gibi olayi deneyimler.

Kamera Hareketleri: Kamera hareketleri en temelinde ‘pan’ ve ‘tilt’ hareke-
tidir. Kameranin yatay ekseninde yaptigi cevrinme hareketi ‘pan’ diye adlan-
dirtlirken, kameranin dikey ekseninde yaptigi cevrinme hareketi ‘tilt’ hareketi
olarak adlandinlir. Bu ¢evrinme hareketlerine ilaveten ‘zoom skalas!’ Gizerin-
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den uzaklasma ve yakinlasma hareketi de yapilabilmektedir. Hareketli cekim-
ler olarak adlandirabilecegimiz yontemde kullanilabilir. ‘Pan’ ve ‘tilt’ hareket-
leriicin ‘tripod’ yeterliyken, kamerayi kaydirarak yapilan hareketli cekimlericin
kameranin Gzerinde ilerleyebilecedi ‘saryo’ aracina ihtiya¢ duyulur. ‘Dolly’ ve
‘steadicam’ ekipmanlari da kamerayi hareketli hale getirebilmektedir. ‘Dol-
ly’de ‘tripod’ Gizerindeki kamera ek bir aletle hareket ettirilirken, ‘steadicam’de
kameramanin Gizerine giydigi yelede baglanan kamera hareket etmektedir.

Cekim Planlari: Set ortaminda ‘plan’ en ufak cekim birimini ifade etmek-
tedir (Monaco, 2014). Plan, cekimi yapilacak olan karakterin hangi boyuttan
cekilecegini ifade etmektedir. Genel, boy, diz, bel, godiis, omuz, bas ve detay
gibi planlar bulunmaktadir. Sahnedeki oyuncunun basindan baslayarak en son
gorinen noktasi, planin hangisi oldugunu belirlemektedir. Sadece oyuncunun
goriinmesinin istendigi kadrajlar bas ve omuz plan gibi yakin ¢ekimlerle yapil-
maktadir. Kadrajda mekanla birlikte oyuncunun gériinmesinin istendigi ¢cekim-
ler, boy ve genel planlarla yapilabilmektedir (Biker, 1991).

Istk Konumlandirmasi: Cekim esnasinda kullanilan isik, nesneyi ortaya cika-
rirken ayni zamanda nesneye bir anlam da kazandirir. Isigin dokusu sert, par-
lak, yumusak, monoton, soguk gibi adlandirilabilir. Bu dokular anlamin olus-
masinda cok etkilidir. Kullanilan isiga gére mutluluk, Gzintd, rahatsizlik, huzur
gibi duygular 6n plana cikarilarak, izleyicide bu duygulardan birisinin glicl arti-
rilmak istenir (Parramon’dan akt. Akbulut, 2017: 90).

Kurgu: Sinema tarihindeki ilk filmlerde kurgunun ¢cok énemsenmedigi ya
da kurgu tekniklerinin gelismedigi goriilse de, sonradan kurgu tizerine pek ¢cok
sinemaci ve kuramal calismalar yaparak bunun énemini ortaya koymustur. Ei-
senstein gibi Rus ekoliinden gelmis bazi kurgucular, filmin asil belirleyeninin
kurgu oldugunu soéylemistir. (Nisanci, 2018: 149-184). Mascelli'ye (2002: 153)
gore iyi bir kurgu filme hayat verebilir. Deneyimli bir kurgucu cekilen goriin-
tilerden cikabilecek anlamin etki glicin{ oldukca artirabilir. Kurgulama tiple-
rinin bazilan su sekilde ifade edilebilir; kesintisizlik kurgusu, derleme kurgu,
capraz kurgu. Kurgu siireci artik bir odaya kapanip, ¢ekilen filmlerin kurgulan-
masi sirecinden cok daha fazlasidir. Dijital kurgu programlari ve dijital kayit
teknolojisinin gelismesiyle Adobe Premiere, Adobe After Effect, Edius, Final Cut,
Avidvb. kurgu programlarinin gelismesi, geleneksel kurgunun gerektirdigi ma-
liyetleri ortadan kaldirmistir. Bu durum dijital hikayeciligin gelismesine olanak
yaratmis, her kullanicinin hikaye anlaticisi olmasina imkan yaratmistir.

Ses: Bir filmin izleyici Gzerinde etkisini artiran en énemli unsurlardan biri
olan ses, izleyicinin duygusunu etkileyebilmektedir. Sesin film seridine eklen-
mesiyle baslayan siire¢ geliserek bugiinki konumuna ulasmistir. Ses genelde
gorintiyd destekleyen konumda kalsa da, bazen tek basina hikadyeyi aktara-
bilen arac olabilmektedir. Diyaloglarin filmlerin icine girmesiyle, karakterlerin
en ¢ok basvurdugu kanallardan birisi ses olmustur. Bir film nasil okunur, nasil
¢oziimlenir sorusu akillara geldiginde Monaco’'nun (2014) da ifade ettidi gibi
ses en onemli enformasyon kanallarindan birisi olmustur.
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Renk: Sinema sanatinin temel 6zelligi, gercek hayatta var olan bir olayi ya
da gorintiy, iki boyutlu bir yiizey olan perdeye cekim tekniginin temel ilkele-
rini kullanarak aktarmasidir (Akbulut, 2017: 42). izleyicinin perdedeki hikayeyi
anlamasi ve hikayeyle bag kurmasi hedeflenen amaclarin basinda gelmektedir.
Her sahne hatta her ¢ekim icin kadrajdaki kompozisyon, hikdyenin anlamina,
zamaning, yasandigi doneme gére itinayla diizenlenmelidir. Anlam yaratmada
onemli teknik unsurlardan bir olan renk bu diizenlenme asamasinda basvuru-
lan 6nemli araclardan birisidir. Karamsar, hayata kiismis, hayalleri olmayan ve
cesitli kotu aliskanliklari olan bir karakterin yaratilma sireciyle acik, heyecan
ve cosku uyandiran, masumlugu cagristiran karakter ve kurgular diizenlenir-
ken ayni renkler kullanilamaz.

Amag ve Yontem

Calismanin amaci, geleneksel hikdye anlaticiligindan dijital hikaye anlaticiligi-
na uzanan slrecte yasanan teknikteki ve icerikteki degisimin neler oldugunu
saptamaktir. Buradan hareketle arastirma, donisen hikaye anlatiminin dijital
ortamlara yansimasini incelemeyi amaclamaktadir. Bu baglamda calismada su
sorulara yanit aranmaktadir:

1. Dijitallesmeyle birlikte hikaye anlaticiliginda ne gibi dénisimler ol-
mustur?

2. Dijital hikayelerin anlaticisinin 6zellikleri nelerdir?
3. Anlaticilar ve icerikler dijital donisimden nasil etkilenmistir?

4. Kullanilan teknolojiler hikdye anlaticiiginiicerik ve teknik acisindan et-
kilemekte midir?

5. Hikaye anlaticiliginin temel unsurlari dijital hikayelerde de kullanilmak-
ta midir?

6. Youtuber'lar hikayelerini diger sosyal medya mecralari Gzerinden dola-
sima koyarak hikayelerin dijital ortamlarda daha fazla yayilmasini sag-
lamakta midir?

Calismanin evrenini dijital hikdye anlaticilari olustururken YouTube'da faa-
liyet gosteren dijital hikaye anlaticisi Fly With Haifa isimli YouTuber 6rneklem
olarak secilmistir. Dijital hikdye anlaticiigina 6rnek olarak secilen YouTuber,
2017-2018 yillarinda YouTube tarafindan degisim elcisi (Creators for Change)
secilmistir. Fly With Haifa adli YouTuber'in secilmesinin en énemli nedeni, You-
Tube tarafindan secilen degdisim elcilerinden birisi olmasi ve postmodern nite-
likleri kendinde barindirmasidir. Arap kdkenli bir YouTuber olmasina ragmen
hikdyelerinde hem Dogu hem Bati kiiltirlnin izlerine rastlamak mimkinddr.
Kiltiirel anlamda daha biitiinsel veriler sunmasi, boylece yerel ve kiiresel olani
kendi binyesinde barindiran postmodern didnyayi yansitmasi nedeniyle bura-
da s6zl edilen YouTuber incelenmistir. Kuramsal olarak hikaye anlatimina da-
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yanan bu calismada, nitel arastirma yontemlerinin ilkeleri benimsenmis, ice-
rik analizi kullanilmistir. Calismada, geleneksel ve dijital hikaye anlaticiiginin
unsurlar dogrultusunda dijital hikaye anlaticisi olan Fly With Haifa (izerinden
dijital hikadyelerin nasil olusturulduguna dair icerik ve teknik ¢6zimlemeler
gerceklestirilmistir. Dijital hikaye anlaticisi kanalin ¢c6zimleme yapilacak vide-
osu secilirken iki konuya dikkat edilmistir: ilki secilecek videonun yiiksek et-
kilesim almis olmasi, ikincisi ise icerik ve teknik ¢6zimleme yapmaya imkan
verecek farkli verilerin videoda gosterilmis olmasidir. Bu sartlari saglayan vi-
deo secilerek icerik analizi teknigiyle YouTuber'in hikayesi ¢6ziimlenmistir. ilk
olarak van Dijk’in séylem ¢6zimlemesinden yola cikilarak videonun genel ta-
nimlayici 6zellikleri analiz edilmis, video hakkinda genel bir bilgi verilmistir. Bu
tanimlamada videonun baslidi, URLsi, siresi, yiklenme tarihi, izlenme sayisi,
begenilme ve bedenilmeme sayisi, yorum sayisi, videonun tanimi ve kategorisi
acisindan genel olarak analiz edilmistir. Yapilan ¢6ziimlemelerde hikayenin di-
namikleri agisindan Ochs ve Capps'in belirttigi anlatici, anlatilabilirlik, baglan-
tili olma durumu, dogdrusallik, ahlaki durus kategorileri kullanilmistir. Bunun
yanisira YouTuber'in videosu hikayenin unsurlari acisindan kahramanlar, mit ve
metaforlar, ritieller ve sembol kategorileri Gzerinden analiz edilmistir. Video
teknik acidan ¢ekim 6ncesi, cekim ve ¢ekim sonrasi seklinde analiz edilmistir.
Teknik ¢oziimleme cerceve, kamera konumlandirmasi, kamera acilari, kamera
hareketleri, cekim planlari, 1sik konumlandirmasi, kurgu, ses, renk kategorileri
acisindan yapilmistir. YouTube hikadyelerinin diger mecralarda dolasima konu-
lup konulmadigini anlayabilmek acisindan YouTuber'in diger sosyal medya he-
saplari genel bir incelemeye tabi tutulmustur. Sosyal medya uygulamalarinin
birbirlerinden farkli kullanim pratikleri bulunmasi ve her mecranin kendine
0zgl bir yapisinin olmasi nedeniyle anlaticinin diger sosyal medya hesaplarina
bakilarak karsilastirma yapmaya calisilmistir. Bunun yani sira analizi giclendir-
mek ve bitdnlikld bir sonug ortaya koyabilmek amaciyla nitel arastirmada sik-
likla kullanilan dokiiman incelemesine de (Yildirim ve Simsek, 2016: 129-156)
basvurularak, konuyla ilgili veriler toplanmaya calisilmistir.

Anlatilarin teknik ¢6ziimlemesi (Fly With Haifa)

2018 yilinda YouTube tarafindan ‘degisim elgisi’ olarak secilen Fly With Ha-
ifdnin ¢oziimlemeye dahil edilen YouTube kanali (12.06.2020 tarihinde) 832
bin takipciye sahiptir. 49 degdisim elgisi icerisinden Arap kokenli nadir YouTu-
ber'lardan birisi oldugu soylenebilir. Videolari hem teknik hem icerik olarak
zengin materyale sahip oldugundan ¢6ziimleme icin bu hikdye secilmistir. 8
Ocak 2019 tarihinde yayinladigi ve 6 dakika 54 saniye siiren “ALMOST BIT BY
A SHARK ! [l o} & a5 i il claws » saa” isimli videosu, 59.196 goriintileme al-
mistir. Videoda anlaticinin kdpek balidiyla yaptigi bir dalis, anlaticinin kendisi
tarafindan cekilip anlatilmaktadir. Binark'in Yeni Medya Arastirma Yéntemleri
(2015: 26-87) kitabindaki van Dijk’in soylem ¢6zimlemesinden yola cikilarak
olusturulan ve Tugrul Comu’nun (2012) tez calismasinda da kullandigi yapiya
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bakarak videonun genel iceridi su sekilde gosterilebilir:

Tablo 2. “Almost bit by a shark !” videosunun genel analizi

Baslik: ALMOST BIT BY A SHARK ! | Wlusl o1 & a3 (5 i) clows 2 3a0

URL: https://www.YouTube.com/watch?v=20X3uC_nXtM&Ffeatu-
re=youtu.be

Siiresi: 6:54

Yiiklenme Tarihi: 8 Ocak 2019

izlenme Sayisi: 59.196

Begenilme Sayisi: 3685

gsgli::llmeme 66

Yorum Sayisi: 217

Tanimi:

The craziest thing I've done!
Sl slaxt (San Il 4y s () sia 0 S
#SharkDiving #Capetown #SouthAfrica

The epic Huawei phone: https://consumer.huawei.com/ae/
phones...

Credits to baby shark song: https://www.YouTube.com/wat-
ch?v=XqZso...

EverseenSA:
https://instagram.com/everseensa
everseensouthafrica@gmail.com
WWw.everseensa.com

For more flying please SUBSCRIBE here: https://www.YouTu-
be.com/user/BeSaySo

For daily doses of flying:

Instagram: https://instagram.com/flywithhaifa/
Facebook: https://facebook.com/flywithhaifa/
Twitter: https://twitter.com/flywithhaifa/

Kategori:

Eglence

Cekim 6ncesi hazirik

Istk Konumlandirmasi: Fly With Haifaisimli anlaticinin videosuna bakildigin-

da, cekim 6ncesi asamanin ¢ok zayif kaldigi gérilmektedir. Videoda neredeyse
her sey spontane bir akis icerisinde o an gerceklesmektedir. Isik videonun ge-
neline uyum saglamistir. Alti dakikalik videonun tamami acik alanda gegmekte
ve glin 1sigindan faydalanilarak iceriklerin belirginligi saglanmaktadir. Ekstra
bir aydinlatma ve hazirlik yapilmamakla birlikte, 1sigin kontroli kamera lze-
rindeki diyafram, ISO ve enstantane ayarlariyla saglanmaktadir. Gin isiginin
fazla geldigi ve gorintide her yerin beyaz bir renkle parladigi gériinmektedir.

202| ETKILESIM ‘Y|l4‘5ay|7‘ Nisan 2021




Hikaye Anlatiminda Dijital Olanaklar Acisindan YouTuber “Fly With Haifa"” Uzerine Bir inceleme

Bunun oniline ge¢cmek icin kameradaki skalalar aktif kullanilmaktadir. Bu video
glinisiginda ve glindiiz yapildidi icin yer yer fazla i1sig1 engellemek icin bu fonk-
siyonlarin ayarlanmis oldugu tahmin edilmektedir.

Cerceve: Cerceveyle birlikte kadraja nelerin girip nelerin girmeyecedi, ne-
lerin gosterilip nelerin gosterilmeyecedi belirlenmektedir. Béylece anlatic
sadece gostermek istediklerini gostermektedir. Bu video dijital hikdye anla-
ticillarinin biyik cogunun yaptidi gibi, anlaticinin kendi kendisini cekmesiyle
olusturulmustur. Anlaticinin disinda kameraman, gériinti yénetmeni, devam-
llik takibi gibi goriintiye etki eden kisiler bulunmamaktadir. Bitin sorumlu-
luk anlaticinin elindedir. Anlatici cep telefonu ya da aktiiel cekim yapabilecek
sekilde elde tasinan kamerayla cekimlerini gerceklestirmektedir. Anlaticinin
dikkat ettigi konu kendisinin ve anlattigi konunun kadrajda net bir sekilde go-
rilmesidir. Bunun disinda cercevesini kontrol edememektedir. Hikdyede tek
basina anlatici olarak yer aldigi diistiniildigiinde, kadraja neyin girip neyin gir-
meyecedini belirlemesi oldukca zordur. Bu bakimdan cercevenin profesyonel
bir sekilde diizenlenmedigi, genis ac¢I yapilan ¢ekimle anlaticinin 6nde, anlati-
lan konunun arka planla kaldigi oldukca esnek cerceveler bulunmaktadir. Go-
rintd grameri icin bu tlr ¢ekimler riskli gériilmektedir. Anlatinin akisini bozan
iceriklerin kadraja girmesi cok olasidir. Ancak YouTuber gibi dijital hikaye an-
laticilarinin pek ¢ogu bu sekilde cekim yapabilmektedir. Cekim tekniklerinde
kullanilmayan, yeni gelisen bir teknik oldugu ifade edilebilir.

Kamera Konumlandirmasi: Aktiiel ¢cekim, kameranin ve kameramanin hare-
ketli oldugu cekimlerdir. Teknik ¢6ziimlemelerde kameranin nasil konumlandi-
rildigi, anlatinin akisini etkileyen konulardan bir digeridir. Kameranin tripoda
bagli sabit kullanimi da olduk¢a yaygindir. Bu anlatidaki icerige gore belirlen-
mektedir. Kovalamaca gibi takip gerektiren aksiyon sahnelerinde daha c¢ok ak-
tiel cekimler tercih edilebilmektedir. Bu videoda kameranin sabit kullanimina
yonelik bir ¢cekim yoktur. Video bastan sona hareketli yani aktiel cekimle ger-
ceklesmistir. YouTuber'lar icin blylik kolaylik saglayan, GoPro gibi kameralar
ya da Gimbal, Ronin, Osmo gibi cihazlar; YouTuber'larin kendi kendilerini ceke-
bilmelerini saglamaktadir. Boylece hem kameraman gibi ek masraflardan kur-
tulmaktalar hem de kamerayi ellerine aldiklari an videolarini cekebilmektedir.
Bunun icin ekstra bir prova ya da haziriga gerek duymamaktadirlar. Cekim-
lerde kameranin konumlandirilmasi anlatilan hikdyenin net olarak gérilmesini
saglayacak sekilde diizenlenmistir. Video boyunca anlatici 6n planda, anlattigi
hikaye arka planda gosterilmektedir. Boylece anlatici merkezli bir icerik olus-
turulurken anlatinin da o an gérilmesi saglanmistir.

Kamera Acilari: Video boyunca 6znel kamera acisinin kullanildigi goril-
mektedir. Bu videoda anlatici tim cekimlerini kamera objektifine bakarak,
yani izleyicilerin goziinin icine bakarak gerceklestirmektedir. Nesnel kame-
ra agisinda anlatici kameranin varligindan habersiz gibi davranirken; bu vide-
oda 6znel kamera agisinda anlatici kameranin objektifine bakarak hikayesini
anlatmaktadir. Bu 6zellik anlaticilarin tarzina gore degisebilmektedir. Ancak
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sinema filmlerinde daha ¢ok nesnel kamera acisinin kullanildigi unutulmama-
lidir. Oyuncular basta olmak (zere setteki herkesin en biiyiik amaci kameranin
varligini izleyicilere hissettirmemektir. Dijital hikdye anlaticilarla birlikte ¢ekim
teknigi 6zellikleri bu bakimdan degdisim yasamaktadir. Artik anlaticilar ellerine
kamerayi alarak kayda girmekte, kamera objektifine bakip konusarak hikaye-
sini anlatmaktadir. Bu videoda bir seyi yiiceltmek ya da kiicik disirmek icin
degil, anlaticinin arkasinda kalan konuyu gosterebilmek icin kamera st aciya
ya da alt aciya indirilmektedir. Boylece asil amag gosterilmek istenen nesnenin
net gosterilmesidir.

Cekim

Kamera Hareketleri: Anlaticinin kendisini cektigi ilk ¢cekimin ‘timecode’u
0:47'dir. Sol elinde kamerayi tutarak bu videoda kopek baligiyla dalis gercek-
lestirecedini anlatan bir giris yapmaktadir. ilk gériinen cekim dahil video bo-
yunca cok hareketli bir kamera kullanimi goriilmektedir. Bunun altinda yatan
en biyilk neden okyanusta képek baligiyla yapilacak olan bir dalisin aksiyon
icermesi ve buna bagli aktiel kamera kullaniminin oldugu soylenebilir. Anlatic
gerek kendisini takip etmek icin gerek anlattigi konuyu (képek baliklari ya da
dalis 6ncesi gemide yapilan hazirliklar) takip etmek icin ‘pan’ ve ‘tilt’ hareket-
lerine basvurmaktadir. Béylece ekranda anlamsiz bos bir gérintd olusmasinin
oniine gecilmektedir. izleyiciler ekranda anlam veremedigi ya da sadece hizli
gecislerin oldugu videolari izlememektedir. Bu tiir gériintdiler izleyicinin kac-
masina ya da icerigi sikici bulmasina yol acabilmektedir. Bunu énlemek icin bu
videoda kamera hareketleri yogun kullanilmistir. Aksiyonun oldugu yerler ha-
reketli kamera kullanimiyla yakalanmaya calisilmistir.

Nesne Konumlandirmasi: Anlatilan hikdyede iki nesnenin konumlandirma-
si dikkat cekmektedir. ilk olarak 2:39 ‘timecode’da dijital hikdye anlaticisinin
Huawei marka cep telefonu kameranin objektifinden izleyicilere gostererek
telefonun reklamini yapmasidir. Videonun aciklama kisminda Huawei'nin
sponsor oldugu ayrica belirtilmistir. Ancak anlati icerisinde cep telefonunun
su gecirmez kamera gibi fonksiyonlarinin anlatilip cekimde kullanilacaginin be-
lirtilmesi, video icerisine yerlestirilmis reklam olarak degerlendirilebilir. ikinci
nesne konumlandirmasina EverseenSA isimli Instagram sayfasi gosterilebilir.
Videonun sonuna dogru 6:04 ‘timecode’da anlatici bu sayfadan bahsetmekte-
dir ve altta infografik olarak sayfanin yazisi cikmaktadir. Sayfanin ismi ¢iktiktan
sonra anlatici edlenceli aktiviteleri buradan takip edebilirsiniz gibi aciklama-
larla sayfaya yonlendirme yapmaktadir. Sayfanin tanitimi videonun ve dalisin
bittigi son saniyelerde yapilmaktadir. Boylece sponsor oldugu anlasilan sayfa
video bitirilmeden desteklenerek, izleyicileri yonlendirme s6z konusudur.

Cekim Planlari: Videonun basindan 0:47 ‘timecode’da anlatici goriinene
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kadar genis aci planlarla anlatilacak olan konuyla ilgili goriintiler verilmekte-
dir. Genis aci planlar en cok bilgi barindiran planlardir. Genis aci planlar insan
gozleri gibi uzak mesafeleri, arka planlari gérebilmektedir. Bunun tam tersi
dar aci planlar daha az bilgi barindirmaktadir. Anlatici kendi videosunu kendisi
cektiginden ve 6n planda kendisi oldugundan dar aci plan sayilabilecek gégis
planla cekimleri gerceklestirmektedir. Videoda anlaticinin konustugu bolim-
lerde g6giis aci planla cekimler yapilmistir. Anlatici kadrajdan cikip anlattidi
konuyu ya da cevredeki diger insanlari gosterdiginde genis aci sayilabilecek
planla cekimleri gerceklestirmistir. Cekim teknikleri distnildiginde kismi
benzerlik oldugu soylenebilir.

Ses: Videoda en cok basvurulan unsurlardan birisinin ses kanali oldugu di-
sinilmektedir. Anlaticinin konusma sesi, didger insanlarla gerceklestirdigi di-
yaloglar, cekimlerin yapildigi siradaki ortam sesleri, kurgu siirecinde ses kana-
lina eklenen mizikler ya da efektler belirlenen ses kanallaridir. Gériinti kadar
onemli bir kanal olan sesin kullanimi anlatinin anlasilmasi, etkisinin gliclenmesi
icin 6zel olarak diisiinilmesi gereken bir alandir. Cekim esnasindaki hatali ses-
lerin ve patlak seslerin temizlenmesi de bu isin bir parcasi olarak gorilebilir.
Videonun basinda képek baliklariyla ilgili bir seyler anlatilacagi gosterilirken
kurgu araciligiyla efekt sesler atilmistir. Atilan efekt sesler gerilimi st sevi-
yeye cikartacak ciglik ya da gerilim yaratan seslerdir. Daha sonraki gorintiler
mizikle desteklenmektedir. Dijital hikaye anlaticisi ¢cektigi videolari gosterir-
ken, tek basina goriintiiniin yeterli olmayacagini diisiinerek konusma ve diya-
logun olmadidi yerlere anlatiyi hareketli hale getirecek mizikler eklemistir. Vi-
deonun basindan sonuna kadar yaygin muzik kullanimi gérilmektedir. Mizik
kullaniminin anlatiyla uyumlu oldugu da eklenmelidir. Képek baliginin geldigi
anlarda gerilimi ylkselten mizik, dalis 6ncesi eglenceli hazirliklari gosteren
yerlerde hareketli mizikler kullanilarak izleyicilerin ilgisi dikkatli tutulmaya
calisilmistir.

Renk: Cekim oncesi hazirlik siirecinin 6nemsenmedigi distnildigiinde
renk kullanimina dikkat edilmedigi tahmin edilebilir. Képek baliklariyla dalis
yapma etkinligini géstermesi bakimindan edlenceli bir icerik hazirlanmistir.
Okyanus, gemi, kafes gibi hareketlerin ve renklerin bol oldugu mekanlarda ce-
kimler yapilmistir. Bu bakimdan hareketli ve renkli bir video olmustur. Ozellik-
le anlaticinin giydigi kiyafetler, kostiimler sade renklerden ziyade son derece
renkli kiyafetlerdir. Renklerin psikolojik etkisi disinildiginde, izleyici bu tir
edlenceli videolari kendisini rahatsiz eden bir gorsel olmadan izlemek ister.
izleyici 6zellikle rahatsiz edilmek istendiginde renk kullaniminin destekleyici
olmasina dikkat edilerek psikolojik algilari yonlendirecek renkler kullanilabi-
lir. Sonuc olarak bu videoda renk kullanimini diizenleyen ekstra bir girisim ve
organizasyon bulunmamaktadir. Eglence videosu olmasi bakimindan ¢ekimleri
gectigi mekanlar, giyilen kostimler anlatiyla paralellik géstermektedir.
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Cekim Siiresi: Anlatida cekimlerin siresinin ¢cok uzun siirmedigi gorilmek-
tedir. Bunun altinda modern donemdeki degisimlerin bir yansimasi oldugu
disinilmektedir. Modern donemdeki dijital anlatilar kisa ve anlasilir sekilde
ifade edilmektedir. Paul Valery’e gore modern 6zne, kisaltilamayacak seyler
hakkinda kafa yormak istememektedir (akt. Benjamin, 2018). Bir cekimin uzun
siirmesi ve kadrajdaki gériintiinin degismeden sabit kalmasi izleyicinin kag-
masina yol acabilmektedir. Bu video bunun farkinda olarak kisa cekimlerle
gerceklesmistir. Anlati zaten hareketli bir konuyu ele aldigindan izleyicinin g6z
aliskanligi da sik sik degisen kadraji beklemektedir. Bu bakimdan anlatinin di-
jital hikaye anlaticilarin yeni yapisina uygun sekilde gerceklestigi soylenebilir.
Videodaki bir cekimin ekranda kalmasi siiresi ortalama 4 ya da 5 saniyedir. Diji-
tal hikdyeler artik kisa, dinamik ve etkileyici olusturulmaktadir. Degisen anlati
tarzinda en 6nemli konulardan birisinin bu 6zellik oldugu distnilmektedir.

Cekim sonrasi

Kurgu: Cekimler tamamlandiktan sonra anlatiya son halini veren kurgu asa-
masina gecilmektedir. Cekilen goriintiilerden hangisinin kullanilacagi, hangi
gorintilerin daha ilgi cekici bulunacagina burada karar verilmektedir. Aktiel
cekimle anlaticinin kendi kendisini cektigi videolarda hatali cekimler cok olabil-
mektedir. Ancak dijital hikaye anlaticilari icin bu, sorun olarak goriilmemekte-
dir. Cekilen goriinti oldugu gibi kullanilabilmektedir. Hatali cekimleri gizleme
amaci gidilmez. Kurgu siirecinde videodaki cekimlerin olabildigince kisaltildi-
g1, hizli hizli kesmelerin yapildigi, anlatidaki olayin heyecanina gore ses efek-
tinin eklendigi goérilebilmektedir. Diyalog sahnelerinin ¢cok az olmasi, ¢ekim
oncesi hazirliklara 6nem verilmemesi kurgu sirecinin isini kolaylastirmaktadir.
Teknik olarak ¢ekimlerin yapildigi set titizliginin, kurgu siirecinde devam et-
mesi gerekmektedir. Ancak dijital hikdye anlaticilarinda bu asamalarin 6nem-
siz gorilmesi sik rastlanilan bir durumdur. Anlatidaki teknikten ziyade icerige
onem verilmektedir. Kurgu sirecinde eklenen bir diger 6zellik yazi kanalidir.
Anlatici yer yer ingilizce yer yer Arapca konusmaktadir. Konusmasina gére go-
rantindn altinda kurdugu cimleler yazmaktadir. Videonun 1:24 ‘timecode’un-
da dalis 6ncesi hazirlik egitimi verilmektedir. Egitimi veren hocanin yiziine
kopek baliginin resmi eklenmistir. Bu tiir efektler kurgu siirecinde eklenerek
videoya eglence katmasi saglanmistir. Benzer sekilde anlaticinin bahsettigi bir
konuyu gostermek ya da vurgulamak icin ok isareti gibi efektler atilabilmistir.
Sonuc olarak kurgu siirecinde daha cok cekilen gorintilerin birlestirilmesi ya-
pilmistir. Cekimler kisa kisa ekranda tutulmustur. Secilen goriintiiye uygun ses
efekti ya da mizik eklenerek eglence duygusunun ya da gerilimin artirilmasi
saglanmaya calisilmistir.
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Anlatilarin icerik ¢c6ziimlemesi

Hikdyenin zamani

Videonun hemen hemen tiim hikaye, anlati aninda gecmekte ve izleyiciler
de olay aninda cekilmis bir icerigin, dokunulmadan kendileriyle paylasildigini
hissetmektedir. Ancak videonun sonuna gelindiginde kahramanin “eve don-
digimde ve tekrar disiindigimde ” diyerek baslayan ciimlesi, aradan uzun
zaman gectigini fark ettirmekte, bu durum videoda o ana kadar duyulan anin-
dalik hissini ortadan kaldirmaktadir. Videoda, ne zaman cekildigi ve ne zaman
paylasilmaya karar verildigi ile ilgili herhangi bir aciklama bulunmamaktadir.
Hikdye her zaman deneyimlenebilecek bir maceradir. Bu sebeple ileride de ni-
teliginden bir sey kaybetmeden izlenebilir ve yorumlanabilir.

icerik

Hikaye ilk kez deneyimlenen bir macera lzerine kurulmustur. Hikdyede
macerayi seven bir kisinin deneyimlerine tanik olunmaktadir. Macera herkesin
caninin istedigi zaman deneyimleyebilecedi bir macera degildir. Képekbalik-
larina yaklasmak icin uzun bir yol kat eden kahraman, demir bir kafesin ice-
risinde suya inerek, képek baliklarini yakindan gérme Firsati yakalamustir. ilk
baslangi¢ goriintisi heyecani arttirmak icin kopek balidi ile yizlestigi sahne-
dir. Sonrasinda kicik bir giris anlatisiyla bugiine kadar neler yaptigindan bah-
setmis, giris anlatisinin aralarina da kopek baligi gorintilerini yerlestirmistir.
Daha sonra bu videoda ne yapacagini anlatmis ve kendilerine verilen egitimin
goriintilerine yer vermistir. Daha sonra denize acilma ve kopek baligi ile yiiz-
lesme gordntileri bulunmaktadir. Bu haliyle icerik, biitiin bir hikaye olarak in-
celenebilir. icerigi renklendirmek icin hikayenin aralarina farkli goriintiiler de
yerlestirilmistir ve tim bu gorintiler icerigi desteklemektedir. Ayrica icerigi
destekleyen bir diger video unsuru, sestir. Tim video boyunca bazen heyecani
bazen edlenceyi artirmak icin ses efektleriyle desteklenmistir. Ses, icerigi daha
etkili hale getirmistir.

Hedef/ Hedef kitle

Videonun hedefini ve hedef kitlesini birlikte disiinebiliriz. Kahraman zaten
var olan izleyici kitlesi icin onlarin isteklerini dikkate alarak, yeni bir macerayi
video listesine eklemistir. izleyicilerinin sikilmamasi ve izlenebilmesi icin vide-
onun ulasilmasi zor olan (Gzerine kurgulanmasi gerektigi aciktir. Ulasilmasi zor
olanin paylasilmasi ayni zamanda yeni izleyicilerin de eklenmesine olanak tani-
yacaktir. Kahraman hedefi ve hedef kitlesiyle, tek aktor olarak kendi kimligini
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de tanimlamaktadir. Macerayi seven, cilgin ve yeniliklere acik bir kimlik, vide-
oyla birlikte kahramanin kimligi haline gelmektedir. Dolayli olarak bu kimlik
hedef kitlenin de kimligi ya da istedigi kimlik olarak distnulebilir.

Tablo 3. “"Almost bit by a shark !” videosunun Ochs ve Capps’in hikdyenin dinamikleri
acgisindan ¢6ziimlenmesi

Anlatici Anlatilabilirlik Baglantil Dogrusallik Ahlaki Durus
(Tellership) | (Tellabilityy | O'M3DUrYmu | = roarity) | (Morat Stance)
[ (Embeddedness)
Hikayenin
sonu, anlatan
tarafindan o oa
belirlenmistir. Anlatanin hika-
yenin basindan
Hikaye Hikaye etiiliseiﬁweep;elk sonuna kadar
kahramanin Hikayenin var olan de“ilglir Hikgé\- gecen sire-
g6ziinden gincelligi amacindan ayri e?min sénuna deki ruh hali
aktarilmis, yiksektir ve olarak Eﬁa ana kadar tutarlilik gos-
diger kisiler macera icerigi | dislnilse bile, 3ana termektedir.
sadece sevenlericin yine sﬁzgave(;llffzrzi; Macerayi yasa-
destekleyici izlenebilir bir anlatilabilir éri‘];ntﬂler mak isteyen ve
olarak videodur. tutarli ve Ugerinden it yasadiginiicin
bulunmustur. anlasilirdir. gelyasanmgfs- mutlu olan bir
tir. Bu sebeple kg};ran;(andgo-
dogrusal ol- ralmektedir.
madigi ifade
edilebilir.

Tablo 4. “Almost bit by a shark !” videosunun hikdyenin unsurlari
acgisindan ¢éziimlenmesi

GOorintibirim

icerikbirim

Kullanilan Mit ve Metaforlar

Okyanus/Gokyiizii/Dag
Kahvalti Masasi
Cep Telefonu

Haifa hikadyesinde adrenalin dolu maceralarini

anlatirken gokyizl, okyanus, dag gibi unsurlar
kullanmaktadir. Bu adrenalin dolu hayatin icinde
kahvalti saglikli ve diizenli yasami temsil etmek-
tedir. Macera yasamak icin hazirliklarini yapan
Haifa'nin bindigi teknede kendisine ve arkadasla-
rina rehberlik eden bir yol gdsterici yer almakta,
dikkatli olmalari gereken hususlari, tehlike anin-
da yapilacaklari anlatmaktadir. Bunun yani sira
hikdyenin anlaticisi olan Haifa, hikdyesinde cep
telefonu bir eglence araci olarak kendini goster-
mektedir.
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Kahramanlar

Haifa postmodern
gorinamli bir
kahramandir. Kahraman
renkli bir sapka, pembe
bir basortis, renkli
gosterisli kiipelere
sahiptir. Hikayenin
basinda beyaz bir
kiyafet giyen Haifa
ilerleyen kisimda dalgig
kiyafetiyle izleyicinin
karsisina ¢ikmaktadir.
Rehber ise ince uzun
siradan giyimi olan bir
kahramandir.

Maceraperest bir kadin olan kahraman farkli
yerlerde farkli deneyimler yasayan biridir. Haifa
hem anadili olan Arapca’yi hem de global bir dil
olan ingilizce ile dinleyicilerine/izleyicilerine ses-

lenmektedir. Mutlu ve yaptidi etkinliklerden keyif
alan ve bunu izleyicilere 6neren bir kahramani
temsil eden Haifa, maceralari sirasinda tedbirli
davranislar sergilemektedir. Haifa, maceralarini
yasarken kurallara uyan ve bunu dinleyiciye/izle-
yiciye asama asama anlatan bir kahramani temsil
etmektedir. Ayni zamanda Ortadogu toplumunda
cok yaygin olmayan maceraci, sosyal hayata kati-
lan ve cesur bir kadin portresi ¢cizmektedir. Reh-
ber ise hikdyede Haifa ve diger maceraperestlere
yol gosterici bir kahramani temsil etmektedir.
Deneyimli olan rehber etkinligin katilimcilarina
kilavuzluk ederek olasi tehlikelerin 6niine gec-
mektedir.

Ritieller

Anneye Selam
Gondermek

Haifa, kopek baliginin saldirdigi kafese inerken
annesine selam ve sevgilerini yollamaktadir.
Kahraman baylelikle, bir¢ok farkli kiltiirde insa-
nin bir tehlikeye veya bilinmeze dogru giderken
sevdiklerine mesaj gonderme ritielini gercekles-
tirmektedir.

Semboller

Kopek Balig
Tekne, Ucak, Salincak
Dalis Elbisesi
Can Yelegi
Mavi Bayrak

Hikdyede basat bir unsur olan képek baligi teh-
likeyi sembolize etmektedir. Hikdyenin gectigi
tekne, dalis elbisesi ve diger maceralarin goster-
geleri olan ucak, salincak gibi unsurlar ise adrena-
lini temsil etmektedir. Bunun yani sira tehlikelerle
dolu olan macerada can yelegi hikayenin fFarkli
noktalarinda gosterilmektedir. Can yelegi gliven-
ligi ve emniyeti sembolize etmektedir. Maceranin
yasandigi teknede asili olan mavi bayrak ise deni-
zin temizligini, dogalligini, insan hayatina ve sag-
ligina uygun kriterlere sahip olusunu sembolize
etmektedir.

Fly With Haifd'nin diger sosyal medya hesaplarinin analizi

Dijital hikaye anlaticilarinin en aktif kullandigi sosyal mecranin basinda
YouTube gelmektedir. Bu durum hikaye anlaticilarinin diger sosyal medya he-
saplarini nasil kullandigi sorusunun da sorulmasi gerekliligini dogurmaktadir.
Ozellikle YouTube iizerinden paylasilan hikayelerin diger sosyal medya mec-
ralarinda paylasilip paylasilmadigi 6nem arz etmektedir. YouTuber'larin sosyal
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medya hesaplarinda hikayelerini dolasima koyup koymadigini analiz etmek bi-
tincll bir bakis acisi ortaya koymayi saglayacaktir.

Anlaticinin /nstagram hesabina bakildiginda; 604 bini askin takipgisinin
oldugu, 1528 kisiyi takip ettigi ve su ana kadar 3346 gonderi paylastigi go6-
rilmektedir. Toplamda 3.347 génderisi olan anlaticinin bu mecrada fotograf,
video ve hikaye paylastigini belirtmek mimkinddr. Diger bir ifadeyle YouTuber
sosyal medya mecralarinda /nstagram’i da aktif olarak kullanmaktadir. Sayfada
dikkat ceken bir unsur, /nstagram’'da daha ¢ok fotograf paylasilmasidir. Anlatici
video paylasimindan ziyade fotograf paylasimiicin bu mecrayi kullanmaktadir.
Anlatic YouTube'un video temelli ve Instagram’in fotograf temelli bir alan ol-
dugunun bilinciyle her mecranin kendine 6zgii yapisina uygun paylasimlar yap-
maktadir. Ayrica YouTube'da paylastidiicerikleri es zamanli olarak /nstagram’da
paylasmadigi gérilmektedir. Instagramigin ayriicerik iretmekte ya da YouTube
icin Urettigi iceriklerden bir fotograf paylasmaktadir.

Resim 1. Fly With Haifa’nin Instagram Profili
flywithhaifa @

3.346 gonderi 604bin takipgi 1.528 takip

Haifa Beseisso » gaupuy el

@ Traveler, thinker, feeler, human unicorn

@ Addicted to growth

T 850K + on YouTube

¥@youtube Ambassador

LTV host @mbc1

M flywithhaifa@gmail.com

foxs
lynyer.com/collections/queen-of-love-lynye-x-haifa

00 2@C¢0C

Words ¥ @& LIFE Mental hea... U r special... Real talk

 GONDERILER =) IGTV ETIKETLENENLER

Giinimiizde en ¢ok kullanilan mecralardan birisi de Facebook'tur. Ornek ola-
rak secilen anlatici ginimizde cok fazla kullanilan sosyal medya mecralarindan
Facebook'ta da aktif bir sekilde hikdye anlatmaktadir. Yaygin bir sekilde sahte
hesaplarin acilmasi nedeniyle YouTuber sayfasina mavi tik tanimlatarak sayfa-
nin kendisine ait oldugunu ve giivenilir bir sayfa oldugunu géstermeye calis-
mistir. Sayfanin toplamda 333.311 takipgisi bulunmaktadir. Anlatici YouTube'da
paylastigi videolarin baglantilarini buradan paylasabilmektedir. Buradan hare-
ketle bu mecrayi YouTubeicin olusturdugu hikayeleri paylasmak icin kullandigi
soylenebilir.
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Resim 2. Fly With Haifa’nin Facebook profili

B

Fly With Haifa @

@flywithhaifa

Ana Sayfa

Goénderiler whBegen A Paylas  Sayfay Engelle - E-posta Gonder © Mesaj Gonder
Videolar

Fotografiar Ginderiler Topluluk Tamana Gor
Hakkinda Q Fly With Haifa @ vl 226,685 kisi bunu begendi
Topluluk 16 Kasm 2018 - © N\ 333311 kisitakip ediyor

Before You Go To The Middle East, Watch This..
Sayfa Olugtur

Sl gl 1l e Y1 S o LS a1 3,20 Hakkinda Tumana Gor
@ v youtube comuser/BeSaySo

9 Taninmis Kisi

Anlaticinin en az kullandigi sosyal medya mecrasinin Twitter oldugu séyle-
nebilir. Fly With Haifa adli Twitter hesabi 9079 kisi tarafindan takip edilmekte,
273 kisiyi takip etmektedir. Twitter'i aktif kullanmayan anlaticinin son tweet'i
29 Subat 2020 tarihinde atilmistir. Twitter'in fotograf ya da video temelli
bir alan olmamasi, sinirli karakterler ve yaziyla ifade edilen bir mecra olma-
s1, enformasyon akisinin ¢cok fazla olmasi nedeniyle goérintili hikaye anlatimi
acisindan diger sosyal medya mecralarinin verimliligine sahip degildir. Bu ba-
kimdan anlaticinin gorintiye dayali iceriklerinin Twitter kullanicilari arasinda
beklenen ilgiyi olusturmamis olabilecegini disinmek mimkidndir. Bu neden-
le hikayelerini bu sosyal medya mecrasindan paylasamadigi ¢ikarimi yapilabilir.

Resim 3: Fly With Haifa’nin Twitter profili

L 4 <  FlyWithHaifa
2.754 Tweet
@ Anasayfa
[} Bildirimler .
&9 Mesajlar %
i . ‘j“" ) [ Takipet
[J VYerisaretleri SR
FlyWithHaifa
=] Listeler @flywithhaifa
A traveler and a people lover. Fly with me to different places on Fly With Haifa
g Profil @Youtube
Kisisel bilgileri gevir
$ m.youtubs n/user/BeSay: )
Daha fazla & m.youtube.com/user/BeSaySo Ekim 2011 tarihinde katildi

273 Takip edilen  9.079 Takipgi

m Takip ettigin kimse takip etmiyor

Tweetler Tweetler ve yanitlar Medya Begeni

11 FlywithHaifa Retweetledi

. Ahmed Carter @Ahmedcarter - 29 Sub 2020
Took my mom to see my photo gallery ¥
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Sonug

Bir iletisim araci olan hikdye anlatimi yasamin bircok alaninda kullanilma-
ya baslanmistir. Hikaye anlatimi giindelik yasamin yani sira egitim, pazarlama,
marka, reklam, sinema, radyo, televizyon, sosyal medya gibi alanlarda bircok
mecrada kullanilmaktadir. insanlar veri akisinin cok fazla oldugu dijital cagda
mesajlarini ikna edici ve etkili kilmak amaciyla 6zel hikayeler tasarlamaya bas-
lamistir. insanligin ilk caglarindan itibaren etkin olarak kullanilan hikaye anla-
timi glinimizde dijital imkanlarin sundugu olanaklarla donisime ugramistir.

Fotografin icadiyla birlikte, toplumda kiltirel anlamda degisimler yasan-
maya baslamistur. iletisim araclarinin dénemin ihtiyacina ve teknolojik gelisme-
lere bagli olarak dedismesiyle hikayeler icerik ve teknik bakimdan degisime
ugramistir. Ozellikle dijital teknolojilerin gelisip yayginlasmasiyla geleneksel
hikaye anlaticiligl, goriintiiniin 6n plana ciktigi dijital hikaye anlaticiigina do6-
nismistir. Dijital hikdye anlaticilarini ve iceriklerini yeni bir ifade arac ola-
rak degerlendiren Kiingeri (2016: 33-45), artik insanlarin hayatlarinin dijital
hikayelerle sekillendigini, insanlarin dijital hikayeleri yogun bir sekilde takip
ederek glindemini olusturdugunu ifade etmektedir. Kengerii'ye gore, dijital
anlatilar 6zneler tarafindan sanal bir boyutta degil, gercek bir boyutta deger-
lendirilmektedir. Ozneler buradaki icerikleri hayatlarinin merkezine koyacakla-
ri bir sekilde gercekci gérmekte ve onlara bagimli yasayabilmektedir.

Calisma kapsaminda YouTube tarafindan Change for Creators projesi kap-
saminda degisim elgisi olarak secilen YouTuber “Fly With Haifa" adli kullanici-
nin Almost bit by a shark! adli videosu teknoloji temelli dijital hikaye anlatimi
baglaminda ele alinmistir. 2020 yilinin Haziran ayinda gerceklestirilen analizde
bahsedilen hikdye hem teknik hem icerik acisindan analiz edilmistir. Video tek-
nik acidan isik konumlandirmasi, cerceve, kamera konumlandirmasi, kamera
acilari, kamera hareketleri, nesne konumlandirmasi, cekim planlari, renk, ce-
kim siresi, kurgu unsurlari bakimindan analiz edilmistir. Bunun yani sira video
icerik agisindan Ochs ve Capps'in belirledigi anlatici, anlatilabilirlik, baglantili
olma durumu, dogrusallik, ahlaki durus gibi hikayenin dinamikleri ve hikdyenin
temel unsurlarini olusturan mit ve metafor, kahraman/lar, ritiel ve semboller
acisindan analize tabi tutulmustur.

Fly With Haifanin videosunda hikayenin temel unsurlarina yer verdigini
soylemek mimkindir. Hikdye teknik acidan ele alindiginda klasik anlatinin
akisina pek uyulmadigi gorilmektedir. Cekim teknikleri kapsaminda bir iceri-
gin alisilmis akisi ve yapisi bulunmaktadir. Ancak dijital hikaye anlaticilari gerek
cekim teknikleri alaninda uzman olmadiklarindan, gerekse cekim tekniklerini
uygulamanin cesitli zorluklarindan kacmak icin bu yapiy1 bozabilmektedir. Ha-
tali kabul edilebilecek ¢ekimleri artik silmeye ihtiya¢ duyulmamaktadir. Dik-
kat ceken bir diger konu anlaticilarin kameranin varligindan haberdar oldugu-
nu gostermesi, kamera objektifine bakarak anlatilarini aktarmasidir. Sinema
filmleri ya da televizyon dizileri gibi iceriklerde kameranin varligi olabildigin-
ce gizlenmeye calisilmaktadir. Dijital hikaye anlaticilarinin uyguladigi bu yeni
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teknik izleyiciler tarafindan kabul edilmeye ve sevilmeye baslanmistir. Bunun
yani sira video icerik acisindan degerlendirildiginde hem geleneksel hem de
modern 6gelerin bir arada yer aldigini séylemek mimkiindir. Video bu 6zel-
ligiyle postmodern bir nitelik tasimaktadir. Hikdyenin anlaticisi da baskahra-
mani da Haifa'dir. Hayatin icinde bir hikdyeyi anlatmaktadir. Hikdyenin konusu
glinceldir. Tutarli bir hikdyenin anlatildidi videoda dogrusallik yoktur. Hikdyede
gelgitler ile heyecan olusturulmak istenmistir. Hikayenin unsurlari acisindan
bakildiginda videoda Haifa'ya rehberlik eden bir kisi s6z konusudur. Hikadye an-
latiminda yer alan kilavuzu temsil etmektedir. Postmodern bir gériinime sahip
olan Haifa renkli bir sapka, pembe bir basortisi, renkli gosterisli kiipeleriyle
postmodern bir gériinim sergilemektedir. Ozgiir ve cesur olan Haifa hikayede
gecen kahraman o6zelligini tasimaktadir. Ortadogu’da yaygin olmayan macera-
ci ve cesur bir kadin portresi ¢izen Haifa hikayesinde bir képek baligina karsi
micadele vermektedir. Tehlikeli bir yolculugun sonunda micadeleci kisiligiyle
tehlikeden kurtulmaktadir.

Fly With Haifa adli YouTuber'in dijital olanaklari hikdye anlatimi acisindan
kullanimi tiim sosyal medya hesaplari (izerinden degerlendirildiginde anlatici-
nin tiim sosyal medya hesaplarinda ayni paylasimlarini yapmadigini belirtmek
mimkindir. YouTuber her sosyal medya mecrasinin kendisine 6zgi dogasini
paylasimlarinda g6z 6niinde bulundurmaktadir.

Sonuc¢ olarak Fly With Haifa adli kullanicinin videosu hikaye anlaticiligi ve
dijitallesme baglaminda degerlendirildiginde hem geleneksel 6gelerin hem di-
jital olanaklarin sundugu 6gelerin bir arada yer aldigini séylemek mimkinddr.
YouTube kanali Gizerinden paylasilan hikayenin dijital ortamlarin sundugu etki-
lesime sahip oldugunu belirtmek mimkinddir. Hikaye anlaticilari/dinleyicileri
hikayeyi begenip begenmemekte altina fikirlerini yazabilmektedir. Bu baglam-
da bu hikaye (zerinden dijital olanaklarin Aslan’in (2017) da hikaye anlatimi
acisindan belirttigi gibi; hikayenin dinleyici/izleyici icin katiimci bir deneyime
donistirilmesi, boylelikle geri bildirimlerin hikaye anlaticilarina etkili icerik
Gretme olanagi sunmasina olanak sundugunu soylemek mimk{ndir. Tekno-
loji temelli hikayeler dijitallesmenin sundugu etkilesim ile anlatici kadar dinle-
yici/izleyici tarafindan da sekillendirilebilmektedir. Bu durum hikayenin teknik
kadar icerik acidan da yeni bir form kazandigini sdylemeye imkan vermektedir.
Dijitallesme herkese hikaye anlaticisi olma olanagi sunmasinin yani sira hikaye-
nin etkilesimli bir sekilde olusturulmasini saglamaktadir. Bu baglamda dijital
hikdye anlatimi Gzerine yapilan calismalarin anlatici ve dinleyicinin gecirdigi
donisiim acisindan da degerlendirilmesinin literatilre eklektik bir bakis acisini
kazandiracagini belirtmek mimkindr.
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Bu calisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
0Oz

Bu calisma diinya Glkelerinin COVID-19 kiiresel pandemisiile ilgili bilgi edinme,
medya kullanimi ve bilgi kaynaklarina giiven durumlarini ortaya koymaktadir.
Galismanin amaci uluslararasi kuruluslarin koronaviris salgini devam ederken
gerceklestirdikleri arastirmalarin bulgu ve sonuclarini inceleyerek kiiresel di-
zeydeki durumu ortaya koymaktir. Bu amacla “Edelman Giiven Olcedi Koro-
naviriis Ozel Raporu (2020)", “Global Web Index Coronavirus Arastirmasi (Ni-
san-2020)" ve “Statista- Coronavirus: Diinya Geneli Medya Kullanimina Etkisi
(2020)" isimli raporlar incelenmistir. incelenen ¢ uluslararasi arastirmanin ve-
rilerine goére kriz anlarinda bilgi arama ihtiyacina bagli olarak hem geleneksel
hem de yeni medya kullaniminda diinya genelinde 6nemli artislar olmustur.
Ulkeler arasinda en giivenilir kaynaklar Diinya Saglik Orgiiti’'niin (DSO) web
sitesi, Hastalik Kontrol ve Onleme Merkezi (CDC) ya da hiikiimet web siteleri
¢ikmistir fakat incelenen raporlar bir kaynadi giivenilir bulmanin onu kullan-
mak icin yeterli bir sebep olmadigini ortaya koymaktadir. Ayrica, raporlarda,
Ucretli abonelik platformlarina Gye olma sayilarinda salgin dncesi ve sonrasi
dénem kiyaslamasi yapildiginda artis gézlenmektedir.

Anahtar Kelimeler: medya kullanimi, bilgi arama, medya bagimliligi, medyaya given,
Covid-19, koronavirs.
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Abstract

This study reveals the situation of seeking information, media consumption
and trust in information sources of countries around the world on COVID-19
pandemic. The paper aims to reveal the global situation by examining the
findings and results of the research carried out by international organizations
during the coronavirus outbreak. For this purpose, “Edelman Trust Barometer
Coronavirus Special Report (2020)", “Global Web Index Coronavirus Research
(2020)" and “Statista-Coronavirus: Impact on Media Consumption Worldwide
(2020)" reports were examined. According to the data of the three interna-
tional studies, there have been significant increases in both traditional and
new media consumption worldwide depending on the need to search for in-
formation in times of crisis. The most reliable sources among the countries are
WHOQ's, CDC's, or government websites, but the reports reveal that finding a
reliable source is not a sufficient reason to use it. In addition, when comparing
before and during the pandemic, an increase is observed in paid subscription
platforms as can be seen from the reports.

Keywords: media consumption, information seeking, media dependency, trust in
media, Covid-19, coronavirus.
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Giris

Salgin hastaliklar cok eski zamanlardan beriinsanlik tarihini tehdit etmektedir.
Gelisen teknoloji ve ilerleyen tip sayesinde salginlarin verdigi zarari sinirlamak
basarildiysa da tamamen yok olmasi saglanamamistir. 21. yizyil da bu salgin
hastaliklarla tanismis, micadele etmis ve miicadele etmeye devam etmekte-
dir. 2002 yilinda SARS (Siddetli Akut Solunum Sendromu), 2012 yilinda H1N1
(bilinen adi Domuz Gribi), 2014 yilinda Ebola, 2015 yilinda MERS (Orta Dogu
Solunum Sendromu) salginlari olmus, 2019 yilina gelindiginde COVID-19 pan-
demisi ortaya citkmistir (Dogruluk Payi, 2020).

Koronaviris salgini 11 Mart 2020 tarihinde Diinya Saglik Orgiitii tarafindan
kiresel pandemi ilan edilmis ve saglik krizi olarak degerlendirilmistir. Dort ay
gibi kisa sayilabilecek bir siirede diinya genelinde yaklasik 150 bin kisinin ya-
samini kaybetmesine neden olmustur. Bu sayi 11 ay sonraise 2,501, 229 kisiye
ulasmistir (Our World in Data, 2020a). Bu denli hizli yayilan ve 6limcil olan bir
virtsle ilgili tim dinya Glkeleri alarma gec¢mis ve daha 6nce adini duymadiklari
bu virisle ilgili bilgi edinmeye baslamislardir.

Salginlar olasi bir saglik krizinin habercileridir. Kendini risk altinda hisseden
bireyler s6z konusu salgin icin harekete gecip cesitli 6nlemler almak isteye-
ceklerdir. Onlem almanin 6n kosulu konuyla ilgili yeterli bilgiye sahip olmak-
tir. Arastirmalar insanlarin, saglik krizlerinde (Lyu, 2012; Pang, 2014; Wallace,
2019) ve diger kriz anlarinda (Spencer vd. 2006; Sutton vd. 2018; Lee ve Jin,
2019) icinde bulunduklari siireci anlamlandirmak icin bilgi arayisina girdigini ve
bu bilgileri cogunlukla medyadan edindiklerini goéstermektedir. Baska bir de-
yisle belirsizlik ve risk altindayken bireylerin medya bagimlilik dizeyleri artis
gOstermektedir.

Bu cercevede, bu calisma dinya llkelerinin COVID-19 kiiresel pandemisi
ile ilgili bilgi edinme, medya kullanimi ve bilgi kaynaklarina giiven durumlarini
ortaya koymaktadir. Kiresel raporlarin incelenmesi yoluyla gerceklestirilen bu
calismanin amaci uluslararasi kuruluslarin koronaviris salgini devam ederken
gerceklestirdikleri arastirmalarin bulgu ve sonuclarini inceleyerek kiiresel an-
lamdaki gincel durumu ortaya koymaktir. Calisma bir derleme niteligindedir.
Derleme makaleler belirli bir konunun faydali bir “toparlamasi” olmasi nede-
niyle 6nemlidir. Bu tiir calismalar arastirmacinin belirledigi arastirma sorusu
ile yakindan iliskili olmalidir (Herdman, 2006: 2). Mevcut calisma, “Covid-19
salgininin Dinya geneli medya kullanimini nasil etkiledigi” sorusuna yanit ara-
maktadir. Bu amacla “Edelman Giiven Olcegi Koronaviriis Ozel Raporu (2020)”,
“Global Web Index Coronavirus Arastirmasi (Nisan-2020)” ve “Statista - Coro-
navirus: Dinya geneli medya kullanimina etkisi (2020)” isimli raporlar incelen-
mistir. Bahsi gecen raporlar, bilimsel yéntemlere sadik kalinarak gerceklesti-
rilmeleri, glincel olmalari, givenilir kuruluslar tarafindan gerceklestirilmeleri
ve tek bir bolgeyi ele almak yerine pek cok llkeyi kapsamalari nedeniyle tercih
edilmistir.

Calisma (¢ bélimden olusmaktadir. ilk bélimde medya bagimliligi ve sag-
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lik krizlerinde bilgi arama davranisi ele alinmakta, ikinci bélimde uluslararasi
raporlarin incelenmesi gerceklestirilmekte ve son bélimde raporlardan elde
edilen verilerin ortak sonuclari paylasilarak kiresel manzara tartismaya acil-
maktadir.

Medya Bagimliligi ve Saglik Krizlerinde Bilgi Arama Davranisi

Toplumlar 6nceden 6ngorilemeyen, beklenmedik durumlari deneyimledik-
lerinde bir gecis donemine girerler. Gegis, “seylerin diizeni”nin muazzam ve
hizli bir sekilde yeniden sekillendigi bir donemdir ve bu nedenle vatandaslar
olaylari anlamalarini saglayacak kaynaklari aramakla ilgili kuvvetli bir motivas-
yona sahip olurlar (Loveless, 2008: 164). Medya bagimliligina iliskin literatdr,
toplumlarin istikrarsizlik donemlerinde bir glivence ve bilgi kaynadi olarak kit-
le iletisim araclarina donme olasiliklarinin daha yiiksek oldugunu ve bunu ya-
parken kitle iletisim araclarindan etkilenme olasiliginin daha yiiksek oldugunu
gostermektedir (Ball-Rokeack ve DeFleur, 1976). Medya bagimlilidi, ekolojik
bir kuram olarak degerlendirilir ve toplumu birbirinden etkilenen organik bir
yapli olarak goérir. Bunu yaparken toplumun mikro ve makro parcalari arasinda-
ki iliskilere odaklanarak sosyal sistemleri bagimlilik cercevesinde aciklamaya
calisir (DeFleur ve Ball-Rokeach, 1989: 302-303. Ball-Rokeach, 1998: 15).

DeFleur ve Ball-Rokeach (1989: 306), toplumsal diizeyde insanlarin ¢ di-
zeyde medya bagimliligi gelistirdiklerini séyler. ilki “anlamlandirma” diizeyidir.
insanlar bu diizeyde diinya, iilke ve toplumda yasananlar hakkinda ve bu ya-
sananlari yorumlayabilmekle ilgili bilgi edinirler. ikincisi “uyum” diizeyidir. Bu
diizeyde ise insanlar yeni ve zor durumlarla karsilasildiginda nasil davranila-
cagi tzerine ipuclari almak Gzere medyayi takip ederler. Son diizey ise “oyun/
eglence” diizeyidir. insanlarin kendilerini eglendirmek ve iyi zaman gecirmek
icin medya ile kurduklar iliskiyi anlatan diizeydir.

Yetmisli yillarin sonunda yapilan bu bagimlilik iliski tipolojisi beklenmedik
ve oladanin disinda kalan 21. ylzyil viris salginlari icin de benzer bir 6riinti-
ye sahiptir. Koronaviris ilk duyulmaya baslandiginda insanlar, bu kavrama bir
anlam yiklemek ve nasil davranacaklarini bilmek icin medyadan enformasyon
arayisina girmislerdir. Virds bir salgin halini aldiginda da 6nce dinyada olup
bitene sahitlik etmis, sonra kendi llkelerine yonelmistir. Artik bir salgina do-
nidsen Koronavirls, kendisini kesfetme asamasini geride birakmis ve onunla
uyum icinde yasamayi 6grenen bir toplum yaratmistir. Karantina ve izolasyon
donemine girilmesiyle kendi evlerinde gecirdikleri siire uzayan toplumlar,
medya araciligiyla, eglence ve oyun amacli medyaya yonelmislerdir.

Krizlerden bagimsiz olarak saglik bilgisi arama davranisi bir siiredir dijital-
lesmis durumdadir. Saglik bilgisi aramak icin internet ve onun sundugu imkan-
lara duyulan ilgi yaygin teknoloji ve iyilesen yasam kosullariyla daha da mim-
kin hale gelmistir. Elbette bu, demografik 6zellikler gézetmeksizin herkesin
bilgiyi cevrimici yontemlerle elde ettigi anlamina gelmemektedir. Cevrimici
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bilgi edinme imkan ve yontemlerine sahip olmak belirli bir toplumsal gelis-
mislik gerektirmektedir. Gecmis yillarda yapilan arastirmalar, ¢cevrimici saglik
bilgisi tiiketicilerinin daha egitimli, daha fazla kazanmakta olan ve evde, iste
ylksek hizli internet erisimine sahip olan sosyal sinifa mensup kisilerden olus-
tugunu ortaya koymaktadir (Barry vd. 2011).

Saglik krizleri beraberinde bilinmezlikle yiz yize kalan caresiz bir toplum
getirir. Otoritelerden ve medyadan gelen haberlerle yetinmek zorunda kalan
toplum kendi bilgi edinme yontemlerini gelistirir. 21. yizyilda ortaya cikan vi-
rls salginlari da bilgi acligina yol acmustir.

Dogal afetler bir saglik krizi olmasa da neticesinde bir saglik krizi dogur-
maktadir ve bilgi arama ihtiyaci saglik krizindekine benzer sekilde artmaktadir.
Radyo, dergi ve televizyon da dahil olmak {izere cesitli kanallarin kullanimi,
saglik bilgi tlketicileri icin kriz ve rutin baglamlar arasinda farkliliklara sahip-
tir. Ayni zamanda saglik departmanlari ve doktorlar kriz anlarinda daha 6nemli
bilgi kaynaklari olarak kabul edilmektedirler (Avery, 2010). Amerika'da 2005
yilinda meydana gelen Katrina Kasirgasi biiyiik saglik ihtiyaclaridoguran baska
bir krizdir. Bu kasirgadan sonraki arastirmalar, kisiler arasi aglari ve televizyonu
kritik bilgi kaynaklari olarak bulmustur (Spence vd. 2008). Ike Kasirgasi icin de
ayni sonuc¢ elde edilmistir (Burke vd. 2010). lke kasirgasi 2008 yilinda Ameri-
ka'da ve Kiiba'da zarara yol acan biiyiik felakete neden olmustur. Bu kasirga
sonrasl ger¢eklestirilen baska bir arastirma ise bilgi aramada bazi gruplarin
ve medya araclarinin farklilastigini bulmustur. Kasirgayla ilgili kadinlar, Afri-
ka-Amerikalilar ve daha yasli katilimcilar daha cok bilgi talep etmekteydiler.
Buna ek olarak televizyon ve kisilerarasi iletisimin, bilgi edinmek icin en ¢cok
basvurulan kaynaklar oldugu belirlenmistir (Spence vd. 2008). Baska bir dogal
afet ise Giineydogu Asya'da 2013 yilinda meydana gelen sis krizidir. insanla-
rin hayatini énemli 6lciide etkileyen bu kriz esnasinda krizi deneyimleyenler
glinlik yasamla karsilastirildiginda saglik bilgisi arama sikliginda genel bir artis
oldugunu bildirmislerdir. Kriz sirasinda bilgi arama yogunlugunun, kaygiyi ha-
fifletmede rol oynadigini sonucuna da varilmistir (Pang, 2014).

21. ylzyilda ortaya cikan viris salginlarina bakildiginda SARS hastaliginin
erken donem salgin hastaliklarin basinda geldigi gériilmektedir. SARS 2003
yilindan 6ncesine dek duyulmamis bir salgin hastaliktir. Diinya genelinde se-
kiz binden fazla insani etkilemis ve hastalanan on kisiden birinin 6lim{ne ne-
den olmustur. Diinya capinda korku ve panige neden olan bu salginin 6zellikle
Asya Ulkelerinde biyik hasar yarattigi bilinmektedir (WHO, 2018). Salgin gibi
kontrol altinda tutulmasi giic durumlarda toplum belirsizlikten kurtulmak icin
medya araclarina daha cok yonelerek medya bagimliligi olusturmaktadir. SARS
virisindn yayildigi donemde de benzer sekilde bireyler internete yonelirken,
kullanicilar bir halk sagligi krizi sirasinda serbest bilgi akisina elverisli olmadi-
dindan kisa mesaj hizmetleri (SMS) ile ilgilenmemistir (Tai ve Zun, 2007).

2012-2013'te, Orta Dogu’da yeni bir viris ortaya ¢ikmis ve bu bélge disin-
daki bircok Ulkede salgin haline gelerek yayilmistir (WHO, 2018). MERS yani
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Orta Dogu Solunum Sendromu, bir solunum yolu hastalidi oldugu icin bu tir
hastalik deneyimi olan kisilerin bilgi arayisi ile deneyimi olmayan kisilerin bilgi
arayislari Farklilasmaktadir. Ornegin solunum yolu hastaligi deneyimi olan kisi-
lerin, bu deneyimi olmayan kisilere gére MERS hakkinda sosyal ag sitelerinden
bilgi edinme ve almalari daha olasidir (Yoo ve Choi, 2019). Saglik yetkililerinden
gelen daha az givenilir bilginin MERS ile ilgili bilgileri elde etmek icin ¢cevrimici
haberlerin, kisiler arasi aglarin ve sosyal medyanin daha sik kullanilmasina yol
actigi da ortaya konulmustur (Jang ve Baek, 2019).

2014 yilinda Bati Afrika'daki (Gine, Liberya ve Sierra Leone) Ebola salgini,
bu U¢ Afrika tlkesini ciddi sekilde etkilemis ve diger Ulkelere yayilarak diinya
capinda alarmi tetiklemistir (WHO, 2018). Ebola’ya iliskin kiiresel énceliklerle
ilgili olarak halkin korkusu, hayal kirikligi ve saglik bilgilerinin arastirildigi bu
calismada icerik analizi, saglik bilgisi eksikligi korku ve hayal kirikligina neden
oldugunu bulmustur. Calisma, salgin sonrasi saglik bilgisi eksikliklerinden do-
layi sosyal medyanin bazen saglik bilgisi ihtiyaclarini destekleyen bir arag de-
dil, bir engel oldugunu ortaya koymustur (Odlum ve Yoon, 2018).

2015 yilinda sivrisinekten bulasan Zika viriisi, Brezilya’da salgin dalgasini
tetiklemistir. Bu hastalik, dogmamis bebeklerin beyinlerinde korkun¢ hasara
neden olmasi nedeniyle tehlike yaratmistir. Yaklasik 70 Glke birbiri ardina Zika
salginina maruz kalmislardir (WHO, 2018). Zika viris salgini sirasindaki bilgi
arama davranislari ile normal zamanda gergeklestirilen bilgi arama davranis-
lar karsilastirildiginda arada anlamli farkliliklar oldugu gérilmuistir. Dlsik
algilanan risk grubunda olan katilimcilar daha ¢ok tip uzmanlari ve arkadas/
aile cevresine glivenerek yiz yiize bilgi ararken yiksek algilanan risk grubunda
olan katilimcilar TV ya da Facebook tizerinden bilgi almaktadir (Park vd. 2019).

2019 yilina gelindigindeyse COVID-19 (Koronaviris) salgini Cin'de ortaya
ctkmis ve Ug aylik bir zaman diliminde tim kitalara yayilmistir. Béylece 21. yiiz-
yilda yeni ¢ikan salgin hastalikla ilgili bilgiyi edinme, medya kullanimi ve med-
yaya gliven sorunlari bas gostermistir. Asagida koronaviris ile ilgili diinya top-
lumlarinin bilgi arama pratikleri, medya kullanim pratikleri ve medyaya giiven
durumlari uluslararasi raporlar Gizerinden incelenecektir.

Edelman Giiven Olcegi Ozel Raporu: Giiven ve Koronaviriis

COVID-19 kiiresel salgini esnasinda 6zel olarak hazirlanan rapor, Brazilya,
Kanada, Fransa, Almanya, italya, Japonya, Giiney Afrika, Giiney Kore, Birlesik
Krallik ve Birlesik Devletler olmak tizere 10 llkeyi kapsamaktadir. Veriler her
bir Glkeden biner katilimci olmak suretiyle 10 bin katilimci ile elde edilmistir.
Arastirma 6-10 Mart 2020 tarihleri arasinda gerceklestirilmistir.

COVID-19 salginina 6zel gerceklestirilen bu arastirmanin ilk bulgularina
gore insanlarin %70'i virs ile ilgili haberlere giinde en az bir kere ya da birden
fazla goz atmistir. Giinde en az bir kez viris ile ilgili haberleri izleyenlerin orani
%38 iken birden fazla kez izleyenlerin orani %32'dir. italya (%93), Giiney Kore
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(%91) ve Japonya (%90) en cok haber takip eden (ilkeler arasinda yer alirken,
Almanya %50 ile son sirada yer almaktadir (2020: 4). Koronaviris diinya veri-
lerine bakildiginda italya ve Giiney Kore’nin arastirmanin geceklestirildigi 6-10
Mart tarihleri arasinda vaka siralamasinda Cin'den sonra en ¢ok vaka goriilen
ikinci ve G¢lnci Glkeler oldugu gorilmektedir. Virisle ilgili yaptiklari aramala-
rin cogunlukla endiseden kaynaklandigi soylenebilir. Japonya ise arastirmanin
ilk ginG 44. sirada iken son ginl 34. siraya yikselmistir (Our World In Data,
2020b). Japonya, kiltirel olarak belirsizlikten sakinan ve uzun dénem yoneli-
mi olan bir toplum (Hofstede, 2010) olmasi nedeniyle daha cok arama yapmis
olabilir.

Virisle ilgili haberlere ulasmak zor olmasa da ulasilan haberlerin glivenir-
liligi 6nemli bir sorundur. Katilimcilarin %74'G virisle ilgili sahte haber (fake
news) ve yanlis bilgilendirmelerin dolasimda olmasindan endiseli olduklarini
belirtmislerdir. Katiimcilarin endiselerinin yerinde oldugunu séylemek mim-
kindir. Gerceklestirilen arastirmalar sahte haberlerin gercek haberlerden cok
daha fazla ve hizli yayildigini ortaya koymustur (Vosoughi vd. 2018; Zhao vd.
2018). S6z konusu haber saglikla ilgili oldugunda sahte haber paylasimina olan
ilgi artmaktadir. Bir calisma, 2012 ve 2017 yillari arasinda yanlis bir haberin
451,271 kez paylasildigini gostermistir (Waszak vd. 2018). Sosyal medyada
COVID-19 salginiyla ilgili sahte haberler dyle bir boyuta ulasmistir ki blylk
teknoloji firmalar kullanicilarina giiven vermek ve platformlarinda COVID-19
hakkindaki yanlis bilgi potansiyelini tespit etmek icin esi gorilmemis bir ham-
lede bulunmuslardir. Facebook, Reddit, Google, LinkedIn, Microsoft, Twitter ve
YouTube COVID-19 salginiyla ilgili platformlarinda dolasima giren yanlis/sahte
haberler lizerine ortak bir aciklama gerceklestirmislerdir. Milyonlarca kisinin
internet erisimini saglarken ayni zamanda virisle ilgili ortaya atilan sahte ha-
berlerle miicadele ettiklerini, kritik bilgileri kendi platformlarinda saglik oto-
ritelerinin koordinasyonunda paylastiklarini dile getirmislerdir. Ayni zamanda
diger sirketleri de bu miicadeleye davet etmislerdir (Techcrunch, 2020). Bu tir
haberlerin dolasima girmesi kullanicilarin bilgi arama davranislarini da cesitli
dondstimlere ugratmistir. 2019 yilinda yine Edelman tarafindan gerceklestiri-
len arastirmada sahte haberlerin insanlari givenilir bilgi kaynaklarina yénlen-
dirdigi tespit edilmistir. insanlarin %26'si bilgiyi daha saygin haber kaynaklarin-
dan almaya yoneldiklerini, %24'l ise daha az kesinligi olan haber kaynaklarini
kullanmayi biraktiklarini ifade etmislerdir (Edelman Trust Barometer-Global
Report, 2019). Virlse 6zel hazirlanan raporda, sahte haberlere iliskin duyulan
endisenin yaninda dogru habere ulasmanin ne 6l¢lide glic oldugu da 6l¢llmis-
tar. Katibimeilarin %45'i virs ve virsin etkileriyle ilgili gGvenilir ve saglikli bil-
giye erismenin kendileri icin zor oldugunu ifade etmistir. Katilimcilarin %85’
gibi dnemli bir orani virisle ilgili haberlerin politikacilar tarafindan verilme-
si yerine bilim insanlari tarafindan verilmesini tercih ettiklerini iletmislerdir
(2019: 5). Toplumun giinliik yasam pratiklerini kokiinden degistiren bir saglik
krizinde haber kaynagi olarak politikacilarin glvenilir bulunmamasi anlasilir bir
durumdur. 2017 yilinda Ebola virisi icin yapilan bir calismada saglik krizinde
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zorluk yasayan kisilerin hilkimetlerine daha az glivendikleri sonucuna ulasil-
mistir (Blair vd. 2017).

Bilgi kaynadi olarak internet ve sosyal medya zaman ve erisim olanaklari
acisindan avantajli gibi gériinse de saglik krizleri icin durum Farklidir. insan-
larin ¢ogu (%64) koronavir(s ile ilgili bilgileri bir haber kurulusundan geldigi
zaman glvenilir kabul etmektedir. Belediyeler araciligiyla elde edilen bilgiler
oldukca az bir kesim tarafindan giivenilir bulunmaktadir (%26). Virisle ilgili
sosyal medyadan elde edilen bilgileri givenilir bulan kisilerin oraniise %38'dir.
Sosyal medyayi givenilir bir kaynak olarak kabul eden lkelerin basinda Giney
Kore gelirken (%71), sonunda ise Fransa (%21) ve ingiltere (%22) gelmektedir.
Fakat sosyal medyanin kaynak olarak glvenirlik algisi, gencler s6z konusu ol-
dugunda degiskenlik gostermektedir. 18-34 yas arasi bireylerin %54'l sosyal
medyayl COVID-19 salginiicin bilgi kaynagi olarak giivenilir bulmaktadir (2020:
7-8). Burada acik bir kusak farkindan soz edilebilir. Cin'de yapilan bir arastirma-
ya goére saglik krizleri ortaya ¢iktiginda geleneksel medya ve internet gengler
icin Farkli roller oynamaktadir. Arastirmaya gére saglik krizlerinde tehdit algi-
si ylkseldikce internet bagimliligi artmaktadir. Bireylerin internet bagimliligi
geleneksel medya bagimliligindan daha yiiksek ¢cikmistir ve saglik krizlerinde
internet genclerin davranislarini dogrudan etkileyebilmektedir (Lyu, 2012).

Edelman Giiven Olcedi'nin Koronaviris icin 6zel hazirlanan raporuna gore
kiiresel salgin sirasinda en giivenilir bilgi kaynagi, bilim insanlari olarak kabul
edilmektedir (%83). Gazeteciler ise en az glivenilen (%43) kesim olarak deger-
lendirilmektedir (2020: 9). Buna gazetecilerin temsil ettikleri kurumla 6zdes
algilanmasi neden olmus olabilir. Daha 6nce bir calisma gazeteciye ait olmayan
bir haber blogunun giivenilir kabul edildigini bulmus ve bunun gazetecinin bir
kuruma bagli olmamasi ile agiklanabilecegini ifade etmistir (Mackay ve Low-
rey, 2011).

Arastirmaya katilanlarin yarisindan fazlasi (%58) salgin krizinin siyasallas-
masindan endise duymaktadir. Krizin politize olmasina iliskin endise duyanla-
rin en cok yer aldigi ilke Giiney Kore'yken (%69) en az endise duyanlar italya'da
(%45) yasayanlardir. Kontrol altina alinmasi giic krizlerde politikacilar sorum-
lulugu paylasacak kurum arayisinda olabilmekte ve boéylece kriz siyasal bir bo-
yuta tasinabilmektedir. Amerika Birlesik Devletleri Baskani Donald Trump'in
Diinya Saglik Orgiiti'niin (WHO) Cin ile olan iliskilerine dair yaptigi elestiriler
lizerine (China-Centric) Diinya Saglik Orgiitii Direktérii General Tedros, “litfen
virlist politiklestirmeyin” diyerek tlkelerin endiselerine paralel bir ifade kul-
lanmistir (BBC News, 8 Nisan 2020).

Edelman’in Koronavirilis 6zel raporu 10 {lke hakkinda genel olarak med-
ya kullanimi ve medya tiirlerine gliven hakkinda bilgiler vermektedir. Medya
kullanim ve gliven oranlarinin kusaklar arasinda nasil Farkliliklar gosterdigi ise
Global Web Index Koronavirils Arastirmasi incelenerek ortaya konulacaktir.
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Global Web Index Koronaviriis Arastirmasi

Global Web Index’in arastirmasi 25-30 Mart 2020 tarihleri arasinda Birlesik
Krallik (2218 kisi) ve Amerika Birlesik Devletlerinde (1726 kisi) toplamda 3944
kisi ile gerceklestirilmistir. Bu arastirma viris salgini sirasindaki medya kulla-
nim oranlarini kusaklararasi farki gozler 6niine sererek ele almaktadir. Rapora
gore Z kusadi 16-23 yas arasini, Y kusagi 24-37 yas arasini, X kusagi 38-56 yas
arasini, Baby boomers ise 57-64 yas arasini temsil etmektedir. Baby boomers
(57-64 yas) kusagi ismini Il. Diinya savasi sonrasi ingiltere ve Amerika'da yasa-
nan hizli niifus artisi sirasinda diinyaya gelen kisilerden olusmasindan almak-
tadir (Collins Dictionary, ty.).

Genel verileri paylastiktan sonra kusaklar arasi farklar daha iyi anlasilacak-
tir. Rapor, Internet kullanicilarinin %68'inin interneti Koronaviris icerigi ara-
mak icin kullandiklarini gostermektedir. Bunun yani sira kullanicilar interneti
mizik dinlemek (%58), film izlemek (%49), eglenceli videolar izlemek (%42),
telefondan oyun oynamak (%40) ve internette dolasan video vb. gorselleri iz-
lemek (Memes) (%32) icin kullandiklarini belirtmislerdir (2020: 8).

Bu uluslararasi arastirmanin sonuclari Amerikalilarin %87'si ve ingiltere ni-
Fusunun %80'inin virls sonrasi daha fazla medya icerigi tiikettiklerini ortaya
koymaktadir. Tahmin edilir sekilde genc kusak, daha yasli olan kusaklara kiyas-
la daha fazla icerik tiketmektedir (2020: 4).

Z kusagi (16-23 yas)

Rapora gore Z kusaginin Koronaviris salgini ile beraber daha sik kullanma-
ya basladiklari medya tirinin basinda cevrimici video platformlar (YouTube,
TikTok) gelmektedir (%51). Bunu, %38 ile cevrimici televizyon/yayinlar takip
etmektedir. Uciincii sirada ise %31 ile video oyunlari yer almaktadir. Z kusagi-
nin oldukca az bir kesimi (%9) basili gazete ve dergileri kullanmaya basladikla-
rint belirtilmislerdir. Virds salgini sonrasi bu kusagin cogunlugu sosyal medyayi
haber okumak icin kullanmaktadir (%49), onu takiben ise arkadaslariyla ileti-
sim kurma amaci gelmektedir (%36) (2020: 10, 12). Gencler arasi sosyal medya
yayginligi kiiresel pandemiile tetiklenen bir durum elbette degildir. Teknoloji-
nin icine dogan bu jenerasyon bilgi edinme aliskanliklarini bu mecralar (izerine
insa etmislerdir. Amerika'da 1976 ve 2016 yillari arasinda 8., 10. ve 12. sinif
ogrencilerinin medya kullanim trendleri incelenmistir. 12. siniflarin dijital med-
ya kullanimlarinda 2006 yilindan 2016 yilinda dek olan 10 yillik sirede dikkat
cekici sekilde iki kati kadar artis olmustur. 2008 yilinda 12. siniflarin yalnizca
yarisi sosyal medya platformlarini ziyaret ederken, 2018’e gelindiginde %82'si
ziyaret eder duruma gelmistir. Z kusagr 2010 yilinda da televizyon ve basili
medyada daha az zaman gecirmekteydi (Twenge vd. 2019). Buradan hareketle,
kiiresel saglik krizinin medya icerigi tiiketim miktarini arttirsa da Z kusaginda
medya tird kullanim aliskanligini derinden degistirmedigi soylenebilir.
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Z kusaginin yarisindan fazlasi (%62) karantina sirecindeyken arkadaslariy-
lailetisimde olmak icin /nstagram uygulamasini tercih etmektedir. /nstagram’la
beraber genclerin %61'i Facebook'u da tercih ettigini belirtmektedir. 2015 yI-
linda ileri yastaki nifusun da ilgisini cekmesiyle Facebook’un, genc kullanicila-
rini kaybetmekte oldugu séylendiyse de (Magid Research, 2015) bugiin hala
genc kullanicilarin ilgi odaginda oldugu goérilmektedir. Oldukca genc bir kesi-
mi temsil eden bu kusagin yarisindan fazlasi salginlailgili bilgi edinmek s6z ko-
nusu oldugunda Diinya Saglik Orgiiti'niin web sitesine giivenmektedir (%52)
(Global Web Index, 2020: 16). Onu hiikiimet kaynaklari takip ederken (%39),
haber kanallarina giivenen yiizde orani %36'dir. Sosyal medya ve internetin Z
kusagi arasinda yaygin bir bilgi kaynagi oldugunu bir baska arastirma da ortaya
koymustur. Gengler % 54 ile interneti % 23,5 ile sosyal medyayi haber kaynagdi
olarak kullanan en yiksek yiizdeli jenerasyon olmustur. Calismaya gore Z kusa-
g1, glivenilirlik kaynaklarini garanti edemediklerini agiklasalar bile, yeni medya
ve sosyal medyayi haber kaynagdi olarak daha fazla kullanmak icin belirgin bir
egilim ortaya koymustur (Wada, 2019).

Z kusaginin %44'G korona viriisinden enfekte olmus hastalarla ilgili pay-
lasilan bilgileri yeteri kadar dogru bulduklarini ifade ederken; tamamen dog-
ru bilgiler oldugunu soéyleyenlerin orani %3'tlr. Salgin nedeniyle karantinaya
girmeden once Uyeliklerinin olmadigi fakat salgin sonrasi edindikleri Gyelikle-
re bakildiginda ise Z kusaginin %30'u Netflix, %20'si Disney+ ve %13'l Spotify
platformlarina dahil olduklarini belirtmektedirler (Global Web Index, 2020: 20,
23).

Y kusagdi (24-37 yas)

Y kusagina bakildiginda Z kusadi ile arasinda medya tiketimi acgisindan
benzerlikler oldugu gérilmektedir. Y kusagi da virls salgini sonrasi en ¢ok
video platformlarindan icerik tlketimlerini artirdiklarini belirtmektedirler
(%44). Bunu %41'lik bir oranla cevrimici televizyon/yayinlar takip etmektedir.
Sosyal medyayi kullanma motivasyonlari da ortiismektedir. Bu jenerasyonun
%54'U sosyal medyayi haberleri okumak, %43'G ise arkadaslari ile iletisimde
kalmak icin kullanmaktadir (2020: 10, 12). insanlarin cevreleriyle iletisimde kal-
mak icin tercih ettikleri sosyal medyanin basinda Facebook (%69) ve Facebook
Messanger (%68) uygulamasi gelmektedir. Y kusaginin %62’'si ise Twitter' ter-
cih ettiklerini belirtmistir. Giivenilir bilgi kaynadi olarak Diinya Saglik Orgiiti
(%63) ve hikiimet web siteleri (%53) belirtilmistir. Zoom uygulamasi %19'luk
oranla en ylksek kullaniciya Y kusadi icinden sahiptir. Bu kusagin %51'i saglik
kuruluslarina, % 42'si bir saglik calisanina, %58'i resmi hiikiimet sosyal medya
hesaplarina glivenmektedir (2020: 19). Y kusadi salgin hastaliga iliskin verilen
rakamlarin %14'Gni gercekten giivenilir bulduklarini belirtmislerdir. Z kusa-
dinda %3 olan orana gore yiksek olsa da genel oran icin distktdr. Y kusadi
haberlerde iyilesme oranlarini (%60), pozitif hikayeleri (%58) ve bélgelerinden
glincel verileri (%51) gormek istemektedirler. Kusagin %26'sI salgin sonrasi
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Netflix iyeligi edinirken, %22'si Disney+, %19'u Amazon Prime ve Spotify iyeli-
gi edinmistir (2020: 19-20, 22-23).

X kusagi (38-56 yas)

X kusagi medya kullaniminda yasa bagli farki ortaya koymaktadir. Korona-
virs salgini sonrasi televizyon izleme davranisini en cok arttiran kusak ise X
olmustur (%45). 2017-2019 yillari arasinda X kusaginin aylik TV ve online video
karsilastirmasinda TV izlenme oranlari yildan yila diisse de 2019 yilina gelindi-
ginde hala televizyon izlenme sayilari (57.8 milyon) online video izleme sayi-
larindan (52.1 milyon) yiksektir (Statista, 2019). Bununla beraber X kusaginda
cevrimici televizyon izleme oranlari da yiksektir (%38). Yine diger kusaklardan
farkli olarak radyodan bilgi edinme orani daha fazladir (%38). Bu oran Z kusa-
ginda %17 iken, Y kusaginda ise %26'dir (Global Web Index, 2020: 12). Ame-
rika'nin Hastalik Kontrol Merkezi (CDC) ve Harvard Halk Sagligi Okulu, olasi
bir karantina siirecine dair Hong Kong, Tayvan, Singapur ve ABD'de yasayanlar
Gzerinde bir calisma gerceklestirmistir. Katilimcilar karantina sireciyle ilgili
kendilerini en cok endiselendiren durumlari asiri kalabaliklasma, enfeksiyon
ve karantinadayken aile Uyeleriyle iletisim kuramama olarak belirtmislerdir
(Blendon vd. 2006). izolasyon ya da karantina siireclerinde toplumlar iletisim
alternatiflerine daha cok basvururlar. Facebook, COVID-19 pandemisi sirasinda
aile ve arkadaslariyla iletisim kurmak icin bu kusagin da cogunlugunun tercih
ettigi uygulama olmustur (%68). Facebook Messenger da (%67) oldukca popd-
lerdir (Global Web Index, 2020: 14).

Z kusagindan farkli olarak bu kusak cevrimici gazeteleri yogun bicimde ta-
kip ederek viriisten haberdar olmuslardir (%36). Bir calisma tim kusaklarda
gazeteleri takip etme oranlarinda diisis oldugunu séylese de (Wadbring ve
Bergstrom, 2015) kriz anlarinda ileri yas grubunun yine gazetelere dondigu-
ni séylemek mimkin goziikmektedir. Canli yayinlari takip etme ve mizik din-
leme %35’lik bir oranla dordiincl en cok kullanilan icerik tirleri arasinda yer
almaktadir (Global Web Index, 2020: 12).

Salginla ilgili bilgileri paylasan kaynaklar arasinda DSO (Diinya Saglik Orgii-
tld — WHO) en yiiksek gliveni X kusagi temsilcileri tarafindan gérmustir (%64).
Sosyal medya hesaplari arasinda ise hikiimete ait olan hesaplar ve saglik kuru-
luslarina ait hesaplari daha givenilir bulunmustur (%51) (2020: 17, 19).

Salgina dair paylasilan raporlarin hi¢ dogru olmadigini ya da az dogruluk
tasidigini diisinenlerin orani %31'dir. %7’lik bir kismi gercek bilgilerin payla-
sildigini disiinmektedir. Daha 6nce lyesi olmadigi halde karantina siirecinde
Netflix Gyeligi satin alanlarin orani %11, Disney+ satin alanlarin orani %9'dur
(2020: 23).

‘Baby boomers' (57-64)
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Baby boomersismi verilen kusagin da TV izleme orani virisle birlikte 6nem-
li bir artis gostermistir (%42). Ancak X kusagindan farkli olarak ileri yas kusak
temsilcileri online videolara ilgi géstermemektedir (%11) (Global Web Index,
2020: 12). Radyo bu kusagin aliskin oldugu bir kitle iletisim araci olmasina rag-
men salgin sonrasi radyoya dénenlerin orani ¢cok da yiiksek olmamistir (%15).
57-64 yas arasi kusak sosyal medyayi haber okumaktan ziyade daha cok arka-
daslari ile iletisimde olmak i¢in kullanmaktadir (%30). Amerikalilar arkadasla-
riyla iletisimde kalmak icin Facebook'u tercih ederken (%69), ingiltere’de yasa-
yanlar WhatsApp'i tercih etmektedir (%77) (2020: 4-5).

DSO'niin web sitesi bu kusagin da cogunlugunun giivendidi bir bilgi kayna-
gidir (%57). ileri yastaki kullanicilar temsil eden bu kusadin %240 ise viriisle
ilgili hicbir mecradan haber edinmediklerini belirtmislerdir. Bu kusakta hik-
met sosyal medya hesaplarini %40, saglik kuruluslarinin hesaplarini gvenilir
bulanlarin orani ise %41'dir. Buna karsin dogru bilgi saglamak icin devlet he-
saplarindan veya saglik kuruluslarindan daha fazla hastane personeline given-
diklerini séylemektedirler (%51) (2020: 19).

Bu kusakta boélgelerindeki glincel haberleri merak edenlerin sayisi (%58)
ivilesen sayilarini 6grenmek isteyenlerin sayisindan daha fazladir (%48). Salgin
sonrasinda yeni Uyelik satin alma orani en disik nesil, ileri yas grubudur. Yal-
nizca %5'i Netflix ve Amazon Prime Video aldiklarini séylemektedirler (2020:
23).

Kusaklar arasi fark gozler 6nidnde serildikten sonra, bu iki raporun kapsa-
madigr medya icerigi tiketim bilgileri Statista’nin COVID-19 6zel raporundan
faydalanilarak aktarilacaktir.

Statista’nin ‘Koronaviriis: Diinya Geneli Medya Kullanim’ Raporu

Bu rapor, Amerika Birlesik Devletleri, Cin, italya, Fransa, ispanya, Almanya,
Birlesik Krallik, Orta Avrupa Ulkeleri, Kuzey Avrupa iilkeleri ve Latin Amerika
Ulkelerini kapsayan arastimalarin bir derlemesidir. Bu derleme rapor verilerini
Digiday, Acast, Strategy Analytics, ContentSquare, Axios; Ipsos North Ameri-
c3, CSM Media Research, YouGov, Nielsen gibi uluslararasi prestijli arastirma
sirketlerinin calismalarina dayandirmaktadir. Arastirma 2020 yilinin Mart ayi
derlemelerinden olusmaktadir.

Hem Dilnya geneli hem de iilke Gilke sonuclari paylasan bu rapora gore sal-
gin sonrasi karantina siirecine giren diinyada, bireylerin medya kullanimlari
ve medya tiiketimlerinde 6nemli degisimler meydana gelmistir. Koronaviriise
bagli olarak diinya genelinde insanlarin haberleri izleme orani %36 artis gos-
termistir. Sosyal medyada gecirdikleri siire ise %24 oraninda artmistir. Akilli te-
lefon kullanimi %70 artmis, Laptop (%40) ve masadsti bilgisayar (%32) oranla-
rinda da 6nemli artislar oldugu bildirilmektedir (Statista, 2020: 3-4).

Virls salginindan 6nce talep Gzerine Gcretli abonelik platformlari sayisin-
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da tahmini artis orani 902 milyon olarak yapilmisken, salgin sonrasi tahminler
949 milyon olarak glincellenmistir. Boylece koronaviriis nedeniyle karantinada
olan diinya vatandaslari sayesinde 27 milyon yeni abone ortaya cikacagi 6ngo-
rilmistdr (2020: 9).

Global Web Index raporuna gore tiim kusak gruplarinda en giivenilir kaynak
DSO olarak belirtilmisti ancak Amerika icin durumun Ffarkli oldugu gérilmek-
tedir. Statista’nin raporuna gére Amerikan toplumunun virls icin en glvenilir
kaynadi CDC (%85) (Centre of Disease Control) olarak ifade edilmistir. DSO ise
%77 ile ikinci siradadir (2020: 22). Ancak kullanicilarin glivenilir buldugu haber
kaynagdi ile en ¢ok kullandiklari haber kaynadi tutarli degildir. Amerikan toplu-
munun % 58'i virlsle ilgili bilgileri televizyon, radyo, gazete, ¢cevrimici medya
gibi haber medyasindan almaktadir.

2019 yilinin 6nde gelen televizyon kanallarinin gérintilenme sayilarinin
Koronaviriis salgini sonrasinda énemli oranda arttigi gérilmistir. Ornedin
Fox News 2019 yili Mart ayinda 2.39 milyon kez gériintilenirken 2020 yili Mart
ayinda 3.54 milyon kez goriintilenmistir. CNNise goriintiilenme sayisini bir yil
icinde 0.94 milyondan 2.85 milyona cikarmistir (2020: 28). Viris salgini sirasin-
da italyan haber sitelerinin biiyiime oranlari ise sasirticidir. Ulkenin prestijli bir
haber sitesi olan “La7"” Koronaviriis salgini sirasinda izleyici oranlarinda %255.5
biiyiime elde etmistir (2020: 40). ispanya’ya baktigimizda 29 Mart 2020 tarihi
itibariyle Koronaviriis nedeniyle alarm durumunda ispanya’da akis platformu
tlketimindeki artis giin icinde degismektedir. Sabah saatlerindeki artis %60,
aksamiistiine denk gelen saatlerde % 43 ve aksam saatlerinde ise %32'dir
(2020: 54). Almanya’'nin Google aramalarinda Koronaviris ile ilintili kelimelerin
sikligi goze carmaktadir. 13 Mart 2020 itibariyle son 30 giinde “corona italien”
(%3800) “coronavirus nrw” (%1700) “corona aktuell” (%1400) kelimelerinin
taratilma oranlari dramatik sekilde artis géstermistir (2020: 61). ingiltere'de
“Houseparty” isimli yiizyiize sohbet etme olanadi sunan bir uygulamanin Su-
bat — Mart aylar indirilme oranlarina bakilmistir. Subat ayinin baslarinda 10
binin altinda seyreden indirilme oranlari Mart'in 24'Gine gelindiginde 80 bini
gecmistir. Polonya’'da Koronavirisle ilgili haberlerin hangi medya tiriinde
daha cok yer aldigina bakilmistir. internet medyasi %75.2 oranla ilk sirada yer
almaktadir, Radyo % 16.3, TV % 4,7 ve basili medya ise %3.8 ile son sirada yer
almaktadir (2020: 65, 69).

Tdm bunlar kriz anlarinda toplumlarin medya icerigi tiketimlerini artirma-
ya yoneldiklerini gostermektedir. Kriz olaylari sirasinda, kar firtinasi, kasirga
veya kiiresel bir pandemi olmasi fark etmeksizin, medya kullanicilar bilgilen-
dirilmek, zaman 6ldirmek, teselli bulmak ve baskalariyla iletisimde kalmak
icin medya tiiketimini arttirmaktadir. Nielsen, yakin tarihte iki biyik kriz olan
2017'de Harvey Kasirgasi ve Ocak 2016'da buiyiik bir kar firtinasi sirasinda top-
lam televizyon kullanimi verilerini analiz etmistir. Beklendigi gibi televizyon
izleme seviyeleri her iki durumda da 6nemli 6lclide artmistir. Harvey Kasir-
gasindan onceki doneme gore kasirga sirasinda televizyon izleme oranlarin-
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da %56'lik artis tespit edilmistir. Kar firtinasi sirasindaki oranlardaki artis ise
%45'tir. Nielsen'in Koronaviriis sonrasi Amerikan toplumu (zerinde yaptigi
arastirmaya gore Amerikalilar medya platformlarinda bir giinde yaklasik 12
saat gecirmekte ve kullanicilarin dortte ¢l medya seceneklerini televizyona
bagli cihazlarla genisletmektedirler. Bu rakamlarin Amerikan tarihinin en yik-
sek rakamlari oldugu belirtilmektedir. Benzer sekilde Giiney Kore ve italya'da
medyay! takip etme oranlarinda artis s6z konusudur. Giiney Kore'de televiz-
yon izleme orani gecen yila gére viriis sonrasi %6,5 atarken, italya'nin viriisten
en cok etkilenen bolgesi olan Lombardy'de %12 oraninda artmistir (Nielsen,
2020).

Sonug ve Tartisma

incelenen (¢ Farkli uluslararasi arastirmanin verilerine bakildiginda kriz anla-
rinda bilgi arama ihtiyacina bagli olarak hem geleneksel hem de sosyal medya
kullaniminda diinya genelinde 6nemli artislar olmustur. Boylece, COVID-19 ki-
resel saglik krizi siresinde toplumlarin medya bagimliiginin (Ball-Rokeach ve
DeFleur, 1976) arttigi gérilmektedir. Kuskusuz bu medya icerigi tiiketim artis-
larina Mart ayinda artan izolasyon ve karantina tedbirleri etki etmistir. Medya
kullanimlarindaki artista kusaklarin kendi icinde tutarli oldugu gorilmustdr.
Ornedin Z kusagi videolu iceriklere daha cok yonelirken, X kusaginda egemen
olan kitle iletisim araci hala televizyondur. Reuters Enstitisi tarafindan ger-
ceklestirilen glincel arastirmaya gore de anket yapilan her Glkede, gecmiste
gozlemlenene kiyasla haber tiiketiminde bir artis gézlemlenmistir. Koronavi-
rds krizi, dijitale olan yapisal kaymayi dedistirmemis veya farkli haber kaynak-
larinin demografik profilini degistirmedigi gorilmustir (Nielsen vd. 2020).

Ulkeler arasinda giivenilir kaynak DSO’'niin web sitesi, CDC ya da hiikiimet
web siteleri cikmistir fakat incelenen raporlar bir kaynagi givenilir bulmanin
onu kullanmak icin yeterli bir sebep olmadigini ortaya koymaktadir. Baska bir
deyisle insanlar bu kaynaklara giiven duysalar bile, bilgi almak icin bu kaynaklar
yerine sosyal medya ya da haber kanallarina yonelmektedirler. Bir calismada
en cok katilimci tarafindan kullanilan kaynaklar ile yararli veya glvenilir olarak
derecelendirdikleri kaynaklar arasinda 6nemli bosluklar bulunmustur. Bir bilgi
kaynaginin algilanan yararliligi ile gercek kullanimlari arasinda %31°lik bir fark
s6z konusudur (Steelman vd. 2015). Benzer sekilde ABD'deki 35 ulusal haber
kurulusundaki dijital izleme verilerinden pasif olarak 6lcilen kullanimi, Gg ayri
ay boyunca ulusal bir anketin givenilirligi ile iliskilendirilmistir. Giiven ve genel
kullanici etkilesimi arasinda bir iliski elde edilememistir. Yani bireyler gliven-
dikleri haber kaynaklarina etkilesim vermemislerdir. Ancak glvenilir bulduklari
haber kaynaklarini dogrudan ziyaret etmektedirler (Taneja ve Yaeger, 2019).
Raporlarda giivenilir bilgi kaynagi olarak DSO, CDC ve bilim insanlari 6ne cikar-
ken, en givenilmeyen kaynak olarak hilkiimet ya da siyasiler 6ne ¢itkmaktadir.
Toplumlar, saglikla ilgili paylasilan veri ve bilgilerin siyasi bir kaynaktan gelme-
si durumunda edindikleri bilgiye kuskuyla yaklasmaktadirlar.
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Karantina slrecinde sosyal medya hesaplari arasinda Facebook kulla-
nim sikligi diger sosyal medya uygulamalarina oranla dikkat cekmektedir.
Instagram, Facebook'a oranla daha fazla kullaniciya yalnizca Z kusaginda sa-
hiptir. Gelecegdi sekillendirecek olan kusagin cevreleriyle iletisimde kalmak icin
sectikleri uygulamalar dikkate alinmalidir.

Raporlardan, Gcretli abonelik platformlarina Giye olma sayilarinda salgin
oncesi ve sonrasi donem kiyaslamasi yapildiginda artis gézlenmektedir. Spotify
ya da Netflix gibi Gcretli platformlar DeFleur ve Ball-Rokeach’in (1989) medya
bagimliiginda oyun/egdlence diizeyine denk gelmektedir. Evde gecirilen siire
uzadikca, bireylerin medyaya araclarini ¢esitlendirme ihtiyaci duyduklari goz-
lemlenmistir.

Raporlarin son okumasinda, Koronavirls kiresel salgini doneminde ikili
bir denklem ortaya ciktigi gériilmektedir. ilki insanlarin medya bagimliliginin
artmasina bagli olarak ¢ok fazla medya icerigine maruz kaldigi gercegidir. Bu
uzun siren ve sik araliklarla maruz kalinan iceriklerden bireylerin etkilenmeme
olasiliklarinin neredeyse olmayisi gelecekteki etki arastirmalarina zemin hazir-
liyor olabilir. Denklemin ikinci ayadi ise icinde bulundugumuz cagin gerceklik
Otesi (post-truth) bir yizyil oldugudur. Bilgi kaynaklarina duyulan bir gliven-
sizlik s6z konusu olmasina ragmen, giivenilir bulunmayan kaynaklardan bilgi
edinme davranisi devam etmektedir. Tim bunlar g6z 6niinde bulunduruldu-
dunda Koronavirisiin uzun dénem medya ilintili sonuclar gelecekteki arastir-
malarin konusu olacaktir. Bu calismanin gelecekteki arastirmalara kaynaklik
etmesi beklenmektedir.
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ILETiSIMIN AVANGARD MECRASI:
FANZIN MITINE FENOMENOLOJIK BiR BAKIS
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Fenomenologlar, diisiince diinyalarinda yok sayilan olgulari biyik bir istah-
la arastirirlar. Gindelik yasam dizeyinde istisnai olan fenomenlerin sahneye
cikarildigi bir alan olarak fenomenoloji, ‘seyler’i gozler 6niine serer. Diger
bir deyisle, istisnai olan, géz ardi edilen fenomenlere yatirim yapip onlari
evrensellestirerek varolusla, diisiinceyle ve eylemle istisnai evrensellikler (ize-
rinden yeni bir iliski kurmaya calisirlar (San, 2017: 13). Bu deneme, sanatsal
avangardin bir mecrasi olan fanzinlere fenomenolojik bir bakis acisi sunmak-
tadir.

“Dinyadaki bircok seyin adi konmamistir; bircok sey de, adi konmus olsa
bile hic tarif edilmemistir” (Sontag, 2015: 363). Kisisel yayincilik (self-publis-
hing), Sontag'in isaret ettidi ezoterik bir nosyonu hatirlatir: ‘Camp’’. Diinyaya
estetik bir fenomen olarak bakmanin bir yolu olarak gériilen Camp duyarlilid,
‘yeraltr’ ve ‘radikal’ medya olarak adlandirilabilecek bir sahada kendine yer bul-
maktadir. Daha ¢ok mikro bir yayincilik anlayisi olarak bilinen fanzinler, Peter
Lamborn Wilson'in (Hdkim Bey), ‘otonom’ mefhumunu yansitir. Bilindigi gibi,
dislemsel 6zgiir yerleskelerin olusturulmasini arzulayan Wilson (2009), politik
denetim ve sinirlamalardan uzak ve genellikle gecici bir 6zgiirlesme kultiri-
nin mikrokozmosunu énerir.

Bu anlamda fanzin miti, bilimkurguya merak salmis kisilerce yirminci yiiz-
yilin baslarinda ortaya c¢ikmis bir yayin tiirini temsil etmektedir. Hektograf
teknigi ile 1940°li yillarda ABD'de, bir bilimkurgu meraklisi olan Louis Russell
Chauvenet tarafindan (retilen Detours, fanzin kavramini kullanan ilk yayin

" Sontag'a (2015: 365-367) gore, bircok 6rnegi ‘ciddi’ bir acidan bakildiginda ya kéti sa-
nat ya da kitsch olan seyler olan ‘Camp’ dinyaya estetik bir fenomen olarak bakmanin
bir yoludur.

* Doktora Ogrencisi, Sakarya Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisi; ingilizce Ogretmeni,
Milli Egitim Bakanligi, hserbes@yahoo.com, ORCID: 0000-0001-7913-6178
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olarak goze carpar. Triggs'e gore (2010: 10), diger Ureticilerin bu terimi takip
etmesinin ardindan bilimkurguya adanmis kiiciik 6lcekli dergilerin daha giincel
bir Gretim yontemi olan mimograf teknigini kullanmasiyla ortaya ¢ikan fanzin-
ler, esasen 1970'li yillarda kendi formatini yakalar. ‘Zin' (zine) olarak da kisalti-
lan bu akis, Fotokopili, zimbalanmis, profesyonel ya da ticarianlamda birer (iriin
olarak gorilemeyecek kadar degerlidir. Ana akim mecralarda birer gelenek ha-
lini almis metalasma, iletisimin avangard mecrasi olarak degerlendirilebilecek
fanzinlerin ontolojisinden uzaktir (Serbes ve Glzel, 2020: 710). Kullanim alan-
larinin dar bir ¢cevrede kalmasi fanzinleri, altkGltdrin basat bir tasiyicisi konu-
muna yerlestirir. Bu dogrultuda, Wertham (1973: 35) fanzinlerin goze ¢arpan
ozelliklerini ‘bagimsizliklarina bagimli’, sansirsiiz ifade 6zglrligini tesvik
eden ve Ureticilerinin kitlesel dolasim istemedigi seklinde siralamaktadir. Bu
yayincilik mitinin kitlesel dolasimin herhangi bir fFormuna girmemesi, Marx’in
slrec-iliskisel somuri kuraminin da disinda olmasini saglamaktadir.

Fanzinler, boylesi bir kitle yiginin 6tesinde bazen dar bir cevrede radikal bir
ses olabilme amacini tasirken bazen de kisisel bir yolculugun izlerini yansitir.
Traber’e gore (1985), ana akimdan uzaklasan bir medya bicimi olarak alternatif
medya tarafgir ve tabandan gelen medya olarak ikiye ayrilirken tarafgir med-
yanin icerigini kitlesel medyadan farkli habercilik degerleri olusturur (akt. Ya-
nikkaya ve Coban: 2014). Tabandan gelen medya ise, siradan insanlarin profes-
yonel gazeteciler ve editorlerden bagimsiz olarak kendi islerini Gretmelerini
saglamaya yarar (Atton, 2014: 36). Fanzinler, bu yoniyle, tabandan gelen med-
yanin sahasina girer; dahasi, herhangi bir editoryal diizenlemenin 6tesinde yer
edinerek kiltirel iretim ve orglitlenme modeli olusturur (Basak, 2007'den
akt. Boynik ve Giildalli, 2007: 256):

91 Mayis'inda (1 Mayis) ilk sayisi ciktl, yiiz tane kadar bastim yanilmiyorsam, parlak
sarl, tam Punk rengi vardi fotokopi olarak. Naki Tez diye bir arkadasla basladim,
onun fikriydi. ‘Sen bunlari bir araya getirsene’ dedi, iyi bir fikir olarak gérdiim ben
de ve basladim yapmaya

Cottington (2019:9), ‘avangard’ teriminin tasidigi cagrisimlar siralandiginda
kokten bir yenilik tasimasi, dolayli bir statiiko (status quo) elestirisi getirmesi
(ve bu elestirinin ortiik bir siyasi yoni olmasi) bakimindan gercekten kayda
deger yapitlar olduguna kanaat getirildigini 6ne sirer. Tirkiye'de 1991 yilin-
da kisisel calismalarin ‘Fotokopi’ araciligiyla bir araya getirilmesinden dogan
ve kiltirel Gretim alani olarak goriilebilecek bir yapit olarak Mondo Trasho?,
kavramlari ve seyleri bir araya getirerek 6nci bir sanat alani acmistir. Boylesine
bir alan 6teden beri tek tiik var olmus olsa da ‘fanzin’ mefhumunun sistematik
bir sekilde ilk kez temsil nesnesi oldugu mecranin entelektiiel cercevesi dikkat
¢ekicidir. Todorov (2016: 9), blyiik bir sanat¢inin eserinin karsisina gectigimiz-

2 Esat C. Basak'in fotokopi islerini bir araya getirmesiyle 1991 yilinda olusan Mondo
Trasho, ismini John Waters'in Mondo Trasho filminden alir. Bu yonuyle, ¢op olarak her
seyin kullanilabilecegini distinen Basak'in calismalari, Ttrkiye'deki ilk fanzin yayini ola-
rak tarihe gecer. Turkiye'de yapilmis ikonografik fanzinlerin genis bir cercevede sunul-
dugdu nitel bir calisma icin bkz: (Serbes, H. ve Glzel, M. 2020).
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de, bicimlerin mikemmelligine hayranlikla bakmakla ya da tek tek her imge-
nin anlamini sorusturmakla yetinmeyecegimizi soyler ve ekler: “Yaratim sireci
sira disi bir sanatgida nasil isler?” Mondo Trasho, sayfalarinda tasidigi tek tek
her imgeyi ve yazini, blyileyici bir tarihsel cercevede sunarak Schumpeter’in
(1942) tabiriyle, “yaratici yikim”in ‘kisisel yayincilik'taki 6znesi haline gelir.

Goffman’in “total kuruma déniismis bir hayat” olarak ifade ettigi ve varo-
lussal tanimi otorite tarafindan belirlenen birey, ancak “total kurum”un disinda
6zne olabilme sansina erisir (Serbes, 2020: 32). Bu anlamda, Goffman (2015:
11), total kurumu, bireylerin kusatildigi resmi surette diizenlenmis bir yasam
dongisi sirdirdiga bir ikamet ve calisma yeri olarak belirler. Mondo Tras-
ho ve etkiledigi fFanzinler, Gretim sahasi olarak ‘total kurum’un disina ¢ikmayi
basarabilen yayinlardir. Erdogan’in (2014: 28) da ifade ettigi (izere, totaliter
toplum, insanin cesaretini kirmak icin devasa bir caba gosterir. Bu yondyle,
fanzin yapitlarinda cesaretinden 6din vermemis Punk esintileri gérilmesine
pek sasilmaz. Punklar, uzun bir stredir totaliter kuruma dénismis hayatla mi-
cadele icerisindedirler. Hebdige'e (2004: 25) gore “hicbir altkiltdr, kendisini
(normallesmis Formlarda oldugu gibi) kabullenildigi alandan koparmaya ve
siddetli bir sekilde onaylamaya calismak konusunda, punklardan daha kararli
olmamistir”. Yeralti miziklerinin gencler arasindaki dedis tokusu, Punk ve me-
tal gibi miziklerin Glke sinirlarinda gérilmesiile sonuclanir. Destici (2019: 45),
genclik altkiltirindn basat 6geleri olarak yurt disina gidip gelenlerin getirdik-
leri plaklar, kasetler ve miizik dergilerini isaret eder. istanbul’'un pasajlarindan
yiikselen bu sesler, 1990°li yillarin ikinci yarisindan sonra fanzin kiltlrinin
baslangictaki ‘Metal miizik' tutkusundan gikarak Punk ve Hardcore miizikler
basta olmak (zere muhtelif konu siniflarini iceren yayinlara donismesini
saglamistir. internetin toplumu doénistiirmeye basladigi ‘milenyum yillari’ ise
fanzin sayilarinin diistigi donemler olarak tarihe gecer. Fanzin adi altinda bir-
cok fotokopi dergi dolasimda goriilmeye baslansa da, bu yayinlarin fanzinlerin
avangard bir tavir icerisinde oldugu dénemden uzak oldugu hissedilir (Alexis,
2007'den akt. Boynik ve Giildalli, 2007: 292):

2000'li yillardan sonra 6zellikle internet Gizerinden yayinciligin artmasiyla fanzinle-
rin sayisi parmakla sayilacak kadar azalmaya basladi. Eskiden fanzin ¢ikartanlarin
cogdu, artik fanzin ¢ikartmaya ‘kilfet’ ya da ‘zamaninda yapilmis bitmis’ géziyle ba-
kiyor. Bense, internet izerinden bilmem birkac yiiz ya da bin kisiye ulasmaktansa,
diikkanin birine biraktigim fanzini isenmeyip gidip alacak kisilere ulasmay: tercih
ediyorum

Wozencroft (2014: 9), (punk’in ¢ikis tarihi olarak) 1977'de ‘yeraltr’ ile eg-
lence sektori arasindaki tezatin gayet belirgin oldugunu; ginimizdeyse, kar
getirecek herhangi bir edlenceye, sanat ve medya alanindaki kapilarin ardina
dek acik oldugunu soyler. Fanzinlerin siklikla goriildigi donemlerde ana akim
(mainstream) medyanin oldukcailgisini ceken bu yayinlar, Wozencroft'un tespi-
tiile kar getirecek ‘seylestirme’ gereci olarak gorilmesinden kaynaklanir. Oysa
fanzin aktivistleri, basinda yer alan ‘fanzin giizellemeleri'ne karsi oldukca karsi
cikarak, fanzinlerin anonim diinyasini korumak istemislerdir. Fanzin sanatgisi
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Alexis'in belirttigi gibi fanzinler ortalikta dolasan ve metalasan nesneler olarak
goriilmeyecek kadar degerli yapidadirlar (Boynik ve Giildalli, 2007: 292). Bu
nedenle, belirli noktalara birakilan fanzinlerin okuyucusunu beklemesi daha
makbul gériinir. Skidmore (2020), fanzinlerin ‘ilgili’ kisilere ulasmasindaki do-
kunsalligin 6nemine deginerek, fanzinlerle ask yasayan kisilerin telif hakki ya
da degerli olmak gibi bir kaygi gitmediginin altini cizer. Buradan hareketle,
fanzinlerin dolasimda olduklari yerlerin belirli kisilerce bilinmesinin ve kopya-
larinin ‘yiizlerce’ ya da ‘binlerce’ degil sinirli bir sekilde retilmesinin fanzin
altkdledrinin 6nemli bir degeri oldugu séylenebilir.

“Ingiliz punk ve riot grrrl fanzinlerinin grafik dili” Gzerine doktora tezi ha-
zirlayan Triggs (2006), tavir icerisinde gorebilecegimiz fanzinlerin grafik ozel-
liklerine ve agresif soylemlerine dikkat cekerek bu tiir bir direnisin, ‘Punk etho-
su’ndan kaynakladigini séyler. Fanzinler, bu etigi koruyarak soylemler Gretir ve
grafik dilleriyle egemen medyadan ayrilir. Hikim sinifa karsi radikal bir medya
olarak goriilen fanzinler, karsi kiltiriin bir Grinidar. Kaltirin pozitivist pa-
radigmasina karsi cikan bu yayinlar, Downing’e (2017: 15) gore, hegemonik
politikalar, 6ncelikler ve bakis acilarina karsi alternatif gérisi ifade eden, ki-
cik olcekli ve degisik bicimlerdeki medyadir. Fanzinler, bu yoniyle, kavram-
sal olmaktan cok edimseldir: Vita Activa'dir. Arendt (1994), emek, is ve eylem
edimlerinin toplami olarak Vita Activa kavramini 6ne siirer. Kurumsallasmis ve
ataerkil kodlara karsi emek, is ve eylemin faaliyet alani olarak fanzinler, birey-
sel ve kolektif cabalarin ¢iktisidir.

“Karsi-kamusal alanlar’ olusturan fanzinler, Mondo Trasho ile baslayan sii-
recte Uretici insanlar bir arada tutarak Tonnies'in (1887) ‘cemaat’ seklinde
acikladigi kavrami (Gemeinschaft) andiran bir baglilik gelistirir. Boylece, anla-
mak (Verstehen) ve yeniden insa etmek icin etkili ve biitiincil bir sekilde para-
digmatik harita sunarak dogal giindelik yasami ve kiiltiirG bilesenlerinden bas-
layarak tekil ve birlikte degerlendirir, 6zgiin bir sekilde, gecmisten baglama,
pratikten séyleme, etki ve tepkilerin tim eyleyici rolleri ile ele alir. Giindelik
hayat icerisinde izini siirebilecegimiz kiltdrel alan, Gardiner’in (2016: 14) soy-
lemiyle, bizim dogayla dondstiiriict bir praksis icine girdigimiz, iletisimsel be-
cerileri edinip gelistirdigimiz, normatif kavramlar pragmatik bicimde formiile
edip uyguladidimiz, cok cesitli arzulari ve acilari hissettigimiz cevredir. Beser'e
(2016: 99-106) gore, bir kusaga plaklari, kiilt kitaplari ve fanzinleri sevdirerek
istanbul'un yeralti yayincilik camiasina ev sahipligi yapan altkiiltiir yuvasi Nar-
manli Han'daki Deniz Pinar'in diikkani (Deniz Kitabevi), bu bagliigin yeserdigi
mekanlarin 6ncisidir. Ginlimizde boylesine mekanlarin yok edilisi, fanzinin
dolasima sokulacagi yerlerin de yitirilmesi anlamina gelmektedir. Mekanin yi-
tirilisi, Fanzinlerin sadece ‘kolektif hafiza'sini yok etmekle kalmaz, tarihsel cer-
cevenin birer yorumunu tasiyan ayak izlerini de siler. Lefebvre (2015), mekan
Gretimi ve mekanin Gretimi siireci varsa, tarihin de olacagini 6ne sirerek, in-
sanlarin sadece soylemlerle ayakta kalamayacagini; her 6znenin kendini tani-
didi ya da yitirdigi, dolayisiyla yararlandidi ya da degistirdidi bir mekanin icine
yerlestigini ifade eder. Lefebvre'in Marksist ekonomi-politik giindelik hayatin
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elestirisini bir araya getirdigi kuramsal cercevesinin en kritik kavramlarindan
biri olarak ‘kent hakki’ (right to the city) karsimiza ¢cikmaktadir. Fanzinler, kar-
si-kamusal alanlariyla dénistirdikleri mekanlarda, giindelik yasam pratikleri-
niinsa ederek bu yoniyle kendilerini de donlstirirler. Neoliberal kapitalizmin
kentin unsurlarini birer meta olarak pazarlamak ve arti-dederi gerceklestirmek
adina ylrdttiga faaliyetlere karsi fanzinler, birer itiraz cigigidir. Fanzinlerin
ylkselttigi (Lefebvre terminolojisindeki) ‘itiraz’, Torlak'in (2014: 16) sdylemiy-
le; “parti politikasi anlaminda siyaset degildir, glindelik yasamin yeniden kesfe-
dilmesini ve hazzin, siirin, mutlulugun, sanatin, hayal giiciinin, askin ve bizzat
devrimin praksisinin yeniden tanimlanmasini amaclamaktadir”.

Fanzinler, egemen sinifin sanatsal alanlarindan uzak durup altkiltir dolay-
larinda kalabilirlerse ‘Camp’vari olabilirler. Ne de olsa Sontag’'dan (2015: 376)
biliyoruz ki, bazi seyler eskidikleri zaman dedil, kendisiyle daha az ilgilendikleri
ve daha az keyif alindiklari zaman ‘Camp’vari olabilirler.
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At the end of March 2020, COVID-19 forced many film productions to pause.
The pandemic continues to have a huge impact on the film sector. Although
many countries and film institutions provide measures in order to help pro-
ductions continue in safety, the question remains as to what will become of
cinema in years to come.

We talked at length with Professor Jeremi Szaniawski on the subject
COVID-19 and filmmaking. Professor Szaniawski is an Assistant Professor in
Comparative Literature and Film Studies at the University of Massachusetts,
Ambherst. He has edited, among others, the volumes The Global Auteur: The
Politic of Authorship in 21st Century Cinema (with Seung-hoon Jeong, Blooms-
bury, 2016) and the forthcoming Fredric Jameson and Film Theory: Marxism,
Allegory, and Geopolitics in World Cinema (with Keith Wagner and Michael Cra-
mer, Rutgers, Rutgers University Press, 2021).

-So here we are, on one hand, with reports of the death of cinema. On the
other hand, many believe that the pandemic led to new opportunities in film-
making. Well, there is no real way for theaters to make up those lost sales and
eventually, they may die out, but does that mean the actual death of cinema?
Isn’t cinema more than just a communal experience of going with loved ones to a
dark room with a big screen and smell of popcorn?

The “death of cinema”, as was proclaimed by some archivists at the turn
of the 215t century, happened, in a way, around 2010-2012, when commercial
cinema transitioned from analog film (35mm) to digital. But that transition
had absolutely no economic bearing on cinema. It only accelerated the demise
of small movie theaters who could not afford the expensive digital projectors.
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Now we are confronted with the economic death of movie theaters-many, if
not most, will not recover from the pandemic and lockdowns. Big companies/
franchises/chains will recover: they always have other options (e.g. fusing
more traditional moviegoing with 4D, VR, etc.). The experience of going to
a darkened theater, with popcorn, will resume as soon (and if!) governments
find a way to address the pandemic in ways that do not prohibit social gath-
erings. Humans, as social creatures, like to gather for events. This is unlikely
to change, but it may be a while before it is actually legal/authorized to do so.

All the while, this crisis *is* and is *not* marking the death of cinema.
Clearly, cinema as we knew it in the second half of the 20 century (and partic-
ularly since the late 1970s) has undergone significant transformations which
are not only technological: they are also philosophical. As such, it’s fair to say
that there’'s been a (probably irreversible) shift from a form of cinematic mise-
en-scene and narrative economy (for films around 90-120 minutes to watch in
one sitting at the theater) to the show (with much longer narrative economies,
which people can watch in one ‘binge’ sitting, or over the course of several
days or weeks). Ever since the 1980s, the majority of revenues of movies were
no longer in theater ticket sales: they were displaced to TV rights, home en-
tertainment rights, etc. Theater releases were more like a ‘marquee’ or pres-
tige thing than a real economic argument. Since 2012 at least, you would see
huge billboards in Los Angeles advertising new online platform shows. Today,
these online platforms are the primary source of such audiovisual material for
people to consume. In this sense, we have witnessed the “death of cinema”.
But it is also not a ‘death’, rather a transformation. All major media and art-
forms undergo such changes and transformations through their history. It is
exciting to see what will happen of ‘cinema’ now, all the while accepting that
what defined cinema in the 20 century is now gone.

-In a world where everything has changed, filmmakers have experienced their
first COVID sets. The pandemic has changed how film sets operate and filmmak-
ers are adjusting to the ‘new normal’. Viewing habits have already changed in
ways that will have long-term effects. The experience of moviegoing has already
become far less common. In addition, we know that even before the pandemic
streaming video on-demand (SVOD) was having a huge impact on the industry.
In this context, is it possible to say that COVID-19 has permanently altered the
production, distribution and viewing of films? Is the pandemic only accelerating
the ongoing transformation in film production and distribution?

The short answer is yes: most definitely, the pandemic has served as
a shock and accelerator of a transformation that was already ongoing. The
production, distribution and viewing of films had been undergoing a signifi-
cant transformation at least since the late 00s (around the time when Netflix
killed its in-the-mail film delivery service and became a streaming/VOD plat-
form with its own original material).
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Now as regards the human factor: the pandemic has had a hugely negative
impact on the livelihood of most people working in the arts and entertainment
industries—particularly lower rank technicians. Still, film and shows crews were
(relatively) spared compared to performing arts people (stage, opera, etc.).
But this ‘impact’ of the pandemic (or, rather, of the way governments have re-
sponded to the pandemic) has been felt by a lot of professions and industries
(think of hospitality, restaurants, which are hit way, way worse). As a matter
of fact, now that new measures are in place to minimize the risk of spreading
of the virus (regular PCR testing, wearing facemasks, disinfecting hands and
surfaces, observing social distancing), film shoots can probably be conducted
more or less the way they were. There is a huge and constant demand by net-
works and platforms to generate new audiovisual material, especially as peo-
ple are stuck at home in many parts of the global north, with often no better
idea of what to do but to watch shows on Netflix, Amazon Prime, or other such
platforms (a shoutout here to the Turkish site Mubi, which I like a lot).

I think that the film industry has attracted more attention to its plight
during the pandemic, because it is an industry that has a natural access to
media platforms and to publicity. Think, for instance, of all the ‘stories’ around
famous actors getting COVID-19 (Tom Hanks a case in point) and telling about
their bout with the virus. Millions of people got COVID-19 and did not receive
the same treatment. Tom Hanks reported some body aches, fatigue. It was
front page in many media outlets. Hundreds of thousands of people died of
COVID-19 but did not receive an individual treatment. The same applies with
the industry as a whole: film and show productions were affected by the pan-
demic, and, | would argue, to a lesser extent than other industries that were
shut down entirely. Proportionally the ‘buzz’ around the plight of film and me-
dia has been excessive, and in a way, rather obscene. This is not very surprising,
for many reasons, ranging from the ancillary rapports between the media and
entertainment industry, to a sense of entitlement and certain over-tendency
to performativity and narcissism among many people working in that industry.

-Studios spend hundreds of millions of dollars, or even a billion for films in
return for budgets in the 5150 million range. This is what we call the blockbust-
er model. But with the pandemic, things have turned upside down. Not even
“Tenet”, “Wonder Woman 1984"” or “Mulan” could save the movie theaters. We
know that the release of the next James Bond film has been delayed again. The
film has now been further delayed until 2 April 2021 “in order to be seen by a
worldwide theatrical audience”, according to a statement on the film’s website.
But what does that mean? Does the idea of waiting out the pandemic to release
films “in order to be seen by a worldwide theatrical audience” actually make
sense? Is it possible to say that the studios can’t face the truth that the econom-
ics of film will change?
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You are discussing revenues in ticket sales, but evidently the majority of
the investment is recouped in other ways, including home entertainment and
TV/VOD rights. The pandemic may hurt these films' commercial fortunes but
won't kill them. Wonder Woman 1984 was already moved to straight-to-vVOD
release. With the latest James Bond, it's such a prestigious (and conservative!)
franchise, that they are still hoping to have that marquee thing going on, the
theatrical release, especially to capitalize on the spectacular dimension (big
screen, sound effects, etc. — the same applied of course to Nolan's Tenet). But
they could just as well go straight to VOD. There is this technological gap,
here... We are still waiting for VR helmets and home entertainment to catch
up with the new world. These few and far between blockbusters are holed in
between two major paradigms of entertainment experience. It's not like any
of these token blockbusters mean anything in the grander scheme of things.
The industry reached some sort of apex in the spring of 2019, with Avengers:
Endgame beating the previous record of Avatar (of course if you keep inflation
into account, the film did *not* beat Avatar, but that's a contentious point).
The industry is always seeking new frontiers, it's one of its driving forces. The
pandemic is a good opportunity for these new frontiers to be probed indeed.

-Due to the pandemic, filmmakers have to be very creative in where and how
they shoot their films. A different kind of creativity has emerged. Even before the
pandemic, smaller films were increasingly being financed and shown on stream-
ing services. Do you think the pandemic will alter the kind of films that people
make? Will there be scripts that are mainly focused on solo characters, few loca-
tions, limited romance and so forth?

I think the pandemic (and the hardships it has caused) ought to generate
philosophical and psychological questioning. The world witnessed the amaz-
ing emergence of Italian neorealism after World War 1l. One would hope that
the world crisis we are witnessing will generate new ways of telling stories
and of thinking the world, our place in it, and our relationship to one another
as human beings and sentient subjects. The little ‘DIY’ tricks or ‘practical solu-
tions’ to the epidemiological dimension of the crisis are, in my opinion, but a
material consideration, with a marginal consequence on the art of audiovisual
storytelling, but, surely, there will be a quantitative impact on narratives that
will address lockdowns, isolation, etc. | would however expect creativity to not
come out of studios or corporations, but of the wonderful ‘hive’ of millions (or
billions!) of practitioners of audiovisual production, with the help of a simple
smartphone. The problem of this tremendous and wonderful creativity is that
it doesn’t get seen much, or that it gets coopted (or stolen) by big companies,
always on the prowl for good or striking ideas -or accumulating data.

So, all that will have some impact on film form, but it's vastly secondary
to the philosophical impact and implications of the crisis the world has been
witnessing. Where the real question lies: if we consider that this crisis is also
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about a crisis of democracy, of liberalism, and of capitalism at large - what kind
of texts will emerge ‘on the other side™?

-What do you think filmmakers will do when it comes to incorporating the
pandemic into their stories? On one hand, it is hard for them to pretend the
pandemic doesn’t exist. But on the other hand, acknowledging it poses its own
challenges.

Absolutely. Scenes of physical contact, for instance, will be scrutinized or
experienced differently by audiences (even at the subconscious level). Sure-
ly new genres will emerge, and existing genres will address this (comedy, of
course, but also thrillers and horror films!). There will be -at least for a lit-
tle while- that thing called COVID-19 going on in everyone’s mind. Entertain-
ment is meant to at once distract and discipline (or even control) masses. The
question is which direction will somehow prevail, here. Surely there will be a
need for escapism -films set in a different time zone, where people can ‘switch
off’ the COVID-19 part of their brains; and films set in the COVID-19 era, play-
ing with or on the very crisis itself.

What is fascinating, with films that have addressed a pandemic (think of
Petersen’s Outbreak or Soderbergh’s Contagion) -besides the eerie paral-
lels to be drawn with the media handling of the crisis itself- is the sense of
happy ending and amnesia that seems to happen at the (happy) end. This pos-
es interesting and challenging questions in the way audiovisual temporality
and memory will be affected in the near future. Deleuze spoke of ‘time-image’
after World War IIl. What new ‘images’ this latest instantiation of global capi-
talism we are about to discover remains a fascinating and exciting question.

-In a world ‘after coronavirus’, is it possible to say that cinema will come back
stronger in terms of stories, narrative and aesthetic?

We don't know if there will be a world ‘after coronavirus’. Nobody can tell
(orif they can, they clearly have some ulterior motives!) what will happen with
this virus. We may have to learn and live with it, whatever that means. If so,
hopefully therapeutics and vaccines can be developed and combined in such
ways as to turn this crisis and pandemic into another ‘habitual’ seasonal virus.
Maybe -like the Spanish flu- the virus will peter out and go away later this
year. Who can tell! What is certain is that the economic devastation on the
middle and lower classes, and small businesses, will be unprecedented. Corpo-
rate capitalism will take over, probably overtaking many nation statesin terms
of economic power. If movie theaters and malls are still part of the business
models envisioned by this new stage in capitalism, then surely commercial
cinema will come back. While new technologies will not cease flowing, | leave
the narrative and aesthetics stakes in the hands of artists and supremely at-
tuned intellectuals. They don't need big tech to produce superb films - they
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need inner and outer worlds filled with human communities. Think of some-
one like Hong Sang-soo (however reviled in his own country, and however
problematic in many ways, he is, by a landslide, the greatest South Korean
filmmaker). Can he continue to make superb, super low budget films in a world
where human communities are vastly reduced to conform to sanitary rules?
That is a great question and a great challenge. Can some artists -especially
with particular forms of antisocial obsessions or autism, whose creativity,
conversely, is hampered by what they experience as overstimulation when in
contact with a lot of people- thrive in this period? | would not dare to venture
an answer.

-Because of the pandemic, the future has been pulled forward. Maybe, it is
time to embrace a new way of thinking in terms of filmmaking. And all we have
discussed so far brings us to one big question. In order to make a film, what do
we really need?

Indeed, the pandemic has accelerated the dialectics of history and precip-
itated this new stage in world capitalism. Anyone who thinks we will go back
to the neoliberal status quo after this crisis has been overcome doesn’t under-
stand how History works. Many who do understand how History functions fear
this near future may be totalitarian and antihumanist (the term en vogue is
‘transhumanist’, whatever that means depending on who wields the concept).
Cinema was always a strange and conflicted medium where cruelty and even
forms of vicious psychopathologies, greed and obsessions with control some-
how managed, sometimes, to produce great, inspiring works of art with a
powerful human factor at the center. A great popular art. Perhaps (perhaps!),
by the same logic, something great will emerge from the current situation,
which is otherwise so sad and tragic. As to your question: while in order ‘to
make a film’, all you need is some technology and some technicians (be they
human or algorithms), in order to make cinema, you need -sure- a good story!,
but what you really need, for the philosophical undergirding of the good story
to take hold and give depth to the rest, is a community of human beings, a
real, lived-in socioeconomic system, a philosophy and awareness of history,
which may amount to an Idea to counter the pedestrian considerations that
make up any such enterprise. You know the old adage ‘what’s the story about?
... and what's the story really about?’ This doubling of the narrative apparatus
is only just the beginning.

-Thank you indeed, Professor Szaniawski.
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“Finding the Personal Voice in Filmmaking” (2018) offers a unique insight into
the process of creativity, into how artists can find that ‘something’ that needs
to be expressed and develop it into an authentic narrative. Erik Knudsen is
a filmmaker, researcher and teacher. Each aspect of his experience informs
and enhances the book. His perspective on the creative process, for instance,
is enriched by his own personal experience as a filmmaker. There is a partic-
ularly insightful section on ground-breaking films where Knudsen's practical
knowledge of the forms and processes of filmmaking is evident. This is an
erudite and fascinating book. Knudsen draws on his extensive research and
knowledge, not just of filmmaking but media and the arts more broadly, as
well as other relevant academic disciplines such as psychology, to give the
book substance and depth and to support his arguments. There is a section
on creativity that draws on examples as diverse as an advertising campaign by
Benetton and the scientific discoveries of Archimedes. Knudsen also brings
to the subject of creativity the impassioned and inspiring voice of a teach-
er. At several places in the book he directly addresses his imagined audience,
other filmmakers, encouraging them to overcome obstacles and find their
personal voice. The book contains practical guidance for filmmakers including
case studies from a research project and even includes exercises to stimulate
idea development in the appendix. Knudsen is clear about the purpose of the
book: ‘My aim is...to introduce you to some new insights of wider significance
that will hopefully be of use in your own creative exploration and expression’
(2018: 3). He is seeking to create ‘an applied theoretical reflection that can be
of practical use to cinematic storytellers’ (2018: 12). He is clear about what the
book is not about as well: ‘This journey is not about the craft of creating and
shaping stories into cinematic stories’ (2018: 4) as there are many other books
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that cover that territory. ‘Finding the Personal Voice in Filmmaking’' focuses
especially on the early stages of idea creation, the relationship to our deepest
motivations and how to ‘protect and nurture the essence of a story’ (2018: 4).

‘Finding the Personal Voice in Filmmaking’ is underpinned by what
Knudsen refers to as the democratisation of filmmaking. Knudsen is
fascinated by the rapidly evolving filmmaking context and the explosion of
filmmaking in various parts of the world, including in countries such as Ghana.
He draws parallels between what is happening now in the world of film to
what happened centuries ago with the written word. With the development
of new technologies, the world of film is becoming more accessible to new
practitioners just as centuries ago the invention of the printing press gave
greater access to the written word. Filmmaking is no longer limited to those
who have attended elite film schools and new business models are emerging
to challenge traditional film production companies. Inspired by this context,
Knudsen set up a research project called ‘The Storylab International Film
Development Research Network’. Knudsen wanted to explore the impact this
democratisation process was having on the stories independent filmmakers
were interested in telling. The project involved practice-based film and media
researchers from Ghana, Colombia and Malaysia as well as the UK. Knudsen
refers to the interdisciplinary research approach that he adopted for the
Researchlab project as ‘Ethnomediaology’, describing it as follows: ‘the active
and immersive participation of researchers in the research culture and creative
media creation process, using active personal engagement as a basis for
knowledge generation, data gathering and evaluation’ (2018: 3). Workshops
were conducted which encouraged the participants to explore their deepest
motivations and to develop stories that were unique to them. The research
from this project runs as a thread throughout the book with case studies
included in the chapter on ‘Transformations’. Knudsen's focus on encouraging
aspiring filmmakers to explore their deepest motivations points to the central
thesis of this book, the connection between the personal and the universal:
‘What is personal then becomes universal. Paradoxically, perhaps, the more
personal we get in our expressions, the more universal the consequences and
impact of what we reveal’ (2018: 4).

The book consists of an introductory chapter, three chapters that explore
the nature of creativity and a final chapter on ‘Transformations’, which in-
cludes a summary of the ideas in the book. Each chapter helpfully has an ab-
stract, an introduction, a set of notes and a bibliography. The three core chap-
ters on the nature of creativity are entitled ‘Why Create’, ‘What is Creativity’
and ‘Why Story'. Each of these chapters contributes to the overarching theme
of the book around developing a personal and authentic artistic voice but they
also work as stand-alone essays. Each chapter has a compelling and coherent
line of argument. In Chapter 2 for example Knudsen discusses the reasons
why we create and argues that it is a matter of necessity: ‘Perhaps the only
way of properly describing this urge or impulse is to think of it as necessity. It
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is necessary to create’ (2018: 19). He proceeds to show how this necessity de-
rives from our feelings and emotions: ‘We are aware of this necessity through
our feelings and emotions’ (2018: 21). These feelings and emotions lead the
creative artist to become aware of ‘something’ that needs to be expressed.
He describes this something as follows: ‘This something is emerging from a
place where there is no form, no shape, no time. It is emerging from the un-
conscious and the only initial connection we have with it is that we can feel
it’ (2018: 23). Once this something or ‘fragile notion’ starts to emerge, artists
are then moved to create, a process that will involve collaborating with others
and sharing one’s ‘innermost personal feelings’ (2018: 25). Here, as elsewhere
in the book, Knudsen makes the crucial link between the personal and the
universal: ‘what is intensely personal turns out to be paradoxically universal.
What we think might differentiate us from others, conversely unites us and
brings us together’ (2018: 25). Knudsen draws on the theories of Carl Jung
and the concept of the ‘collective subconscious’ to support this link between
the personal and the universal. In this chapter, Knudsen argues convincingly
that there is a necessity about the creative act. He also explores the journey
of a fragile notion, which initially reveals itself as a feeling or emotion which
needs to find expression. He takes that notion on a journey ‘through a creative
and industrial process, through an expressive form, to the impact in the hearts
and minds of others’ (2018: 17). It is a compelling and entertaining narrative.

There are recurrent themes throughout the book. As well as the connection
between the personal and universal, Knudsen returns throughout the book
to the importance of feelings and emotions in creativity. He suggests that
emotions such as fear and anxiety are self-assertive in nature whereas feelings
such as love are participatory in nature, allowing the individual to merge with
the wider environment and with others. As we have seen, it is a recognition
of these feelings and emotions that is at the heart of why we create. In the
chapter on ‘What is Creativity’ Knudsen describes the role of play in the
creative process and emphasises the need to develop a state of mind that
allows ideas to emerge. He describes the process as follows: ‘There is a letting
go and trusting of the unconscious movements of our feelings and emotions’
(2018: 57). Knudsen returns to the importance of feelings and emotions in
the chapter on ‘'Why Story’ and relates each separately to a different narrative
form: ‘As storytellers there are themes embedded in our stories that may best
be told through an engagement with our audience’s self-assertive emotions,
themes that may best be told engaging through our audience’s participatory
feelings, or perhaps a bit of both’ (2018: 89). Knudsen argues that in Western
society there is a tendency for the narratives to engage our self-assertive
emotions whereas in other societies, which are less dominated by materialist
world views, there are more examples of transcendental narratives that
engage participatory feelings. In the concluding chapter on ‘Transformations’
Knudsen suggests that denial and fear are the two great obstacles for
filmmakers and suggests that people sometimes conveniently deny that they
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are attracted to certain stories because of their own personal feelings and
emotions. According to Knudsen, the creative process at each stage calls
for courage and this involves being honest with oneself about our deepest
motivations, our feelings and emotions.

Throughout the book there is a strong link to the concepts and language
of psychology. As we have seen, Knudsen draws on the theories of Carl Jung,
especially around the ‘collective unconscious’. He refers also to Jung’s concept
of ‘archetypes’ and how that links to prototypical stories. The language of psy-
chology however pervades the whole book. In the chapter on ‘Why Create’
Knudsen points to the consequences if we do not respond to the necessity to
create: ‘(...) we become unsettled, unhappy, disturbed and, in extreme cases,
depressed and angry’ (2018: 26). He describes what happens when emotions
take hold, referring to ‘fight or flight’ and the ‘sympathetic nervous system'’
(2018:22). In describing a case study involving one of the Storylab participants
he describes the process by which the participant was able to come to terms
with conflicting feelings and refers explicitly to a ‘therapeutic outcome’ (2018:
62). Knudsen refers again to ‘flight or fight’ (2018: 88) in the chapter on ‘Why
Story’in relation to the self-assertive emotions. As mentioned above, Knudsen
refers to two contrasting types of storytelling: “...on the one hand what I call
psychological realism in which our emotions are engaged through our sym-
pathetic nervous system while on the other hand what | call a transcenden-
tal realism in which our feelings are engaged through our para-sympathetic
nervous system’ (2018: 89). The language of psychology permeates the whole
book as it relates to the core theme around feelings and emotions. The book
gives the impression that the creative act, from the original development of
an idea through to the narration, is a form of psychological therapy and that
those who do not find their personal voice risk some form of psychological
harm.

In his summary Knudsen again speaks directly to his audience ‘you, the
filmmaker’ (2018: 112) but this book is likely to have broader appeal. The
section on ground-breaking films for instance (2018: 64-75) which Knudsen
describes as ‘cinematic examples of creativity at work’ (2018: 75) is likely to
appeal to any media student, or anyone with a passion for film. The book
will also be of interest to other academics, especially those involved in prac-
tice-based research. This book provides a passionate and personal endorse-
ment of the value of filmmaking. It is likely to inspire emerging filmmakers
or possibly filmmakers experiencing some form of writer’s block, looking for
ways to develop their own authentic and personal voice. The central thesis
of the book on the importance of exploring the deeply personal in order to
be able to communicate something that may be of universal interest is con-
vincing. It does however raise some questions which the author himself goes
some way to addressing. Many great artists clearly do not consciously explore
their ‘deepest motivations' and operate in a much more instinctive way. It is
worth noting that it was only from the time of the Romantic movement that
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artists started to self-consciously put their own emotions and feelings at the
heart of their work. Knudsen includes a quote from Mozart: ‘My ideas come
as they will, I don’t know how' (2018: 56). Knudsen himself points to the po-
tential problems of filmmakers trying to understand the nature of creativity
and overthinking things: ‘But from a filmmaker’'s perspective, wishing to find
that personal voice, conscious thinking of these issues, as we have discussed
earlier, will likely not lead to creative decisions and acts’ (2018: 76). There is a
paradox here as the book itself is highly reflective and will stimulate thinking
around these issues. Be that as it may, this book achieves its stated aim of cre-
ating an applied theoretical reflection that can be of practical use to cinematic
storytellers. But it also does a lot more. It provides a unique and fascinating
perspective on the creative process which will be of wider interest not only to
academics and creative artists but also the engaged general public, the audi-
ences who are themselves so vital in the creative process.

References

Knudsen, E. (2018). Finding the personal voice in filmmaking. London, UK: Palgrave
Macmillan.

Conflict of interest: There are no conflicts of interest to declare.
Financial support: No funding was received for this study.

Cikar ¢atismasi: Cikar catismasi bulunmamaktadir.

Finansal destek: Finansal destek bulunmamaktadir.

252| ETKILESIM ‘Y|l4‘5ay|7‘ Nisan 2021



KIiTAP INCELEME / BOOK REVIEW

“THE URBAN POLITICS OF SQUATTERS' MOVEMENTS"
UZERINE BiR iINCELEME

A. Fulya SEN*

Sen, A. F. (2021). “The urban politics of squatters’ movements” tizerine bir inceleme.
Etkilesim, 7, 253-255. doi: 10.32739/etkilesim.2021.7.129

Bu ¢alisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
This study complies with research and publication ethics.

Bu calisma, dokuz Avrupa kentinde (Madrid, Barselona, Sevilla, Roma, Paris,
Berlin, Kopenhag, Rotterdam ve Brighton) squatting (bos binalari isgal etme)
hareketlerinin gelisimine isik tutmakta ve bir toplumsal hareket bicimi olarak
squatting pratiklerini incelemektedir. Squatting, terk edilmis veya bos bir ara-
ziyi veya bir binayi isgal etme ve yasa disi olarak yerlesme eylemi olarak ta-
nimlanmaktadir. Bosalan binalari sahibinin izni olmadan isgal etme uygulamasi
2008 yilindaki kiiresel mali krizin ardindan yeniden giindeme gelmistir. Ozel-
likle, daha fazla sayida 6denmemis konut kredisi, icra usulleri ve ev tahliyeleri,
ev sahipliginin ve finansallasmanin ylkseldigi varlikli ve giderek kutuplasan
toplumlarda medyanin ilgisini uyandirmistir. Onceki yillarda da yaygin olmakla
birlikte, squatting genellikle gérinmez ve marjinal bir olgu olarak kabul edil-
mis; ancak, Bati kentlerinde artan oranlarda belirgin hale gelmesi ekonomik
durgunlugun bir gostergesini temsil etmeye baslamistir.

Martinez Lépez (2018: 1-2), kapitalizmin son krizinin aniden gelmedigini,
1980’lerden beri kisitlanan konut yardimlari ve 6zellestirilen sosyal konut stok-
larini neoliberalizmin yikic etkilerinin izledigini ve Avrupa Birligi'nin 6zellikle
ispanya, Portekiz, Yunanistan, irlanda ve italya gibi tiyelerine kemer sikma poli-
tikalari uyguladigini belirtmistir. Ayni zamanda, zayif llkelerin devlet borcunu
hedef alan uluslararasi sermayenin serbest akisi kiresel emlak spekilasyo-
nu ve finansallasmasi ile yoksullarin ve isci sinifinin kentsel yasamin 6ziinden
uzaklastirilmasinin 6niinl acan kentlerin yenilenmesi, yeniden gelistirilmesi ve
soylulastiriimasi siirecine dahil olmustur. Mekansal ayrisma ve ekonomik olma-
yan konutlandirma, 6zellikle 2015'teki go¢ dalgasindan sonra gé¢menleri ve
miltecileri etkilemistir. Bu birlesik etki, evsiz insanlarin ve marjinal gruplarin
binalari isgal etmelerini (squatting) makul bir ¢6ziim olarak gérmeleri sonucu-
nu dogurmustur.

* Profesdr Doktor, Firat Universitesi, iletisim Fakiiltesi,
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Bu noktada, Martinez Lépez (2018: 2) bircok Avrupa kentinde binalari
isgal etmenin kendine 6zgi bir ifade bicimi oldugunu, kiiresel kapitalizmin
sikintilarina bir tepkiyi icerdigini ve gencler ve solcu anarsist hareketler
tarafindan kurulmus bir siyasal protesto repertuari olarak daha ¢cok med-
yadaki olumsuz temsiller ve ceza kovusturmalariyla tanimlandigina dikkat
cekmektedir. The Urban Politics of Squatters’ Movement (“Squatters” Hare-
ketinin Kentsel Siyaseti) adli bu calisma, bos binalari isgal etme eylem bi-
cimlerinin farkli varyasyonlarini siyasal etkileri, toplumsal kompozisyonlari
ve motivasyonlari acisindan analiz etmeyi ve gelisim sirecine 1sik tutmayi
amaclamistir. Kitap, ayrica, squatting pratiklerinin nasil ve nicin degisti-
gini ve ne olcide kentsel hareketlere dontstiklerini tartismis ve secilen
kentlerdeki sosyo-mekansal yapilarin ve bina isgallerinin siyasi etkilerini
sistematik olarak karsilastirmistir. Kitabin bir diger 6zelligi ise, bélim ya-
zarlarinin cogunun squat eylemlerine katilmis olmalaridir. Bu calisma, SGEK
(Squatting Europe Kollective) biinyesindeki aktivist arastirma aginin ortak
fikir ve deneyim paylasimlarina dayanmaktadir.

Bu kitap squatting pratiklerinin ayni zamanda squatting eylemlerini de
sekillendirdigini ileri sirmektedir. Squatting hareketleri; kentsel hizmetle-
re, olanaklara ve kentsel demokrasiye vurgu yapan Lefebvre’'nin “right to
occupy” (isgal etme hakki) anlayisini referans almaktadir. Calismada yer alan
ornek incelemeler ampirik bulgulara dayanmaktadir. Ornek olaylar; yer, is-
galin ve tahliyenin tarihi, alanin tird, boslugun siresi, bina sahipligi, dahil
olunan siyasal aglar, gelistirilen aktiviteler, yasal kosullar, mizakereler, tah-
liyeden sonra alanin kullanimi, squatter'lara yonelik saldirilar, bos alanlari
dizenli kullanan organize gruplar, web siteleri ve konu ile ilgili diger bilgi
kaynaklari gibi kategoriler {izerinden analiz edilmistir. Ozellikle, squatting
hareketlerinin aktif oldugu metropoller 6rneklem grup olarak secilmis ve
ornek incelemeler karsilastirmali olarak yorumlanmistir.

Kitap boyunca, “squatting” pratiklerinin kentsel gelisme séylemlerinden
dislandigi ve toplumsal sapkinligin illegal durumlari olarak tanimlandigi
vurgulanmis, toplumsal hareketler Gzerine ¢alisan aktivistler ve akademis-
yenlerin kapsayici stratejileri dislanmanin baskisina bir ¢6zim Gretmeleri
amaclanmistir. Squatting hareketleri konut sorununu temel almaktadir.
Kapitalist kentlerdeki konut kitligi, pahalilik, emlak spekiilasyonu, sosyal
konut politikalari ve ev sahibi olma yoniindeki baskilar squatting hareket-
lerinin temel itiraz noktalarini olusturmaktadir. Son 30 yildir hegemonik
bir anlayis haline gelen neoliberal yeniden yapilandirma projesi, 2000’lerin
basindan itibaren radikal kent hareketleri baglaminda bir direnisle karsilas-
mistir. 2000’lerin ortalarindan itibaren ise 6zel milkiyet korumasi ve elit-
lerin cikarlari kent baglamindaki kolektif eylemlere karsi gliclendirilmistir.
Bu baglamda, squatting daha 6nce bina sahipleri ve isgalciler arasinda bir
sivil catisma olarak gériiliirken, ingiltere ve Hollanda gibi Avrupa iilkele-
ri tarafindan yeniden kategorize edilmis ve ceza gerektiren bir su¢ olarak
tanimlanmistir. Yeni kentsel toplumsal hareketler ise squatting pratiklerini
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mesru bir sivil itaatsizlik ve protesto bicimi olarak geri kazanmak icin mi-
cadele etmektedir.

Karsilastirmali incelemenin ilk sonucu squatting hareketlerinin farkli
kentlerde farkli ériintiler icermesi olmustur. Ornegin, Berlin'de komiinal
isgal eylemleri, yasallasmasinin ardindan, altenatif yasam topluluklarina
donilsmustir. Paris’'te ise daha fazla ev “squatting”e dahil olmus ve daha
fazla isgalci yasallasma anlasmasina katilmistir. Komiinalizm yanlisi olan
squatting eylemleri, resmi makamlarin dava konusu yapmasi ve kriminalize
etmesiyle uyumlu bir bicimde, medyada olumsuz olarak cercevelenmistir.
Emlak spekiilasyonlari, sosyal konut politikalari ve kent merkezlerindeki
soylulastirma sirecleri squatting hareketlerinin ana eksenlerini olusturma-
si bakimindan, sosyo-mekansal miicadele baglaminda, siyasal elitlerle ve
diger toplumsal hareketlerle de baglantilidir. Ayrica, squatting eylemleri-
nin farkli medya temsilleri de onlari bir su¢ konusu haline getirmis veya
daha fazla toplumsal toleransin gelismesini saglamistir. Bos binalarin isgal
edilmesi pratigi Gzerine kurulu squatting hareketleri, bir toplumsal hare-
ket bicimi olarak konut sorununa odaklaniyor olsa da, daha genis planda
toplumsal icermenin, ticari olmayan kiltirin ve dogrudan demokrasinin
desteklenmesini amaclayan “kent hakki” ve diger miicadelelerle birlikte
dislinildiginde genis bir arka plana sahiptir.
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James Bridle, teknoloji lizerinde calisan bir yazar ve sanatcidir. Pek cok ese-
ri galeriler ve kurumlar tarafindan siparis edilmis, diinya capinda ve internette
sergilenmistir. Yeni Karanlik Cag: Teknoloji ve Gelecegin Sonu adli kitabi da tek-
nolojiyi mesele edinen bir yapit olarak 2018 yilinda Verso Books tarafindan ya-
yinlanmistir. Tirkceye kazandirilmasi ise Kemal Gilec'in cevirisiyle Metis Yayi-
nevitarafindan gerceklestirilmistir.

Yeni Karanlik Cag, teknoloji ve onun doniisimiinin insan hayatina en {st
seviyeden etkisini ele almaktadir ancak bunu yaparken de ona mesafeli durma-
nin 6neminin altini cizmektedir. Bu baglamda James Bridle toplumsal, kiltd-
rel, ekonomik tiim problemlerin ortasina da teknolojiyi yerlestirmektedir. Tim
bunlari yaparken teknolojiyi “yarilma”, “islemleme”, “iklim”, “hesaplama”, “kar-

masiklik”, “idrak”, “suc ortakligi”, “komplo”, “es zamanlilik” ve “bulut” basliklari
altinda degerlendirmektedir.

James Bridle, bilgisayarinda Bati Kanadi (The West Wing) dizisini izledigi
sirada, tam da “keske teknoloji acil durumlarda sana ulasmanin bir yolunu bul-
mus olsaydi” repliginin gectigi yerde bozulmasindan hareketle kitabina bas-
lamaktadir. iddia ettigi lizere kitap da acil bir durumda teknolojinin bize ne
anlatmaya calistigi ile ilgilidir. Ancak bundan sonra teknolojinin acil durumlar-
da bize ulasabilmesinin bedellerinden bahsediyor Bridle. Oyle ki, neyi, nasil bil-
digimiz ve bilemedigimize o karar veriyor. Ayrica ginimizdeki problemlerin
cogunun da teknoloji temelli olduguna dikkat cekerek, ona bakisin elestirel
olmasi gerektiginin altini cizmektedir. Aksi halde sistemlerin arkasindakinin
goriinmez olacagini ileri sirmektedir Bridle. Bu beraberinde yeni esitsizlikle-
ri getirecektir. Nitekim Massimo Ragnedda ile ortaklastigi nokta da burasidir.
Ragnedda (2020) da dijital teknolojilerin onlara erisim disinda ¢ok boyutlu bir
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esitsizlik durumu olusturdugunu ileri siirmektedir. Bridle'in bélime adini ver-
digi yarilma da tam anlamiyla budur esasen.

Bulut gibi sistemleri g6z 6niine aldigimizda bunlar basit bir bulus gibi goriin-
se de glinimuzde onlar sayesinde disinlriz. Ancak gorinmez iktidar iliskileri
onun icerisinde saklidir. Bu yizden bulut metaforu esasen yanlistir. Fiziki bulu-
tun goélgesinin distidga yer belli olmakla birlikte sanal bulutunki belli degildir.
Bu yiizden sanal buluttaki iktidar iliskileri kolayca gorilmez. Tim bunlar her
seyi bilme istedimiz ile birlesince ‘Aydinlanma’nin her seyi bilme istenci karsi-
miza cikar.

Burada Adorno ve Horkheimer'dan (2014) hareketle “diinyayi aydinlatmasi
umulan seyin ta kendisidir onu karanliga goétiren” climlesi “yeni karanlik cag”
fikrini 6zetlemektedir. Darmadadin bir bilgi un ufak edilmis bir gercekligi karsi-
miza c¢ikarir diyor Bridle. Bununla birlikte teknoloji her zaman hayatimizda yer
almaktaydi. Ge¢mis toplumlar bunu farkli sekillerde kullanmislardir. Bu yiizden
onun Gzerine konusmak ve elestirmek giinimiz aga bagli kamularini anlamada
kritik 6nemdedir. Bunun icin ise bir yarilma olarak konusmamayi terk etmeliyiz.

Aksi halde 1880'lerde Bell’in islemlemenin atalarindan sayilabilecek foto-
fonu icat ettiginde basina gelenlere benzer bir durum ortaya cikabilir. Tipki
onunla alay edildigi gibi giinimiizde John Ruskin’in “vebali bulut” tasviri ile
alay edersek komik duruma disebiliriz. Bu bir birikimdir. Tipki hava durumu
tahminlerinde oldugu gibi, Lewis Fry Richardson’un cephede yaptigi islemsel
hava tahminlerinin ilk bilgisayar olan ENIAC ile bulusmasi nasil islemleme ri-
yasini gerceklestirmisse gelisme bir nevi 6n gorilemezdir. Zaten islemleme
girisimleri de durmamistir. Daha hizli islemleme arzusu ile ENIAC ve IBM SSEC
gibi bilgisayarlar askeri (6zellikle Hippo programinda oldugu gibi niikleer prog-
ramlar dahilinde) amaclar ile birleserek islemleme kapasitesi genisletilmistir.
Bunun gibi slirecler Whirwind I gibi sistemlerin Nisan 1951'de MIT'de cevrimici
olmasiyla desteklenmistir. Bu bilgisayar, hem meteorolojik hem de ucaklaricin
bir hava tahmin sistemiydi. Kisacasi bu girisimlere islemlemenin atasiydi diye-
biliriz. Bridle bu noktada bilgisayarlarin islemleme kapasitesinin artmasinin
diinyayi daha iyi bir yere getirip getirmedigiyle ilgileniyor. Ya bilgisayarlar din-
yayi daha iyi bir yer yapmiyorsa? Ya eskiden oldugu gibi glic denklemini yerine
getiren gorevleri olan bir islevi s6z konusuysa?

Bridle aslinda goriinmez islemlerin hayatimizda ne kadar 6nemli oldugu
bir doneme isaret ediyor. Bu tir yazilimlara bagimlilik da giinden giine arti-
yor. Giindelik bir seyahat bile artik bu kodlara bagimlidir. Ustelik ilerlemek icin
strekli glincellemeye ihtiyac duyan bu yazilimlar hi¢ de 6zerk degildir. Tarle-
ton Gillespie'nin (2014: 167-168) de belirttigi gibi algoritmalar insan yasamini
dogrudan etkileyen unsurlara sahiptir. Bu haliyle de kamuyla dogrudan ilgili
matematiksel siireclerdir. Bu yiizden kendi bilgi ekosistemimize odaklanirken
algoritmalarin kiltirel, ekonomik, toplumsal ve siyasi formlar olarak ele alin-
masi gerekmektedir.
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Emek siireclerinden, sosyal hayatimiza, e-kitaptan, miizik portallarina hep-
si birer kod alanidir. Kiiltiiriin kendisi de bir kod alanina dénistyor ve glic esit-
sizlikleri bu alanlarda gériinmez vaziyettedir. islemleme de bu sekilde kiiltiiri
blyltme, cerceveleme ve bicimlendirme ile kalmayip onu donistiirmektedir.
Google da once bilgiyi kendi biinyesinde sakladi, simdi onu doéndstiriyor.
Facebook da iliskileri ortaya cikarip, bize kendine gore bir toplumsal iliski mo-
deli sunuyor. S6z gelimi bilinmezliklerle ve opakliklarla dolu bir siirecten bah-
sediyoruz. Ustelik bize gri bir alan birakmadigindan sirtimizi tamamen islem-
lemeye dayamis vaziyetteyiz. Ucunda 6lim bile olsa islemlemenin giicli daha
cekici halde. Bu da zihinsel tembellige neden oluyor. Bunun sonucunda makine
gibi disiniyoruz. Bridle gercekligin kendisinin de git gide bir bilgisayar halini
aldigini séylerken, artik ona karsi durmanin havanin kendisine muhalefet et-
mekten bir farkinin olmadigina dikkat cekmektedir.

Ustelik islemleme giiciindeki artis iklimi de etkilemektedir. Sibirya'daki buz
daglarinin artan oranda patlama faaliyetleri gibi doga olaylari iklim degisikligi
ile dogrudan baglantilidir. Bu da ag baglantili diinyada yerel sonug diye bir se-
yin olamayacadina dikkat cekmektedir. Oyle ki, Arktik'teki Norvec topradi olan
Svalbard’'da donmus toprak altinda yer alan tohum bankasi s6z konusu siirec-
lerden etkilenmektedir. Dinyanin tim tohumlarinin yer aldigi bu banka islem-
lemenin ihtiya¢ duydugu elektrik sarfiyatindan dolayr yok olma tehlikesi ile
karsi karsiyadir. Dolayisiyla tohum bankasi 6rneginde goriilecegdi gibi natamam
olan bilgimizi tamamlamak ugruna bir kriz kapidadir. Ustelik islememe kaynak-
Ui iklim krizi Arktik'te sadece tohum bankasini tehdit emiyor. Yer altinda antik
uygarliklardan kalan essiz bulgular da donmus topragin erimesiyle kontrolsiiz
bicimde ortaya cikip, kaybolup gidiyor. Kopenhag Universitesi'nden Tiyal Aras-
tirma Merkezi Midiir( Prof. Bo Elberling de buzlar eridiginde “artik geri dénis
yok diyor”. Bridle'a gére bu durum ise tam anlamiyla bir kisir dongi gorintisi
vermektedir. islemlemeye dayali bilmek istedigimiz, yer altinda yer alan isken-
deriye Kitiphanesi blyikliginde bir bilgi birikimini yok etmektedir.

Ustelik bu liste uzayip gitmektedir. islemleme kaynakl kiiresel i1sinma ile-
tisim, enerji, tasimacilik ve su sebekelerini de etkilemektedir. Sire¢ toplumun
ekonomik ve bilissel cercevesini olusturan cagdas enformasyon aglarinin kire-
sel isinmaya neden olmakla birlikte, onun kendisinin de bu siirecten etkilene-
cedini gosteriyor. Ornegdin bir iPhone 45 derece sicaklikta calisamiyor. Bunun
gibi iklim dedgisikliginden etkilenen bir siiri altyapi s6z konusudur. Zamani ve
mekani yikmak icin kurdugumuz sistemler, zamanin ve mekanin saldirisi al-
tindalar. Ustelik islemleme iklim degisikliginin hem kurbani hem de destekgisi
olarak gériiniiyor. Bununla birlikte elektrik tiketiminde dijital teknolojilerinin
payl giinden giine artmaktadir. Bu artis karbon salinimini artirdigindan zaten
hiper nesne bicimine biriinmis teknolojik etkileri fark etmek de imkansizla-
siyor. S6z konusu karbondioksit artislari disinmemizi engellediginden artik
tiim bu olanlari disiinmenin imkansizligina dikkat cekiyor Bridle.

Fakat Bridle giiniimizde olanlarin bir giinde gerceklesmedigine dikkat
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cekmektedir. Buharli motor vakti diye tanimladigi teknolojik gelismenin ol-
gunluga eristigi kirilma noktasina isaret ediyor burada. Manyetizma, World
Wide Web gibi kelimeler boyle sireclerin Grinddir. Zamani geldiginde ortaya
cikiverirler diyor. Moore yasasindaki gibi her seyin teknolojik olarak kicilece-
di varsayimlari bunun gerceklesecedini 6ngormdistir diyebiliriz. Buna, Gates
Yasasinda oldugu gibi yazilim hizinin makineye yiklendikten sonraki her 18
ayda bir yariya diismesi gibi durumlar da eklendiginde bunun gibi gelismelerin
ilerlemenin lokomotifi oldugu gorilmektedir. Bridle, Gates ve Moore yasalari
yiziinden sahip oldugumuz teknolojiye elestirel yaklasmanin énemine dikkat
cekmektedirler. Esasen blyiik veriye dayanan bu gelismelere elestirel yaklas-
mazsak farmakoloji gibi alanlarda goriildiigi Gzere teknolojik ilerlemenin cok
da fazla bulusu getirmedigini géremeyiz. Bridle da buna dikkat cekerek biyiik
veriye dayanan sistemlerin aslinda ¢ok da fayda getirmedigini ileri sirmus ve
buna bilimsel bazi seylerin ters gittigi anlamina gelen Eroom Yasasi adini ver-
mistir.

Ustelik bu siireclerden bilimsel faaliyetin kendisi de 6z olarak oldukca be-
lirgin bicimde etkilenmektedir. Arastirma suiistimalleri bliyiik veri ile artmistir.
Ancak Hwang Woo-Suk ve Diederik Stapel gibi arastirmacilar calismalarinda
veri sahtekarligi yapmislar ve bunlar ortaya ¢ikmistir. Sorun sadece bunlarla
sinirli da degil. Tekrar edilebilirlik %70 oraninda azalmistir. Fakat Bridle bu du-
rumun yine biyik veri ile ortaya cikabildigini belirtiyor. Eger biyiik veri olma-
saydi ne s6z konusu suiistimaller ortaya ¢ikabilirdi, ne de tekrar edilebilirligin
cok az oldugu. Nitekim bilimsel sonuclarin tekrar edilebilirligine yonelik P-ha-
cking teknigi, ortalama bir deger belirleyerek bilimsellige yonelik bir orta yol
bulmustur. Fakat bilimsel niteligin denetlenmesi krizini asmaya yetmiyor bu.
“Neden Yayinlanan Bircok Arastirmanin Sonuclari Yanlistir?” sorusunun cevabi
hala mimkin dedildir. Sonuc olarak karsimiza niteligin denetimindeki basari-
sizlik gikmaktadir. Makale sayisinin artmasi, bu rakamlarin kurumsal itibar oyu-
nuna donidsmesi temel nedenlerden birisi gibi durmaktadir diyor Bridle.

Bridle bir de bilimlerin biyiik veri bilimine doniistigind iddia etmektedir.
Neden yeni bilimsel gelismelerin frene bastigini sorunsallastiriyor kendisi: “Ko-
lay hedeflere coktan ulasilmis olmasi mi?”; Bridle'in bu soruya cevabi “hayir”.
Daha kesfedilmeyi bekleyen bir siirii mesele var. Mesele, mevcudun daha mali-
yetsiz ve siirdirilebilir olabilecegidir. Ayrica glinimizde yasal siirecler eskiye
gore daha sikidir. Zaten her sey artik gereksiz veri yiginlari ile birlikte maki-
nelere devredilmis vaziyettedir. Bu noktada Bridle, insan 6zneyi tekrar oyuna
dahil etmenin 6nemine dikkat cekerek, 6nemli olanin 6ndimdzdeki bulgulara
nasil yanit verdigimiz oldugunu vurgulamaktadir. S6z gelimi ginimiizde algo-
ritmalarin insanlar hakkinda olim-kalim karari verebilmesine glivenemeyiz.
Ustelik siklikla manipiile edildigini bile bile (Chen, 2020).

Bu siiregler karmasik streclerdir. Bridle aglarin gériinmez formlari ortaya
cikarmak icin “Tho Nor” adli proje kapsaminda 2014-2015'te Guy Debord’'dan
hareketle bir psikocografya turuna ¢ikmistir. Kiiresel manzarada sanalin izle-
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rini aramis. Cevresindeki tiim dijital izlerin haritasini ¢ikararak bir “datawal-
king” gerceklestirmistir. Sonuc olarak tim dijital izlerin ucunun karanlik bir
havuza ciktigini gérmiistir. Ustelik algoritmalar sayesinde bu siirecler insansiz
bir sekilde gerceklestiriliyor. Borsalar, Amazon'un Kiva adli robotlari vs. hepsi
bu karanlik havuzlara hizmet etmektedir. Bunun insanli versiyonunu 1960’lar
ve 70’lerde Japon otomobil iireticileri de yapmistir. Uretimi dakik bir diizene
indirgeyerek insan bedenini makine gibi kullanmislardir. Ginimizde UBER
sofdrleri de kati s6zlesmeler yziinden ayni bicimde calistirilmaktadir. Zaten
sonunda hepsinin yerini robotlarin bir sekilde alacagini belirtiyor Bridle. Oyle
de oluyor. Bu durum sirket sahiplerinin de islerine geldigi gibi ortada cogu za-
man bir sorumlu da bulunamiyor. Gindn sonunda pek ¢ok krizden algoritmalar
sorumlu tutulmaktadir. Associated Press'in Beyaz Saray'da patlama haberinde
gorilecegi gibi ya da Dow Jones’'un 150 puan diismesine sebep olan algorit-
malar gibi. Bu durumu bir de nesnelerin interneti ile disinin diyor Bridle.
Evde hayati bir algoritmik hata oldugunda bunun sonucunu canimizla 6dersek
ne olacak?

Nitekim makinenin idrak yetenegine sonuna kadar giivenemeyecegimiz
asikardir. Bir makinenin ormandaki tanklari tespit edebilmesi icin egilmesi ge-
rekir. Bu da yapay zeka ile miimkindir. 2011°deki Google Brain sistemleri de
bazi objeleri kendiliginden tanimistir. Facebook da Deep Face ile aynisini yap-
mis ve 4 milyon kullanicinin fotografini kullanmistir. Korkutucu olan bir sonra-
ki yazilimin tanimaktan ziyade 6éngérmesidir. Cinli Xiaolin Wu ve Xi Zhang da
suclularin Fiziki 6zelliklerine gore taninmasina yonelik boyle bir calisma yap-
mislardir. Fakat makinelerin idrak yeteneklerine glivenip nesnellik olusturma
disiincesi bastan yanlis gibi gorindyor. Fakat yaratilan teknoloji de yanlidir.
Suc kriterlerini kim sececek diye bir soru sorarsak kablonun ucuna ulasmis olu-
ruz. Bu yizden teknoloji ve diinya arasinda nesnel bir béliinme yaratmanin so-
nuclari agir olabilir. Kasparov'u yenen satranc bilgisayari da sadece komutlari
yerine getiriyordu. Anlamdan yoksun oldugu gibi sadece belli hesaplamalari
yerine getiriyordu. Ustelik kendince anlam tretme girisimlerinin de basarisiz
olduguna dikkat cekiyor Bridle. Ornegin farkli fotograflari birlestirerek kendi-
lerince ortaya farkli bir fotograf cikarabiliyorlar. Ancak ortaya ¢ikan tamamen
anlamsiz bir gériintiiden 6teye gidemiyor. Ancak Google'in ceviri hizmetlerinde
ve satrancta oldugu gibi siirekli yeni seyler 6grendiklerini de reddedemeyiz.
Bridle bu noktada onlarla isbirligine gitmenin daha faydali olacagina degin-
mektedir.

is birligi, suc ortakligina da dénisebilir. Londra Olimpiyatlari’'nda kullani-
lan droneler hakkinda ve Soguk Savas doneminde Sovyet denizaltisi K-129'un
batik enkazinin ¢ikarilmasinda oldugu gibi bu sirecler hakkinda gizlilik s6z
konusu olabilir. Boylece teknoloji bir su¢ ortagina dondsebilir. Ve sirekli bir
“Glomar yanitina” maruz kalinabilir. Ustelik CIA, NSA ve Rus/Cinli muadillerinin
yaptigi gibi ginimuzde yeni teknolojilerin 6nciisi sayilabilecek bu kurumlarin
hayal gliclini tasavvur etigimizde gercekten bir suc ortaklidi ile karsilasilabilir.
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ingiltere’de ise durum daha da fenadir. Bu noktada Edward Snowden'in Lau-
ra Poitras’'a gonderdigi e-mail de akillara geliyor: “unutma gectigin her sinir,
verdigin her siparis, yaptigin her arama, 6nidnden gectigin her baz istasyonu,
edindigin her arkadas, yazdigin makaleler, girdigin internet siteleri, yazdigin
konu basligi ve gonderdigin paket bir sistemin kontroliinde”. Bunu énlemek
icin ise ne Amash-Convers gibi yasalar ne Temsilciler Meclisi ne de Senatoise ya-
ramaktadir. Zaten Bridle da en kotinin buna alismak olduguna dikkat ¢ekiyor.
Bu duruma kendimizden bir “Glomar yaniti” Giretiyoruz. Yani ne onay veriyoruz
ne de inkar ediyoruz.

Joseph Heller'in ikinci Diinya Savasi’'nda gecen Madde 22 adli romanindaki
pilotlar gibiyiz aslinda. Ugsak deli, u¢masak akilli olarak nitelendirilecegdiz. Bu
durum irrasyonel sistemlerdeki rasyonel kisilerin ikilemini ortaya koymaktadir.
Gercek su ki tim mahrem veriler bir sekilde kamusallasabilmektedir. Komplo
teorisi gibi goriinebilir. Ancak Bridle bu noktada komplo teorilerinin nasil haya-
timizin merkezinde oldugunu gékyiiziindeki ucaklarin biraktiklari izlerden yola
cikarak anlatmaktadir. Kimisi izlerin gokylzin kirlettiginiileri strerken, kimisi
de onun hava durumunu degistirme faaliyetlerinin bir parcasi olarak goriyor.
Pek ¢cok komplo teorisi de var olmakla birlikte bu iddialar glivensizlik salginini
koriklemektedir. Teoriler ne boyutta olursa olsun komple teorileri diinyanin
dile dokilmeyen gozlemlerinden duydugumuz korkunun ifadesidir. Bu kor-
kular somiirilmeye de aciktir. Nitekim siyasiler tarafindan da somdrdalir. Me-
sela Trump bu kirliligi durduracagini belirtmistir. Ancak bunlar ‘antropojenik
sirris’ bulutlaridir. Bazilarinin komplo teorisinde yer aldigi gibi zehirli gazlari
da barindirmaktadirlar. Hatta havacilik endistrisinin iklim krizini tek basina
koriklediginden bile bahsedilebilir. Jetleri gékten indirdigimizde bunun etki-
sini gorebiliriz. Fakat farkli komplo teorileri her zaman olacaktir. Clinki burasi
komplolarla dolu bir diinyadir. Komplo teorisi cagimizin hakim anlatisidir.

Bridle'in degindigi bir diger mesele de es zamanli olarak internet icerikleri-
nincogalmasidir. YouTube'da yer alan 26 milyon izlemeli Kinder stirpriz yumur-
ta videosu ve Arabalar filmi temali sekerlemeler Bridle’a gore derinlemesine
bir incelemeyi hak etmiyor esasinda. Ancak giiniimizde bunun gibi binlercesi
var ve ilgi gérmektedirler. ilginin temel sebebi ise icerik {reticilerin YouTube
ile ortaklasa olarak gelirden pay almalaridir. YouTube, Google Adsense sistemi
ile ortak calisir ve gelirden pay alir. Ustelik icerik ireticiler de devasa paralar
kazanabilmektedir. Ustelik cok kazananlara bakildiginda cocuk kanallari 6ne
citkmaktadir. Ayrica bu platformlarda herhangi bir yas denetimi de yer alma-
maktadir. Bununla birlikte kotiiye kullanimin her zaman olabilecegine dikkat
cekiyor Bridle. Tabi ki boyle bir slirecte sanal robotlarin payr unutulmamalidir.
Yine fisin ucu bir yere ¢iktigi diisiiniildiginde cocuklarimiz bir avug insan gru-
bunun ve onlarin algoritmalarinin hedefinde olabilirler. Bunun sonunda bir
istismar siirecinden de bahsedilebilir. Ustelik Google ve YouTube bunun orta-
gidir.

Ancak Bridle'a gore Google gibi devler niyetlerini gizlemede ve onlari mes-
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rulastirmada gayet basarilidir. Haziran 2013 Bilderberg Toplantisi'nda Google
Baskan! Eric Schmidt bu baglamda inovasyonun giiciine glivenmek gerektigi-
nin altini cizmistir. Hatta George Orwell'a karsi cikarak teknolojinin diinyayi
nasil giizellestirdigini belirtmistir. Ornegin Ruanda'daki katliamda teknoloji
olsaydi boyle bir sonucun ortaya ¢ikamayacagini bile dile getirmistir. Oysaki
Ruanda’daki katliam sirasinda halihazirda teknolojiler zaten kullanimdaydi.
Srebrenitsa’'da da oyle.

Ruanda ve Srebrenitsa’daki eksiklik enformasyon eksikligi degil, harekete
gecme eksikligiydi. Teknolojiler katliamin siddetini artirmaya katki saglamisti
sadece. Askeri gelismelerin teknolojik yeniliklerin lokomotifi oldugu g6z 6niin-
de bulunduruldugunda zaten enformasyonun siddet ile bagini tartismaya ge-
rek bile yoktur.

Sonuc olarak kitap boyunca “yeni petrol veridir” soziiniin hakliigina dik-
kat cekiyor Bridle. Petrole benzer ¢linki kiymetlidir. Ancak isleme ve toplama
teknolojisindeki artis bu kiymeti saf spekiilasyona birakmistir. Tipki petrolde
oldugu gibi veri de emperyal amaclarin odagina yerlesmistir. Nick Couldry ve
Ulises A. Mejias da The Costs of Connections (2019) adli calismada geleneksel
somirgeciligin yerini veri soémirgeciligine biraktigini belirtmektedir. Yani ge-
leneksel somiirgecilik veri ile strdiriliyor denebilir. Veri odakli rejimler ata-
larinin irkgl, cinsiyetci ve baskici politikalarini sirdiriyorlar ¢ciinkd bu 6nyargi
ve tutumlar genlerine kodlanmistir. Verinin etkileri giiniimizde dogayi vs. tiim
diinya bilesenlerini etkiliyor. Petrol de béyleydi ancak onun tepe noktasina
ulastik. Ama veri somirisi sonsuza dek siirebilir. Bu haliyle veri atomunki gibi
sonsuz bir glice benziyor. Bu kadar veri ile hala ne yapacagimizi bilmiyoruz.
Mahremiyet ise yitip gidendir. Daha fazla enformasyonun bizi daha ileriye go-
tlrecegini disindik ancak mihendisligimiz felsefemizden ayri distd. Bu yiz-
denicat ettigimiz ag sistemleriile ilgili yapilmasi gereken tek sey disiinmektir.
Bridle kitap boyunca diisiinmek ve konusmanin énemine dikkat cekmektedir.
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ETKILESIM YAYIN POLITIKASI
ETiK iLKELER VE PAYDAS SORUMLULUKLARI
Etik ilkeler

Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi Etkilesim, yayin
etigini ‘Committee on Publication Ethics (COPE)’ basta olmak (zere uluslar-
arasi diizeyde kabul goren akademik kuruluslarin belirledigi standartlar
cercevesinde uygulamayi taahhit etmektedir. Bu kapsamda, makalelerde yer
alan gériis, disiince ve yorumlardan yazarlari sorumlu olup Uskiidar Universit-
esisorumlu tutulamaz. Nefret séylemi, ayrimcilik, 6tekilestirme ve benzeri etik
disi ifadeler iceren calismalar degerlendirmeye alinmaz. Makalelerin deger-
lendirilme, kabul ve yayimlanma asamalarinin tiimiinde bilimsel ve akademik
etik anlayis esas alinir. Sahte ya da diizmece veriler kullanilmasi, insan veya
hayvanlarla yapilan calismalarda etik disi teknik/yontemlerin uygulanmasi
ve de referans goéstermeden baska kaynaklardan alinti yapilmasinin tespiti
gibi durumlarda ilgili calisma degerlendirmeye alinmaz ve s6z konusu unsur-
lar yazara bildirilir. Yayimlanmis olan metinler, Fikri mlkiyet ve telif haklari
mevzuati esas alinarak, akademik amaclar dogrultusunda atif yapilarak kul-
lanilabilir; ticari amaclarla kismen ya da tamamen ¢ogaltilamaz. Etkilesim'in
uygulamakta oldugu ‘Etik ilkeler’ ayni zamanda dergi paydaslarinin da sorum-
luluk alanlari ¢ercevesinde islerlik géstermektedir.

Etik Kurul izni Gerektiren Calismalar

Etkilesim'in, ulusal ve uluslararasi dizeyde gecerli akademik calisma-
lar ve arastirma kurallari dogrultusunda benimsemis oldugu etik yaklasim
cercevesinde, yazarin ilgili kurumdan ‘etik kurul izni" almasini gerektiren
arastirma tdrleri sunlardir:

* Anket, miilakat, odak grup calismasi, gézlem, deney, gorisme teknikleri
kullanilarak katilimcilardan veri toplanmasini gerektiren nitel ya da nicel
yaklasimlarla yuriatdalen her tirld arastirma,

+ insan ve hayvanlarin (materyal/veriler dahil) deneysel ya da diger bilimsel
amaclarla kullanildigi calismalar,

+ insanlar Gizerinde yapilan klinik arastirmalar,

* Hayvanlar (izerinde yapilan deneysel arastirmalar,

« Kisisel verilerin korunmasi kanunu geregince retrospektif calismalar.
Ayrica;

*  Olgu sunumlarinda “aydinlatilmis onam formu” alinmasi,

« Baskalarina ait 6lcek, anket, fotograflar vb. gérsel malzeme kullanimi icin
sahiplerinden izin alinmasi ve ilgili kisimlarda bu bilgiye yer verilmesi,



e Kullanilan fikir ve sanat eserleri icin telif haklar dizenlemelerine
uyuldugunun beyan edilmesi gerekmektedir.

Bu dogrultuda ‘etik kurul izni'ne dair ayrintilara makale icerisinde yer
verilmesi ve ‘Etik Kurul Onay Raporu’nun makalenin DergiPark Gzerinden Et-
kilesim'e gonderilmesi esnasinda sisteme yiiklenmesi gerekmektedir. Editor
Kurulu, gerek duyuldugu takdirde, yazardan bu konuda ayrintili bilgi isteme
hakkina sahiptir. ‘Etik kurulizni’ gerektirdigi halde rapor sunamayan calismalar
dederlendirmeye alinmayacaktir.

Paydas Sorumluluklari
Yayin Kurulu/Editorler

Etkilesim blinyesinde faaliyet gosteren Yayin Kurulu/Editorler (Sorumlu
Yazi isleri Mid{ir{, Editor, Editér Yardimailari, Dil Editorleri, Web Editérleri, Se-
kreterya,), dergide yayimlanan her tir icerikten sorumlu olup, ilgili maddeler
dogrultusunda asagida belirtilen rol ve yikimlilikleri Gstlenirler:

»  Gorev tanimlari dogrultusunda hukuksal sireglere iliskin her tir sorumlu-
lugu Gstlenmek,

e Yazar ve okurun bilgi talebini karsilamak,

e Etkilesim'in gelisimi icin ¢caba géstermek,

e Dislnce ve ifade 6zgirligini desteklemek,

e Nefret sdylemi, ayrimcilik ve otekilestirmenin karsisinda durmak,
e Etik ilkeler ve fikri haklara saygili olmak,

e Tum siirecleri hesap verebilirlik 6lciitlerine uygun olarak seffaf bir sekilde
ylridtmek.

Hakemler

Alanlarinda uzman hakemler nesnellik ve bilimsellik anlayisi dogrultusun-
da, akademik ve etik ilkelerden de 6diin vermeksizin “kér hakemlik” usuliiyle
Etkilesim dergisinin degerlendirme siirecinde yer alirlar. Hakemler, makale
degerlendirme siirecinde asagida belirtilen kurallara uymak zorundadirlar:

e Degerlendirilmek (izere kendilerine génderilmis olup, uzmanlik alanlar
disinda kalan calismalarin dergi yonetimine bildirilmesi,

e Yazar isimlerini 6grenme ya da yazarlarla herhangi bir sekilde iletisime
girme cabasi icerisinde olmamak,

« Editorlerle her tir iletisimin Etkilesim'in resmi elektronik kanallari Gzerin-
den gerceklestirilmesi,



e Makale degerlendirme siirecinin gizlilik ilkesi dogrultusunda isletilmesi,

¢ Makale dederlendirmede tarafsizlik ve nesnellik ilkesinden 6din veril-
memesi,

e Herhangibir cikar catismasi olasiliginda, inceleme reddi talebinde bulunul-
masi ve durumun editorlere bildirilmesi,

e Degerlendirmenin yalnizca calisma odakli gerceklestirilmesi, kisisel bakis
acisi ve yaklasim tarzi farkliliklarinin degerlendirme siirecine etki etmes-
ine izin verilmemesi,

e Makale dederlendirme raporunun akademik saygi ve nezaket sinirlarinin
disina cikilmaksizin, bilimsellik tavir ve anlayisina bagli kalinarak hazirlan-
masil,

» Degerlendirme sirecinde yer alan hakemlerin, derginin yayin politikasini,
etik ilkelerini ve editoryal tavrini benimsemeleri gerekmektedir.

Yazarlar

Etkilesim'e makale gonderen yazarlarin, etik ilkeler ve yayin esaslarina
uygun Uretimde bulunmalari beklenmektedir. Bu baglamda yazarlarin, dergi
yonetiminin belirlemis oldugu asagidaki kurallara uymalari gerekmektedir:

» Etkilesim'e gonderilen makalenin dijital ya da basili mecralarda yayimlan-
mamis olmasi gerekmektedir.

»  Etkilesim'e gonderilen makale, dergi yonetimine bilgi vermeksizin baska
bir mecrada yayimlanamaz. Ancak makalenin yazar tarafindan geri cekil-
mesi ya da Etkilesim'in degerlendirme sirecinin olumsuz sonuglanmasi
halinde yazarin, makalesini baska bir mecrada yayimlama hakki bulunmak-
tadir.

*  Etkilesim'de yayimlanmis olan bir makalenin baska bir mecrada tipki
yayimi ya da basimi yapilamaz.

«  Makalenin Etkilesim'e gonderimi esnasinda ‘Etik Kurul Onay Raporu’, ‘Telif
Devir So6zlesmesi’ ve intihal oranini gosterir (Turnitin veya iThenticate ize-
rinden alinan) belgelerin de dergi editérligine iletilmesi gerekmektedir.

»  Etkilesim'e gonderilen makalenin 6zgiin ¢alisma niteliginde olmasi, baska
calismalardan yararlanilmasi durumunda akademik ve etik anlayisa uygun
sekilde referans gosterilmesi ve alintilanan eserlerin tamaminin makalenin
kaynakca kisminda listelenmesi gerekmektedir.

*  Makaleye katki sunmayan kisilere yazar kisminda yer verilmemesine 6zen
gosterilmelidir.

* Makalenin hazirlanma/yayimlanma siirecinde herhangi bir finansal destek



alinmasi halinde bu durumun ilgili metinde acik¢a belirtilmesi gerekmek-
tedir.

¢ Kontrol ve/veya dederlendirme sireclerinde makaleye iliskin bilgi, ham
veriya da ek aciklama talep edilmesi durumunda, s6z konusu verilerin ilgili
birimlere iletilmesi gerekmektedir.

e Olasi bir hata ya da dizeltme gerektiren durumlarda, yazarin editorlerle
iletisime gecerek siirece midahil olmasi gerekmektedir.

e Yazarin makaleyi geri cekme talebi yalnizca dederlendirme asamasinda
kabul edilir. Derginin basim/yayim asamasinda makale geri cekme talebi
kabul edilmez.

» Degerlendirme siirecine alinmis makaleler icin yazar isimleri ve sorumlu-
luk siralamasi degistirme talepleri isleme konulmaz.

* Makaleler redaksiyon siirecine tabi tutulduktan sonra basim 6ncesinde
son onay icin yazarlara gonderilir.

ETKILESIM DERGISi YAYIM SUREG VE iLKELERI

Yayim Siireci

Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi Etkilesim, ulusal
hakemli bilimsel bir dergidir.

1. Dergi Editorleri ve Yayim Kurulu génderilen makalelerin hakem siirecini
baslatmadan 6nce ‘Etik Kurul Onay Raporu’, ‘Telif Devir S6zlesmesi’ ve inti-
hal oranini gésterir (Turnitin veya iThenticate lizerinden alinan) belgelerle
birlikte metinleri editoryal 6n degerlendirmeye alir.

2. Etkilesim'de “cift kor hakemlik” kurali uygulanmaktadir. Yazar tarafindan
gonderilen makale editoryal 6n dederlendirmenin ardindan ilgili alanda
uzman iki ulusal/uluslararasi hakeme gonderilir.

3. Hakem raporlarinin olumlu gelmesi durumunda makale yayim siirecine ali-
nir.

4. Hakem raporlarindan birinin “yayimlanabilir”, digerinin ise “yayimlana-
maz” biciminde gelmesi durumunda makale G¢linci hakeme gonderilir.

5. Her iki hakemden de “yayimlanamaz” raporu gelmesi durumunda, editér,
hakem raporlarini, ‘yayimlanamaz’ karariyla birlikte yazara iletir.

6. Hakem raporlarindan birinin veya her ikisinin birden ‘diizeltme karar!’ bici-
minde gelmesi durumunda makale ‘diizeltme’ raporlariyla birlikte yazara
iletilir. Yazarin, en geg bir ay icerisinde diizeltmeleri yaparak makaleyi der-
gi editorligine gondermesi istenir.



7. Yazar, hakem ve Yayin Kurulu'nun gerekceli degerlendirme, elestiri ve
onerilerini dikkate almakla yikimliaddr. Yapilan dederlendirme, elestiri
ve Onerileri onaylamamasi durumunda yazar, bunlari dergi editorliigiine
rapor halinde iletme hakkina sahiptir.

8. Yazar tarafindan diizeltme islemi tamamlanarak dergi editorligiine ileti-
len makale, Editor ve Yayin Kurulu’'nun gerekli gérmesi halinde ayni ha-
kemlere yeniden gonderilir. Bu sirecte ilgili dizeltmelerin 6neriler dog-
rultusunda yapilip yapilmadigina iliskin yeni bir rapor istenebilir.

9. Makaleler, hakem dederlendirme siireclerinin tamamlanma tarihleri dog-
rultusunda siralanarak yayin listesine alinir.

10. Makaleler, yazim dillerine (Tiirkce/ingilizce) gore ilgili editérler tarafindan
redaksiyon siirecine tabi tutulur. Makaleler, basim/yayim éncesinde son
kontrol icin yazarlara génderilir.

11. Dergiye gonderilen makaleler, yayim kapsamina alinsin ya da alinmasin,
yazarlara iade edilmez. Ancak yazarlar makalelerini yayim asamasindan
once, gerekce gostererek geri cekme hakkina sahiptirler.

12. Yayimlanan makaleler icin yazara herhangi bir Gicret 6denmez ve de yazar-
dan Gcret talep edilmez.

13. Makaleler basili ve dijital olmak (zere Ucretsiz erisime aciktir.

Etkilesim Dergisi Yazi Kategorileri
Makaleler

Arastirma Makalesi: iletisim veya sosyal bilimler alanindan bir konunun bi-
limsel arastirma yontemleriyle elde edilen bulgular dogrultusunda tartisildigi
orijinal bir arastirmaiceren, literatir calismasi, yéntem aciklamasi ve arastirma
bulgu/sonuclarinin aktarildigi calismalardir

Derleme Makale: iletisim veya sosyal bilimler alanindaki bir konuya iliskin
daha 6nce yapilmis calismalarin detayli bir bicimde tarandidi, bu calismalardan
elde edilen bilgilerin glincel literatirle birlikte yazar tarafindan belirlenmis bir
eksen etrafinda tartisildigi calismalardir.

Etkilesim/Yorum

Deneme: Yazarin kendi gorislerinden hareketle iletisim veya sosyal bilimler
alanindaki bir fikri tartistigi, bir konunun 6nemini gerekceleriyle vurguladigi
calismalardir.

Kitap incelemesi: Bir kitabin konu, icerik, dnem bakimindan incelendigi ve



degderlendirildigi calismalardir. Bu tirde yazar(lar) kitaba iliskin 6zet bilgilerin
aktariminin ardindan kitabin konusu ve icerigine iliskin degerlendirmelerde
bulunarak kitabin amaci, icerigin kapsayicilidi, alana katkisi, eksik noktalari hu-
suslarinda elestiriler yapar(lar).

Soylesi: iletisim veya sosyal bilimler alaninda uzman kisi/kisilerle giincel bir
konuya iliskin bakis acilarini sunmak, tartismalari aktarmak, bu tartismalardaki
eksiklikleri belirlemek ve dneriler sunmak amaciyla yapilan calismalardir.

Ceviri: Orijinal metnin yazari ile basim yerinden izin alinarak ve metne birebir
bagli kalinarak hazirlanan iletisim veya sosyal bilimler alanindaki Tiirkce-ingi-
lizce, ingilizce-Tiirkce calismalari kapsamaktadir.

Telif Haklar

Acik erisim anlayisini benimseyen Etkilesim dergisinde “daha 6nce higbir yer-
de yayimlanmamis, yayima kabul edilmemis ve/veya dederlendirilmek {zere
baska bir dergiye gonderilmemis” calismalar dederlendirmeye alinir. Makale-
nin DergiPark (zerinden iletilmesi siirecinde yazarlar ilgili sistemde yer alan
‘Telif Devir Sozlesmesi’ formunu imzali olarak yikler ve calismanin yayin hakla-
rini Etkilesim'e devreder. S6z konusu form asagidaki bilgileri icerir:

“Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi Etkilesim'e, yayim-
lanmak Gzere gonderdigim/gonderdigimiz .... baslikli calismanin bas-
ka bir mecra/yerde yayimlanmadigini ve yayim siirecinde bulunma-
digini, calismanin hakem raporlari sonucunda yayima kabuli halinde
bitin yayin haklarini Etkilesim'e devrettigimi beyan ederim/ederiz.”

Etkilesim'de yayimlanmis olan tiim metinler, fikri milkiyet ve telif haklari mev-
zuati esas alinarak, akademik amaclar dogrultusunda, atif yapilarak kullanila-
bilir; ticari amaclarla kismen ya da tamamen cogaltilamaz. Yazarlara ait icerik-
lerinin tamami Creative Commons Alinti-GayriTicari-Tlretilemez 4.0 Uluslararasi
(CC BY-NC-ND 4.0) ile lisanslanmaktadir.

Creative Commons'in isaret ettigi cerceve Etkilesim tarafindan da benimsen-

B Sl0cle

Paylas: Eseri her ortam veya formatta kopyalayabilir ve yeniden dagitabilir-
siniz. Lisans sartlarini yerine getirdiginiz strece, lisans sahibi bu 6zgurlikleri
(belirtilen haklari) iptal edemez.

Atif: Uygun referans vermeli, lisansa baglanti saglamali ve degisiklik yapildiy-
sa bilgi vermelisiniz. Bunlari uygun bir sekilde yerine getirebilirsiniz fakat bu,



lisans sahibinin sizi ve kullanim seklinizi onayladigini géstermez.
GayriTicari: Bu materyali ticari amaclarla kullanamazsiniz.

Tiiretilmez: Eger materyali karistirdiniz, aktardiniz ya da materyalin (izerine
insa ettiyseniz, degdistirilmis materyali dagitamazsiniz.

Ek sinirlamalar yoktur: Lisansin sagladidiizinlerin kullanimini kanunen kisitla-
yacak yasal kosullar ya da teknolojik nlemler uygulayamazsiniz.



ETKILESIM PUBLICATION POLICY
ETHICAL PRINCIPLES AND STAKEHOLDER RESPONSIBILITIES
Ethical Principles

Etkilesim (Interaction), the Academic Journal of Uskiidar University, Fac-
ulty of Communication (henceforth, “the journal”), undertakes to carry out
publication ethics within the framework of the standards set by internation-
ally accepted academic institutions, particularly “Committee on Publication
Ethics (COPE)". In this context, the authors are responsible for the opinions,
thoughts and comments in the articles and Uskiidar University cannot be held
responsible. Studies containing hate speech, discrimination, marginalization
and similar unethical expressions are not taken into consideration. Scientif-
ic and academic ethical understanding is based on all stages of evaluation,
acceptance and publication of articles. In cases such as the use of fake or
fraudulent data, the application of unethical techniques / methods in studies
conducted with humans or animals, and the detection of quoting from other
sources without reference; the relevant study is not evaluated, and elements
mentioned above are reported to the author. The published texts can be used
with reference, based on intellectual property and copyright legislation, for
academic purposes. They cannot be reproduced partially or completely for
commercial purposes. The ‘Ethical Principles’ of the journal also operate with-
in the framework of the responsibilities of journal stakeholders.

Ethics Committee Permission

Within the framework of the ethical approach adopted by Etkilesim's
nationally and internationally valid academic studies and research rules, the
types of research that require the author to obtain ‘ethics committee permis-
sion’ from the relevant institution are as follows:

e Survey, focus group, observation, experiment, interview techniques and
all kinds of research conducted with qualitative or quantitative approach-
es that require data collection from participants using questionnaire,

e Studies in which humans and animals (including material / data) are used
for experimental or other scientific purposes,

» Clinical research on humans,
» Experimental research on animals,

» Retrospective studies in accordance with the Law on Protection of Per-
sonal Data (“PPDL").

Also;

e To obtain “informed consent form” for case reports,



e To obtain permission from the owners for the use of scales, question-
naires, photographs and similar visual materials belonging to others and
including this information in the relevant sections,

e It must be declared that intellectual and artistic works used comply with
the copyright regulations.

In this regard, details of the “Ethics Committee Approval” should be in-
cluded in the article and the “Ethics Committee Approval Report” should be
uploaded to the system while the article is sent to Etkilesim via DergiPark.
If required, the editorial board has the right to request detailed information
from the author on this subject. Studies that require “Ethics Committee Ap-
proval” but do not present the report will not be evaluated.

Stakeholder Responsibilities
Editorial Board / Editors

The Editorial Board / Editors (Managing Editor, Editor, Assistant Editors,
Language Editors, Web Editors, Secretariat) of Etkilesim are responsible for
all kinds of content published in the journal and undertake the following roles
and obligations in line with the relevant articles:

e Undertaking all kinds of responsibilities regarding legal processes in line
with job descriptions,

e To provide information to the author and the reader upon request,
* Tostrive for the development of Etkilesim,

e Supporting freedom of thought and expression,

e Tostand against hate speech, discrimination and marginalization,

e To be respectful to ethical principles and intellectual rights,

e Tocarry out all processes transparently in accordance with accountability
criteria.

Reviewers

Referees who are experts in their fields employ blind reviewing without
compromising academic and ethical principles. Referees must comply with the
following rules during the article evaluation process:

* Notifying the editorial board about the studies outside the field of exper-
tise,

e Keeping author names confidential or not trying to communicate with the
author,



e Conducting all kinds of communication with the editors through the offi-
cial digital channels of Etkilesim,

e Carrying out the article evaluation process in line with the principle of
confidentiality,

e Not compromising the principle of objectivity in evaluation,

* In the event of any conflict of interest, requesting a rejection of the re-
view and reporting it to the editors,

e Bearingin mind that the assessment s only focused on work, and personal
perspective and approach style differences are not allowed to affect the
evaluation process,

e Preparing the evaluation report by adhering to the scientific attitude and
understanding, without going beyond the limits of academic respect and
courtesy,

e Referees involved in the evaluation process are required to adopt the
journal’s publishing policy, ethical principles and editorial attitude.

Authors

Authors who submit articles to Etkilesim are expected to perform in ac-
cordance with ethical principles and publication principles. In this context, au-
thors must comply with the following rules set by the editorial board:

e The article cannot have been published in digital or printed media.

e The article cannot be published in any other medium without informing
the journal management. However, if the author withdraws the article or
the evaluation results negatively, the author may publish his article in an-
other medium.

* An article published in Etkilesim cannot be just published or printed in
another medium.

¢ During the submission process, the “Ethics Committee Approval Report”,
“Copyright Transfer Agreement” and the documents showing the plagia-
rism rate (received via Turnitin or iThenticate) should also be submitted to
the editorial board.

e If the article is an original study, it should be referred to in accordance
with the academic and ethical understanding in case of benefiting from
other studies, and all of the cited works should be listed in the bibliogra-
phy.

e Those who do not contribute to the article should not be included in the
author section.



If any financial support is received during the preparation / publication of
the article, this should be clearly stated in the relevant text.

If information, raw data or annotation is requested regarding the article
during the evaluation processes, the data should be forwarded to the rel-
evant units.

In cases where a possible error or correction is required, the author should
be involved in the process by contacting the editors.

The author’s request to withdraw the article is accepted only at the evalu-
ation stage. Article withdrawal requests are not accepted at the printing /
publication stage of the journal.

Requests for changing author names and order of responsibility are not
processed for articles taken into the evaluation process.

After the articles are edited, they are sent to the authors for final approv-
al before printing.

ETKILESIM JOURNAL PUBLICATION PROCESS AND PRINCIPLES

Publication Process

Uskiidar University Faculty of Communication Academic Journal Etkilesim

is a national refereed scientific journal.

1.

Before the review process, Editors and Editorial Board pre-evaluate the
manuscripts together with the “Ethics Committee Approval Report”, the
“Copyright Transfer Agreement” and the documents (obtained through
Turnitin or iThenticate).

The journal employs double-blind refereeing system. The article sent by
the author is sent to two national / international referees, who are ex-
perts in the relevant field, after the editorial pre-evaluation.

After the evaluation and the referee report, the article is ready to be pub-
lished.

In case of two different referee reports, the article is sent to the third
referee.

In case of “unpublished” report from both referees, the editor submits the
referee reports to the author together with the “not published” decision.

If one or both of the referee reports indicate correction, the article is sent
to the author together with the correction reports. The author is asked to
make corrections within one month at the latest and send the article to
the editor of the journal.

The author is obliged to take into account the evaluation, criticism and



suggestions of the referee and the Editorial Board. In the event that the
evaluation, criticism and suggestions are not approved, the author has the
right to report them to the editor of the journal.

8. The article, which is sent to the editor of the journal after the correction
process is completed by the author, is sent again to the same referees if
deemed necessary by the Editor and the Editorial Board. In this process, a
new report may be requested regarding whether the relevant corrections
have been made in line with the recommendations.

9. The articles are listed in the publication list in line with the completion
dates of the referee evaluation processes.

10. Articles are subject to the editing process by the relevant editors accord-
ing to their language (Turkish / English). Articles are sent to the authors
for a final check before publication.

11. Articles are not returned to the authors, regardless of whether they are
included in the scope of publication or not. However, authors have the
right to withdraw their manuscripts before the publication stage with a
justification.

12. No fee is paid to the author and no fee is charged for the published arti-
cles.

13. Articles are available free of charge in print and digital.

Etkilesim Journal Article Categories
Articles

Research Article: These are the studies that include an original research in
which a topic in the field of communication or social sciences is discussed in
line with the findings obtained by scientific research methods, and where the
literature study, method description and research findings / results are con-
veyed.

Review Article: These are studies in which previous studies on a subject in the
field of communication or social sciences are reviewed in detail, and the infor-
mation obtained from these studies is discussed with the current literature
within a frame determined by the author.

Etkilesim/Comment

Essay: These are the studies in which the author discusses an idea in the field
of communication or social sciences based on his own views and emphasizes
the importance of a subject with its reasons.

Book Review: These are the studies where a book is examined and evaluated



in terms of subject, content and importance. Author(s), after giving some in-
formation about the book, make evaluations about the subject and content.
Then they make criticisms about the purpose of the book, its content, its con-
tribution to the field, and its missing points(s).

Interview: These are studies conducted with the experts in the field of com-
munication or social sciences to present their perspectives on a current issue,
to convey discussions, to identify the inadequacies in these discussions and to
offer suggestions.

Translation: It includes Turkish-English, English-Turkish studies in the field
of communication or social sciences, with the permission of publication and
strictly adhering to the text.

Copyright

In Etkilesim, studies that have not been published anywhere before, not
accepted for publication and / or have not been sent to another journal are
evaluated. In the process of submitting the papers via DergiPark, the authors
upload the “Copyright Transfer Agreement” form in the relevant system with
asignature and transfer the publication rights to Etkilesim. The form contains
the following information:

“I hereby declare that the work titled ... I / we have submitted is
not published elsewhere and is not in the publication process. In the
event that the manuscriptis accepted for publication, the copyrights
will be held by Etkilesim, Academic Journal of Uskiidar University,
Faculty of Communication.”

The published texts can be used with reference, based on intellectual proper-
ty and copyright legislation, for academic purposes in Etkilesim. They cannot
be reproduced partially or completely for commercial purposes. All content
is licensed under Creative Commons Attribution-NonCommercial-NoDerivatives
4.0 International License (CC BY-NC-ND 4.0).

The framework pointed out by Creative Commonsis adopted by Etkilesim:

0o

Share: Copy and redistribute the material in any medium or format. The licen-
sor cannot revoke these freedoms as long as you follow the license terms.

Attribution: You must give appropriate credit, provide a link to the license,
and indicate if changes were made. You may do so in any reasonable manner,
but not in any way that suggests the licensor endorses you or your use.



NonCommercial: You may not use the material for commercial purposes.

NoDerivatives: If you remix, transform, or build upon the material, you may
not distribute the modified material.

No additional restrictions: You may not apply legal terms or technological
measures that legally restrict others from doing anything the license permits.



YAZIM ESASLARI
BiCIMSEL OZELLIKLER VE KAYNAKCA

Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi Etkilesim, asagi-
da belirtilen yazim kurallari dogrultusunda yayimlanmaktadir.

Bicimsel Ozellikler

* Yazilarda sayfanin Gst, alt, sol ve sag kenarlarindan 2,5 cm bosluk birakil-
malidir. Makalenin gévde metni 1,5 satir araligi, kaynakca ise 1 satir aralidi ile
yazilmalidir.

« Sayfa numaralari sag alt kosede yer almalidir.

« Derginin dili Tiirkce olmakla birlikte ingilizce yazilmis calismalar da ya-
yimlanabilir. Dergiye gonderilen yazilarin dil bilgisi kurallarina uygunlugu dil
editorleri tarafindan yapilir. Tirk¢e makalelerin dil bilgisi, kisaltma vb. kuralla-
rinda Tlrk Dil Kurumu Yazim Kilavuzu esas alinir.

* Tiirkce yazilan makalelerde, makalenin giris kismindan 6nce Tirkce dzet
ve ardindan Ingilizce abstract, Ingilizce yazilan makalelerde ise makalenin giris
kismindan 6nce ingilizce abstract ve ardindan Tiirkce ézet yer almalidir.

» Makaleler, 6z/abstract ve kaynakca dahil 30 sayfayi gecmemelidir.

« Makalenin giris kismindan énceki kesitini olusturan Tiirkce/ingilizce ma-
kale basliklari, 6z/abstract, bes anahtar kelime/ keywords toplamda 300 s6zci-
gl asmamalidir.

» Makale basliginin tim ya da basligi anlatmaya yeterli kisaltmasi, makale-
nin editére gonderildigi elektronik postada belirtilmelidir.

» Makale basligi (ana baslik) 14 punto, biyik harflerle, koyu renkte ve say-
faya ortalanmis sekilde yazilmali; ara basliklar ise koyu renk, 12 punto ve sola
yasli olup, baslikta yer alan sézcilklerin bas harfleri biyik, diger harfler ise
kiiclk olarak yazilmalidir.

* Yazar(lar)in adi ve soyadi makalenin ana basliginin altinda, ana basligi or-
talayacak bicimde ve soyadi blyiik harflerle yazilarak yerlestirilmelidir. Soyadi
bitiminde Gst yildiz * verilerek yazara ait bilgiler (kurum bilgileri, iletisim bil-
gileri ve Orcid numaralar) dipnot olarak, Times New Roman ile sayfanin her
iki yanina yaslanarak ve yalnizca ilk sayfada goérilecek bicimde 10 punto ve 1
aralik boslukla yazilmalidir.

» Oz/Abstract basliklarinda ilk harf biiyiik, sola yasli, 12 punto ve diiz/bold
yazi tipi kullanilmalidir. Oz/Abstract metinleri ve Anahtar Kelimeler/Keywords
diiz yazi tipi, 11 punto ve 1.5 satir araligi kullanilarak yazilmalidir.



» Makale metni, sayfanin her iki yanina yaslanacak bicimde, Times New Ro-
man, 12 punto ve 1.5 satir araligi ile yazilmali; paragraf girintisi 1,25 cm olarak
tasarlanmalidir. Metin icerisindeki basliklardan nce bir satir bosluk birakilma-
dir.

» Metinde aktarilan; gazete, kitap, dergi, sanat eserleri, bilgisayar oyunlari,
mobil uygulamalar ve marka isimleri gibi ifadeler egik(italik) olarak yazilmali-
dir.

* Dipnotlar sayfanin her iki yanina yaslanacak bicimde Times New Roman
karakter ve 10 punto ile yazilmali; 1 satir araligi verilmeli ve dipnottan sonra
bir bosluk birakilarak baslatilmalidir.

« Kaynakca metni 11 punto ve tek satir araligi kullanilarak, yazilmalidir. Eser
bilgilerinin bir satirdan uzun olmasi durumunda sonraki satir(lar) 1,25 ¢cm girin-
tiyle baslatilmalidir. Ayni yazarin birden fazla eserinin kullanildigi durumlarda,
ilk eserden sonraki tekrarlarda yazarin ismi yerine diiz ¢izgi kullanilir.

* COPE ilkeleri ve akademik calisma kriterleri geregi, etik kurul onayi calis-
ma alanina bagli olarak alinmali ve calismada detaylariyla belirtilmelidir.

 Makalenin degerlendirilmeye alinabilmesi icin Turnitin/iThenticate intihal
raporunun %20'nin altinda olmasi gerekmektedir. Benzerlik orani %20'yi asan
makaleler degerlendirme siirecine alinmamaktadir.

Kaynak Gosterme Kurallari

« Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi Etkilesim'de
American Psychological Association Kurallari'nin (APA) 5.0 versiyon metin ici
kaynak gosterme yontemi kullanilir.

 Metin ici atiflarda sirasiyla, yazar(lar)in ad(lar)1 ve eserin yayim yili bera-
ber, atif yapilan kismin alindigi sayfa numarasi da yazilarak belirtilmelidir. Or-
nedin, (Tarhan, 2006: 125).

« Ek bilgi niteliginde olup; metin icerisinde verildiginde metnin akis bitin-
[GgUnd bozacagi disindllen agiklama ve ayrintilar 1, 2, 3 seklinde numaralandi-
rilarak sayfa alti dipnot diizenlemesiyle verilmelidir.

- Sayfa alti aciklamalara iliskin kaynak gosteriminde de (APA); yani metin ici
kaynak gosterme bicimi kullanilmalidir.

« Yararlanilan kaynaktan yapilan ve 40 s6zc(igii gecmeyen birebir alintilar,
metin icerisinde cift tirnak icinde verilir. 40 kelimeyi gecen birebir alintilama-
larda her iki taraftan esit paragraf girintisi (sol ve sag kenarlardan 1.25 cm)
birakilmali ve paragraf baslari 2 cm iceriden baslamalidir. Alintilanan metin,
tirnak kullanilmadan, 10 punto ve tek satir araliginda aktarilmalidir.

* Yazar adina metin icerisinde génderme yapilmasi durumunda, kaynak
gosterilirken, parantez icerisine yazarin adi tekrar yazilmayip; yayinin yili ve



alinti yapilan sayfa numarasinin yazilmasi yeterlidir. Ornegin, (2006: 25).

» Génderme yapilan eser iki yazarli ise, her iki yazarin da soyadlari belirtil-
meli (Alemdar ve Erdogan, 2001: 54); yazarlar ikiden fazlaysa, ilk yazarin soya-
dindan sonra “ve digerleri’ anlaminda “vd.” kisaltmasi kullanilmalidir. (Alemdar
vd. 1998: 32).

« Birden fazla kaynaga yapilan gondermeler ayni parantez icinde noktali
virgiille birbirinden ayrilarak yazilmalidir. Ornegin, (Tokgdz, 2011: 152; Oskay,
1985: 43).

* Ardisik sayfalardan alinti yapilmasi durumunda kaynak gosterimi (Baud-
rillard, 2004: 20, 38 ve 52) biciminde yapilmalidir. Aralikli ardisik sayfalardan
yapilan alintilarda ise kaynak gosterimi (Bauman, 2012: 20-24, 48-56) bicimin-
de olmalidir.

* Ayni yazara ait farkli calismlarin ayni parantezde verilmesi halinde, geg-
misten glincele, yil sirasi takip edilir ve yazar soyadi géndermenin basina bir
kez yazilir. Ornegin, (Giingér, 1989, 2008, 2011).

 Ayni yazarin, ayni yil yayimlanmis birden fazla eserinin kullanilmasi duru-
munda alintilanma sirasina gore her bir kaynak, yayin yilina a, b, c harfleri ekle-
nerek digerlerinden ayirt edilecek bicimde gésterilmelidir. Ornegin, (McQuail,
1987a: 55) (McQuail, 1987b: 40).

* Eserin yazari bilinmiyorsa ya da ¢alismada yazar adi belirtilmemisse alinti
yaparken parantez icinde eserin adinin ilk birkag s6zctigi kullanilir. Bu tir bir
yapita gonderme yapilirken kitabin adi egik (italik) olarak yazilir ve ardindan
tarih belirtilir. Ornegin, (Yazili Basin Deder Zinciri Arastirmasi, 2017: 23).

« Calismalarda birincil kaynaklara ulasmak esastir. ikincil kaynaklar ancak
orijinal kaynaga bilinen yollardan erisilemedigi ve birincil kaynagin dilinin az
kullanilan bir dil olmasi gibi istisnai durumlarda kullanilabilir. Ornegin, (Storey,
1997: 21'den akt. Glingor, 2016: 297).

« Yazari belli olmayan elektronik kaynak, gazete haberi gibi kaynaklarin
alan adi ve yayin tarihi belirtilmelidir. Atif yapilan kaynadin ismi egik (italik)
olarak yazilir. Kaynagin erisilebilecedi URL ise sadece kaynakcada verilmelidir.
Ornegin, (Radikal, 23 Mart 2016).

« Sosyal medya hesaplarindaki iletilere yapilan géndermelerde ileti yazari-
nin adi ve iletiyi yazdigi yil belirtilmelidir. Ornegin, (Aziz, 2018).

* Metin icerisinde génderme yapilan Basbakanlik Cumhuriyet Arsivi, Bas-
bakanlik Osmanli Arsivi vb. arsiv belgelerine; (BCA. 30.10 / 1.2.12) ya da (BOA.
DH-SYS. 65/7) 6rneginde oldugu bicimde arsiv tarafindan verilen numaralarile
gonderme yapilmalidir.

* Ceviri eserlerin kaynak gosteriminde ise yazarin adi esas alinir. Cevirenin
adi kaynakcada gosterilir. Ornegin, (Fiske, 1996: 25).



* Derleme kitaplardan alinti yapilmasi durumunda, alinti yapilan makalenin
yazarinin adina génderme yapilmasi esastir. Makalenin yer aldigi derleme kita-
bin tam kiinyesi kaynakcada gosterilir. Ornegin, (Tezcan, 2017: 102).

« Ekler (belgeler), calismanin sonunda ek ya da belgenin icerigi hakkinda
kisa bir bilgi ile verilmeli; bilimsel kaynak gosterme 6lcitlerine uygun bicimde
kaynakcada da yer almalidir. Tablo, sekil ve grafik gibi diger ekler; Ek Tablo:1,
Ek Grafik:1, Ek Sekil:3 6rneklerinde oldugu bicimde yazilmalidir.

» Metin icerisinde yer alan tablo, sekil ve grafikler adlandirilarak; hangi kay-
naktan alinti yapilmissa, tablonun, seklin veya grafigin hemen altinda yine APA
yontemiyle mutlaka belirtilmelidir.

Kaynakganin Diizenlenmesi

 Kaynakcada, metinde alinti yapilan ve gondermede bulunulan kaynaklara
eksiksiz olarak yer verilir.

* APA 5.0 kurallarina gore, kaynakca, eserlerin ilk yazarlarinin soyadina
gore alfabetik sirayla olusturulur.

» Kaynakg¢ada ayni yazarin birden c¢ok eseri yer aliyorsa, eserler yayin ta-
rihleri dikkate alinarak kendi i¢lerinde siralanir. Ayni yil icerisinde yayimlanmis
birden fazla eserin kaynakcada yer almasi durumunda ise, eserlerin, makale-
deki alintilanma sirasina goére harf (a, b, ¢, ...) seklinde verilerek listelenmesi
gerekir.

» Asadida belirtilen kaynak gosterme bicimleri kapsaminda yer almayan
eserlerin kaynak gosteriminde APA'nin son versiyonu dikkate alinir.
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AUTHOR GUIDELINES
FORMAT AND REFERENCES

Below are the paper submission rules of Etkilesim (Interaction) Uskiidar
University Faculty of Communication Academic Journal.

Format Properties

 Page set up: 2,5 cm from top, bottom, both left and right. In text line
spacing should be 1.5. In references, line spacing should be single.

« Page numbers should be placed at the bottom on the right.

» The main language of the journal is Turkish, contributions in English are
also accepted. Revisions regarding to principles may be made by editors/
co-editors. Revisions regarding language use, punctuation and abbreviations
will be based on the most recent edition of the spelling guide of Turkish Lan-
guage Institution.

* For Turkish written manuscripts, there should be an English abstract fol-
lowed by the Turkish abstract before the introduction part. For English written
manuscripts, there should be a Turkish abstract followed by English abstract
before the introduction part.

* Maximum length of the manuscripts should be 30 pages including the
abstracts and references.

 Abstracts, both in Turkish and English, should be no longer than 300
words including the main title in English and Turkish and five keywords for
both languages.

« Title of the article or a clear short version of the title should be indicated
in the e-mail which is sent to the editor with article attached.

* The article title should be 14 point bold, centered and all in upper-case.
The subtitles should be left-aligned, 12 point, bold and title case (with First
letter of each word in upper-case).

* Name and surname of the author(s) should be placed under the main
title, centered, and surname written in capitals. After surname, superscripted
asterisk (*) should be placed and information regarding the author/authors’
institutions, contact information and Orcid numbers must be written in Times
New Roman 10 point and single line space that should be seen only in the Ffirst
page of the article, justified in footer.

* Abstract heading should be title case, left-aligned, 12 point and bold. Ab-
stracts and Keywords should be 11 point and 1.5 line spaced.



* Text should be justified, written in Times New Roman 12 points, 1,5 line
spacing. New paragraphs should be 1,25" left indented. There should be a sin-
gle space before the titles within the text.

 Expressions in the text, such as newspapers, books, magazines, artworks,
computer games, mobile applications and brand names should be written in
italic.

» Footnotes should be justified, written in Times New Roman 10 points,
single line spacing. Text should start with a space after the footnote.

« References should be 11 point with single spacing. If the information is
longerthan aline, the next line(s) should start with 1,25 indent. In cases where
more than one work of the same author is used, a straight line is used instead
of the author’s name in repetitions after the first work.

* For research in all disciplines and for research requiring an ethical com-
mittee decision regarding clinical, experimental, human and animal studies;
ethics committee approval must be obtained separately.

«In order to evaluate the studies, the level of similarity should be less than
20% in Turnitin/Ithenticate plagiarism report. Studies with similarity rates
above 20% will not be considered.

References

+ In Uskiidar University Faculty of Communication Academic Journal Et-
kilesim (Interaction), the only referencing method that can be used is refer-
encing within the main text method, that is to say APA 5.0.

* Therefore, references should be mentioned within the main text by indi-
cating author’s surname, publication date and page number cited within pa-
renthesis (Tarhan, 2006: 125).

« Extra explanations regarding the main text and other remarks should be
given in footnotes. These notes should be numbered within the text as 1, 2, 3
and should be given at the end of the page with respective order and corre-
sponding remarks.

» The footnotes for the remarks that are given at the end of the page
should also be referred with referencing within the main text method, (APA).

* When quoting in the paper, if a direct quote is less than 40 words, incor-
porateitinto your text and use quotation marks. If a direct quote is more than
40 words, make the quotation a free-standing indented block of text and do
not use quotation marks. The quotation should be single spaced.

« If the author’s name is given in the main text, only the publication year
and page number should be given within parenthesis. (2006: 25).



* |f there are two co-authors, both authors’ surname should be mentioned:
(Alemdar and Erdogan, 2007: 19). If there are more than two co-authors, “et.
al” should be included (Alemdar et al, 2004).

« If multiple references are made for the same subject, resources should
be separated by semicolon (Geray, 2005: 31; Moran, 2006: 37).

- Consecutive pages should be referenced as (Baudrillard, 2004: 20, 38 and
52). Non-consecutive pages should be referenced as (Bauman, 2012: 20-24,
48-56).

« If multiple publications with same author and same publication year will
be referenced, these publications should be differentiated by adding a, b, c,
etc to the publication year, (McQuail, 1987a: 55) (McQuail, 1987b: 40).

« If the author is unknown or not mentioned, first words of the study is
used in parenthesis. It should be in italic and the date should be mentioned
afterwards.

« It is essential to reach primary sources, however, if can not be reached
due to some hardships, the source cited should be mentioned. E.g. (Glingor,
1997: 21 as cited in Storey, 2016: 297).

« In electronic sources with no author, source’s domain name and publica-
tion date should be specified (Radikal, 23 March 2016). The URL will be given
only in the references.

* References to messages in social media accounts must specify the name
of the writer and the year in which the message was written. For instance:
(Gates, 2013).

« Archive documents such as State Archives of the Prime Ministry, Otto-
man State Archives referred within the text should be specified as (BCA. 30.10
/1.2.12) or (BOA. DH-SYS. 65/7).

 Referencing translated works, name of the author is essential, (Fiske,
1996: 25). Translator’s name is specified in the references.

« If cited from an edited book, author’s name of the article should be speci-
fied. Full identity of the edited book including the article should be presented
in the references.

» Attachments (documents), shall be presented at the end of the text and
down below should be a brief information as to the content of the document
and proper citation in line with the relevant criteria. Other attachments (Ta-
ble, Figure, Graphs) will be presented as Additional Table: 1, Additional Graph:
1 and Additional Figure 3 after the references.

« Figures, graphs and maps within the text should be titled right under and
cited source should be given according to APA rules.



Organizing References

* The list of references should only include the resources, which were re-
ferred in the article.

 According to the APA 5.0 rules, references should be sorted alphabetical-
ly by the surname of the first authors of the sources.

« If there exists more than one work of an author with the same date in the
references, expressions “a, b, ¢” should be used to distinguish them from each
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